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Methodik ®*
. . €34 | YouGov
Befragungsinhalt, Befragungsmethode, Hochrechnung, Stichprobe ces

Erfassung aller Kdufe und Leihvorgange von DVDs und Blu-rays sowie digitaler Kaufe und
INHALT Leihvorgange inkl. der Ausgaben fiir Video-Streaming-Abonnements von deutschen Privatpersonen ab

10 Jahren.

Schriftlich (ca. 80 % online, ca. 20 % Paper & Pencil) in Form eines Tagebuchs, das von den
Panelteilnehmenden selbst kontinuierlich gefihrt wird.

N Die Ergebnisse werden auf die Grundgesamtheit (Stand Januar 2023: 65,9 Mio.) der deutschen
EXTRAPOLATION Bevolkerung ab 10 Jahre hochgerechnet.

Kontinuierliches Panel von 20.000 deutschen Einzelpersonen ab 10 Jahren

STICHPROBE (brutto, Stand Januar 2023).

Aktuell enthaltene Plattformen: Amazon Prime Video, Apple TV+, Discovery+, Disney+, Netflix,
Paramount+, WOW (exkl. Sport), sonstige Plattformen (Arthouse CNMA, Crunchyroll, Filmtastic, Home
of Horror, Lionsgate+, Mubi, Netzkino, Realeyz).

@ SVOD-DEFINITION

Marz 2024 © CPS GfK im Auftrag der FFA
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Konsumklima in Deutschland
Konsumstimmung stabilisiert sich auf niedrigem Niveau

GCESK YouGov'

Konsumklima: Prognose fiir Marz 2024 Kennzahlen
Stand: Februar 2024
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Marz 2024 Quelle: GfK Konsumklima powered by NIM, Pressemeldung vom 27.02.2024
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https://www.gfk.com/de/presse/konsumklima-stabilisierung-auf-niedrigem-niveau
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Kino/Home-Video | ‘ YouGov'

Marktentwicklung im Langezeitverlauf

~ svoD MM EST/TVoD M VHS/DVD/Blu-ray M Kino
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2.6339 5732.652
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Kino/Home-Video (ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/BIlu-ray) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. € | n 2023 = 94366
Marz 2024 Neubewertung von Amazon Prime ab 2018, eine Vergleichbarkeit mit den Vorjahren ist nur eingeschrankt moglich. © CPS GfK im Auftrag der FFA 7



Méarz 2024

Der Home-Video-Markt:
Entwicklungen

GCF;SK YouGov'
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Home-Video-Gesamtmarkt
, , YouGov’

Marktentwicklung im Langezeitverlauf

" svoD I EST/TVoD M VHS/DVD/Blu-ray

1.399 78
1.146
934
I I I 1.608]1.566 1.626

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Home-Video (ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. € | n 2023 = 82543
Marz 2024 Neubewertung von Amazon Prime ab 2018, eine Vergleichbarkeit mit den Vorjahren ist nur eingeschrankt moglich. © CPS GfK im Auftrag der FFA 9



Home-Video-Gesamtmarkt C'cr;sK YouGov’

Langzeitentwicklung digitaler vs. physischer Produkte

I EST/TVoD/SVoD Ml VHS/DVD/Blu-ray o
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Home-Video (ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. € | n 2023 = 82543
Marz 2024 Neubewertung von Amazon Prime ab 2018, eine Vergleichbarkeit mit den Vorjahren ist nur eingeschrankt moglich. © CPS GfK im Auftrag der FFA 10



Home-Video-Gesamtmarkt G!;SI( YouGov’

Ubersicht der Formatentwicklung im Vergleich zum Vorjahr

Lesebeispiel: Home-Video-Markt Gesamt

Mit Kaufvideos wurden im Jahr 2023 591 Mio. € 3 406 MIO €
umgesetzt, dies entspricht einem Riickgang von : :
1 %. Auf Kaufvideos entfallen 17 % des Home- (+1O %)

Video-Umsatzes.

T O s

591 Mio. € 180 Mio. €
(-1 %) (17 %) (+5 %) (5 %)
DVD/Blu-ray EST/TVoD
301 Mio. € 470 Mio. € 2.634 Mio. €
(-11 %) (9 %) (+9 %) (14 %) (+13 %) (77 %)
163 Mio. € 139 Mio. € 289 Mio. €
(-14 %) (5 %) (-7 %) (4 %) (+11 %) (8 %)

Marz 2024 Home-Video (ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Zeitraum: Januar-Dezember 2023 | Kennzahlen | n Gesamt = 82543 © CPS GfK im Auftrag der FFA 11



Home-Video-Gesamtmarkt
Konsument®*innen - KennzahlenUbersicht

C-LK YouGov'

Jahr 2022 Jahr 2023
!(auf.ende/Lelhende/Abonnlerende 252 Mio. 259 Mio.
iIn Mio. Personen
Reichweite o o
(vs. Bevolkerung) in % 38 7% 39%
Ausgaben pro Person in € 123,28 € 131,60 €

@ Kauf-/Leihintensitat in
Stiick/Transaktionen (exkl. svoD)

8,2 pro Person

Home-Video (ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Kennzahlen | n 2023 = 82543

Marz 2024 Bevolkerung: Deutsche Personen ab 10 Jahre

8,2 pro Person

© CPS GfK im Auftrag der FFA
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Home-Video-Gesamtmarkt C'CFPSK YouGov'

Entwicklung der Konsument®innen nach Format

Physische Formate Digitale Formate
192 19,8 21,1
8.1 9.0 10,0
4,6
L — e
DVD-Kaufer*innen Blu-ray-Kaufer*innen EST-Kaufer*innen TVoD-Leiher*innen SVoD-Abonnent*innen
11,0
9.2 10,1
5,6
4,3 36

2021 B9 2022 BN 2023

DVD-/Blu-ray-Kaufer*innen EST-/TVoD-
Konsument*innen

Marz 2024 Home-Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Personenin Mio. | n 2023 = 82983 © CPS GfK im Auftrag der FFA 13



Home-Video-Markt transaktional
Verteilung Geschlecht und Alter im Langzeitverlauf

Anteil Geschlecht und Alter

2011

23

13
9

1.703
38,1

Méarz 2024

2013 2015 2017/

24
15 17

II i Il

11

8 10
1.757 1.608 1.338

38,8 39,9 40,9

2019

-
m—it

21
-
1.093
43,3

2021

826
43,3

2023

63

37

=
=N =
o | N P

771
44,5

- mannlich
B ciblich

B 10 bis 19 Jahre
20 bis 29 Jahre
" 30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
Bl 50 bis 59 Jahre
I 60+ Jahre

Basis in Mio. €
o Alter

Home-Video (exkl. SVoD) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Ausgaben in %/Veranderungsrate vs. Vorjahrin % | n 2023 = 9004

ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray

‘ YouGov’

Veranderungsrate
(CAGR 2023 vs. 2011)

-12%
7%
-6 %
-2 % 1
-2 %t

© CPS GfK im Auftrag der FFA
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Home-Video-Markt

Anteill Home-Video-Formate in Altersgruppen

Gesamt

2,88 3,10 341

Méarz 2024

=~ BN
D - | =
~ BN
e s
N
D o

10 bis 29 30 bis 39
Jahre Jahre
Formate 21 22 23 21 22 23
wone, EHR DOD
Bl EST 9 n B 4
:
B TVoD 5
. SVoD I I
Basis in Mrd. € 0,61 0,58 0,59 0,75 0,81 0,83

Home-Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Ausgabenin %. | n 2023 = 82543

40 bis 49
Jahre

23

[N = NN
= N
[N

0,63 0,68 0,77

GFK YouGov’

50 bis 59 60+
Jahre Jahre

21 22

22
33

= N

= N
Ny s
= N
e o S
= N
g
-bu
N
(o)
N

0,63 0,70 0,78 0,25 0,32 0,44

© CPS GfK im Auftrag der FFA 15



Home-Video-Markt transaktional
Entwicklung Release und Segmente

Release
Veranderungsrate
2019 2020 2021 2022 2023 (2023 vs. 2022)
1.049 906
I New Release 1%
251 (exkl. TV) ?
plefey 813 B Catalog
770 771 (exkl. TV) 6%

B Made for TV

B Special Interest/ -9 %
Musik

309328

384423

-22 %

273248

181
18

28

‘ YouGov’

Segmente

Veranderungsrate
(2023 vs. 2022)

Il Made for Cinema 79
309226 813 actual

770 771 M8 Made for Cinema
62 l recent
36 246 230 Made for Cinema
33

2019 2020 2021 2022 2023
1.049

‘107%

270 307 classic 3%
B Made for TV
-9%

231 238 B Made for Video
N Special Interest/
e Musik 19 %
1 164

111 -22 %
26 @ﬂ

Home-Video (exkl. SVoD, Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. €/Veranderungsrate 2022 vs. 2019 | n 2023 = 8564

Marz 2024 New Release inkl. Recent Release

© CPS GfK im Auftrag der FFA



GCF;SK YouGov'

Physische Home-Video-
Formate

Marz 2024 © CPS GfK im Auftrag der FFA 17



Physische Formate ‘ YouGov’

Langzeitentwicklung

vHS Il DvD M Blu-ray
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Marz 2024 Home-Video physisch (ab 2023 exkl. Leihvideos) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. € | n 2023 = 4194 © CPS GfK im Auftrag der FFA 18



Physische Formate
Kennzahlen im 5-Jahresverlauf

Il Ausgaben in Mio. €

658 599

2019 2020 2021 2022 2023

- Absatz in Mio. Stilick

52,6

41,8

2019

2020 2021

2022

2023

‘ YouGov’

- @ Preisin €

2019 2020 2021 2022 2023

- Kaufer*innen in Mio. Personen

2019 2020 2021

2023

2022

Méarz 2024

2019 2020 2021

Il - Kaufintensitit pro Pers.

2022 2023

Home-Video DVD/Blu-ray (exkl. Leihvideos) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Kennzahlen | n 2023 = 5799

Il 2 Ausgaben in € pro Pers.

2019 2020 2021 2022

2023

© CPS GfK im Auftrag der FFA 19



Physische Formate 7id | YouGov

Kennzahlen im 5-Jahresverlauf nach Format

DVD Blu-ray

2019 2020 2021 2022 2023 2019 2020 2021 2022 2023

395 319 l l

S 26,8 BE
’ 00
Il Preisin€
—@0

11,86 11,91 12,39 13,06 13,51 13,69 13,50 14,25 16,66

Il Ausgaben in Mio. €

Il Absatz in Mio. Stiick

3

16,34

Marz 2024 Home-Video DVD/Blu-ray (exkl. Leihvideos) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Kennzahlen | n 2023 = 4194 © CPS GfK im Auftrag der FFA 20



Physische Formate 7id | YouGov

Kennzahlen im 5-Jahresverlauf nach Format

DVD Blu-ray

2019 2020 2021 2022 2023 2019 2020 2021 2022 2023

- Kaufer*innen

in Mio. Personen -
6.2 4.6

Bl s Kaufintensitit
in Stlick pro Person @

Il 5 Ausgaben

in € pro Person

Marz 2024 Home-Video DVD/Blu-ray (exkl. Leihvideos) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Kennzahlen | n 2023 = 4194 © CPS GfK im Auftrag der FFA 21




Physische Formate
Anteile Geschlecht und Alter nach Format

Geschlecht
Bevol- Home-Video
kerung gesamt DVD Blu-ray
B ninnlich
B \eiblich

Marz 2024 Home-Video (exkl. Leihvideos DVD/BIlu-ray) | Zeitraum: Januar-Dezember 2023 | Personenin % | n = 4194

YouGov
Alter
Bevol- Home-Video
kerung gesamt DVD Blu-ray
10 B 10-19 J.
I 20-29 ).
I 30-39 J.
12 40-49 .
B 50-59 J.
19 W 60+ J.
35
@492 @ 440 3 46,6 3 43,6

© CPS GfK im Auftrag der FFA 22



Physische Formate
Anteile der Genres nach Formaten

Gesamt Genres

Bl Action

Bl Drama

B Fantasy

B Horror

B Komodie

B Science-Fiction
Thriller

Y Special Interest/Musik

Il Kinder
Sonstige

301 Basis in Mio. €

Marz 2024 Home-Video DVD/Blu-ray (exkl. Leihvideos) | Zeitraum: Januar-Dezember 2023 | Ausgabenin % | n = 4194

DVD

GCESK YouGov'

Blu-ray

© CPS GfK im Auftrag der FFA
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GCF;SK YouGov'

Digitale Home-Video-
Formate

Marz 2024 © CPS GfK im Auftrag der FFA 24



Digitale Formate

Kennzahlen im 5-Jahresverlauf nach Format

EST

2019 2020 2021 2022 2023

TVoD

2019 2020 2021 2022 2023

GFK YouGov’

SVoD

2019 2020 2021 2022 2023

Il Ausgaben
in Mio. €
286 @264 260 W 289 188 171 @ 180 2.329
Il Absatz

in Mio. Stick/Transaktionen

28,029,0

54,557,1

Il o Preis/Leihgebiihr
in€

Méarz 2024

30’4
H@HHH

Home-Video digital | Alle Zeitraume: Januar-Dezember| Kennzahlen|n 2023 = 77031

3’1

6

© CPS GfK im Auftrag der FFA 25



Digitale Formate 7id | YouGov

Kennzahlen im 5-Jahresverlauf nach Format

EST TVoD SVoD

2019 2020 2021 2022 2023 2019 2020 2021 2022 2023 2019 2020 2021 2022 2023
DE e EEE

Il Kaufende/Leihende/

Abonnierende

in Mio. Personen
3.9 4,7 3.7 3,8 H 9,4 8,1
Il 2 Kauf-/Leihintensitit
pro Person

Il 5 Ausgaben M
in € pro Person

EEEEE SEEEE maBEE

Marz 2024 Home-Video digital | Alle Zeitraume: Januar-Dezember| Kennzahlen|n 2023 = 77031 © CPS GfK im Auftrag der FFA 26
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Digitale Formate

Anteile Geschlecht und Alter nach Format

Geschlecht
Home-
Bevol- Video
kerung gesamt

- mannlich
I veiblich

Méarz 2024

Home-Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Zeitraum: Januar-Dezember 2023 | Personenin % | n = 82543

‘ YouGov
Alter
Home-
Bevol- Video
EST TVoD SVoD kerung gesamt EST TVoD SVoD
B 10-19 ).
I 20-29 4.
I 30-39 J.
40-49 .
B 50-59 J.
B 60+ J.

49,2

2 44,0

2 40,3

@ 38,8 2 40,0

© CPS GfK im Auftrag der FFA 27



EST/TVoD

Anteile der Genres nach Formaten

Gesamt Genres

Bl Action

Bl Drama

B Fantasy

B Horror

B Komodie

B Science-Fiction
Thriller

Y Special Interest/Musik

Il Kinder
Sonstige

470 Basis in Mio. €

Marz 2024 EST/TVoD | Zeitraum: Januar-Dezember 2023 | Ausgabenin % | n = 4370

289

GCESK YouGov'

180

© CPS GfK im Auftrag der FFA
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Zusammenfassung

Marz 2024 © CPS GfK im Auftrag der FFA 29



Zusammenfassung 14 | YouGov'

m Der Home-Entertainment-Markt fir Filme und Serien (DVD, Blu-ray, EST, TVoD, SVoD) stieg 2023 erneut. Mit einem
Gesamtumsatz von 3,41 Mrd. Euro erreichte die Home-Video-Branche (seit 2023 exkl. Leihvideos in Form von
DVD/BIu-ray) ein Plus von 10 Prozent gegenliber dem Vorjahr und ein Rekordhoch im Zeitverlauf.

m Der Zuwachs lasst sich auf eine Erhéhung der Ausgaben pro Person um 8,32 Euro auf 131,60 Euro zurlckfihren. Auch
die Reichweite stieg leicht auf 39 Prozent in der deutschen Bevolkerung ab 10 Jahren (2022: 38 %). Insgesamt 25,9
Mio. Personen, liehen oder kauften mind. 1x einen Film (physisch oder digital) bzw. nutzen SVoD im Jahr 2023.

m SVoD bleibt der umsatzstarkste Bereich im Home-Video-Markt (2,63 Mrd. Euro; +13 % gegentliber 2022). 77 % der
Ausgaben entfallen auf dieses Segment. Auch TVoD und EST verzeichneten Zuwachse, wahrend die physischen
Formate weiter fallen.

m Gegeniiber 2021 ist der Home-Video-Markt wieder etwas weiblicher geworden (exkl. SVoD / 2023: 37 % vs.
2021: 34 %), das Durchschnittsalter stieg auf 44,5 Jahre.

Marz 2024 © CPS GfK im Auftrag der FFA



Anhang
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Consumer Panel Services GfK G([-;SK YouGov’

Information

m Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann.
Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grol3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt
interpretierbar sind. Flr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz
integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.

m Wenn notwendig, wurden glattende Verfahren angewendet, um eine Zeitreihenbetrachtung zu erleichtern.

m Um Coveragellicken auszugleichen, wurden externe Benchmarks (z. B. Handelspaneldaten, exFactory Zahlen etc.) zur
Korrektur verwendet.

m Aufgrund von kontinuierlichen Qualitatskontrollen kénnen sich vereinzelt Vergangenheitswerte im Vergleich zu
Publikationen in den Vorjahren in sehr geringem Mal3e andern.

m Aus rechentechnischen Griinden kénnen in den Grafiken und Texten Rundungsdifferenzen ( €, % usw.) auftreten.

Marz 2024 © CPS GfK im Auftrag der FFA
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Definition C ” 4 | YouGov"

Segmente

Home-Video-Veroffentlichungen, die ihren Ersteinsatz im Kino hatten. Dies schliel3t alle Formen der
Made for Cinema Veroffentlichung (z. B. Single Edition, Special Edition, Deluxe Version, etc.) ein. Hierzu gehdren auch sog.
“Kino Boxsets”.

Made for Cinema Home-Video-Veroffentlichungen, die ihren Ersteinsatz im Kino hatten und in den ersten 12 Monaten
actual nach Kinostart gekauft/geliehen wurden.

Made for Cinema Home-Video-Veroffentlichungen, die ihren Ersteinsatz im Kino hatten und zwischen dem 13. und 24.
recent Monat nach Kinostart gekauft/geliehen wurden.

Made for Cinema Home-Video-Veroffentlichungen, die ihren Ersteinsatz im Kino hatten und ab dem 25. Monat nach
classic Kinostart gekauft/geliehen wurden.

Made for TV Home-Video-Veroffentlichungen, die ihren Ersteinsatz im TV hatten.

Made for Vid Home-Video-Veroffentlichungen, die weder fur das Kino noch TV produziert wurden und ihren
aae 10F VICGEO Ersteinsatz im Home-Video-Markt hatten.

Special Interest

Musik(videos)

Marz 2024 © CPS GfK im Auftrag der FFA
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Definition C ” 4 | YouGov"

Release

Der Kauf-/Leihvorgang fand in den ersten drei Monaten nach Home-Video-
Veroffentlichung statt.

New Release

Der Kauf-/Leihvorgang fand zwischen dem 4. und 6. Monat nach Home-Video-

Recent Release Veroffentlichung statt.

Katalog Der Kauf-/Leihvorgang fand ab dem 7. Monat nach Home-Video-Veroffentlichung statt.

Marz 2024 © CPS GfK im Auftrag der FFA 34



Definition . .
Home-Video Digital GCfPSK YouGov

Bei Subscription Video-on-Demand (SVoD) Services konnen Abonnent*innen gegen eine (meist monatliche)
Geblihr auf Inhalte zugreifen und diese im Rahmen des Abonnements beliebig oft anschauen.

Transactional Video-on-Demand (TVoD) ist ein Service zum gebihrenpflichtigen Anschauen von digitalem
Content innerhalb eines begrenzten Zeitraumen. Nutzer*innen haben dabei 30 Tage Zeit, den Inhalt zu starten.
Anschliefend sind die Inhalte typischerweise fur 48 Stunden verfugbar.

Electronic Sell-Through (EST) ermdglicht das Herunterladen oder das dauerhafte Streaming von digitalem Content
gegen eine einmalige Gebiihr.

Marz 2024 © CPS GfK im Auftrag der FFA



Definition
SVoD

Derzeit erfasste Anbieter/Plattformen
* Amazon Prime Video
(inkl. Channels ab 2. Quartal 2017)
*  Apple TV+
» Discovery+ (ab 4. Quartal 2022)
* Disney+ (ab 1. Quartal 2020)
* Netflix
» Paramount+ (ab 4. Quartal 2022)
«  WOW (exkl. Sport)

Eingestellte Angebote

« Lidl You (ab 2. Quartal 2018)

»  Maxdome (ab 3. Quartal 2020)
*  Watchever (ab 4. Quartal 2016)

Méarz 2024

Arthouse CNMA
Crunchyroll
Filmtastic

Home of Horror
Lionsgate+

Mubi

Netzkino
Realeyz

GFK YouGov’

© CPS GfK im Auftrag der FFA
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