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Die Kinobesucher 2004

Strukturen und Entwicklungen
auf Basis des GfK Panels
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Vorwort ’:’;1 .l _.! :

Seit nunmehr 13 Jahren schreibt die FFA die von ihr herausgegebenen Studien liber die
Struktur des Kinobesuches und die Entwicklung im Besucherverhalten fort. In diesem Jahr
veroffentlicht die FFA die Zahlen in Form einer Prasentation. Diese stiitzt sich auf das
Individualpanel der Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK), dessen Ergebnisse die FFA im
Hinblick auf die filmwirtschaftlichen Daten ausschlie3lich erworben hat.

Das Panel umfasst 20.000 Teilnehmer und steht reprasentativ fiir die deutsche Bevodlkerung
ab 10 Jahre. Nicht erfasst werden durch das Panel Kinder unter 10 Jahren, auslandische
Burger sowie Personen, die standig auf Reisen sind oder deren Bewegungsfreiheit
voriibergehend eingeschrankt ist.

Die Prasentation wird zunachst die allgemeine Entwicklung im Kino sowie das
Medienbudget darstellen. AnschlieBBend werden Auswertungen hinsichtlich
soziodemografischer Merkmale vorgenommen. Des weiteren erfolgt eine Betrachtung
einzelner kino- und filmspezifischer Informationen — auch des deutschen Films.

Im Anhang wurden die Daten des GfK-Panels durch qualifizierte Schatzungen um das
Verhaltens von Kindern und auslandischen Besuchern erganzt.
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Generelle Marktentwicklung des Kinos seit 1991 FEA --
Basis: Meldungen der Filmtheater, FFA promind R e

91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04

178 164
143 | 149 |149 |153 149 | 137
130 133 133 . *
120 125 Y 23,8
—4— dt. Marktanteil 106 /V*/K /
10t Tl e o 162 173 e |184 e (17,5
: 13,4 (13,0 & | | 140 125 11,9
[0 Mio. Besuche 8,4 10,4 9,4 9,5 ’

987
818 | 808
672 751
B Umsatz in Mio. € H ﬁ

DU S S  CE A 4
R S S
4 Q@ Preisin€ >~ o 3 age 506 525 550 542 541 555 586 570 570
14

4,18 4,30 458 47

+5 %

+5 %

In den letzten 14 Jahren hat sich der Umsatz in den Kinos um knapp 80 Prozent erhoht.
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Allgemeine Entwicklung des Kinojahres 2004 FFA --
Key-Facts auf Basis der FFA Wi i aeliiac
180 177,9
163,9 156,7
I

I
124,5
120 | 1050 M L] |
100 - . [ . I
80 - ; I e - ] -

60

40

20
° 1002 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004
m mind. 6 Mio. 154 | 19,8 96 | 73 | 18 | 8 | 61 | 274 | 283 207 | 222
= 3-6 Mio. 144 | 269 | 29 | 173 | 303 | 275 261 444 | 221 | 42 | 28 | 323 | 31,9
= 2-3 Mio. 172 | 14 | 112 | 25 | 191 | 264 261 16 | 21,4 | 175 | 22,7 | 192 | 11,7
011-2 Mio. 296 | 31,4 | 21,4 | 301 | 199 | 368 | 275 | 295 399 | 363 | 295 244 | 368
m0,5-1 Mio. | 122 | 147 186 | 206 | 173 145 192 203 | 254 | 159 | 236 | 222 | 17,9
“unter 0,5 Mio.| 325 | 281 | 328 | 31,5 | 366 306 32 | 308 | 375 | 387 | 31,8 | 302 | 362

Das Kinojahr 2004 ist das dritt erfolgreichste seit 13 Jahren.
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Allgemeine Entwicklung des Kinojahres 2004 FEA --
Key-Facts auf Basis der FFA M - i
Zahl der Millionen-Hits
Filme mit Durchschnitt
... Besuchern 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 1992-2004
mind. 6 Mio - 2 3 - 1 1 1 1 1 3 4 3 3 2
3 bis unter 6 Mio. 4 7 7 5 8 7 7 11 6 10 6 8 8 7
2 bis unter 3 Mio. 7 6 4 10 8 11 11 7 9 7 10 8 5 8
1 bis unter 2 Mio. 20 22 15 20 16 26 20 21 27 26 21 17 26 21
Summe 31 37 29 35 33 45 39 40 43 46 41 36 42 38
nachrichtlich:
0,5 bis unter 1 Mio. 17 20 26 28 25 20 27 30 37 22 32 32 26 26

e Unter den Kinobesuchern herrschte auch 2004 eine starke Blockbusteraffinitait. Jede
dritte Eintrittskarte wurde fiir einen Top-10-Film gelodst.

¢ 42 Filme durchbrachen die eine Milliongrenze und sind mit ihren rund
103 Mio. Besuchern fiir zwei Drittel des gesamten Besucheraufkommen verantwortlich.

e Unter den drei Filmen mit mehr als 6 Mio. Besuchern sind zwei deutsche Filme
(T(R)aumschiff Surprise und 7 Zwerge), die mitverantwortlich fiir den hohen
deutschen Marktanteil von 23,8 Prozent sind.

e Unter den 42 Filmen, die die 1-Millionengrenze durchbrachen waren sechs deutsche Filme.
Im Jahr 2003 waren es nur fiinf Filme.
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Allgemeine Entwicklung des Kinojahres 2004 FEA --
Key-Facts Ausgaben pracmiling T e e

Durchschnittliche Ausgaben im Kino
2001 2002 2003 2004 03/04

durchschnittlicher Eintrittspreis je Kinobesucher It. FFA: 5,55 € 5,86 € 5,70 € 5,70 € 0,0%
durchschnittlicher Eintrittspreis je Kinobesucher It. GfK*: 5,83 € 6,08 € 5,87 € 5,80 € -1,2%
durchschnittliche Ausgaben je Kinobesuch fir Verzehr It. GfK*: 1,92 € 1,86 € 2,08 € 2,09 € 0,5%
durchschnittliche Gesamtausgaben je Kinobesuch It. GIK*: 7,75 € 7,94 € 7,95 € 7,89 € -0,8%

* ohne Auslander und Kinder unter 10 Jahren
Eintrittspreise und Ausgaben flir den Verzehr beziehen sich auf Bruttobetrage

Durch die Besucher- und Umsatzmeldungen der Filmtheater an die FFA lieB sich fiir das
Jahr 2004 ein durchschnittlicher Eintrittspreis von 5,70 € errechnen, der damit stabil blieb.
Der von der GfK ermittelte Eintrittspreis lag mit 5,80 € etwas hoher, da hier Kinder unter
10 Jahren, die meist PreisermaBigungen erhalten, nicht beriicksichtigt wurden.

Dariiber hinaus gaben It. GfK 44 Prozent aller Besucher durchschnittlich 4,76 € brutto

fur den Verzehr aus. Im Jahr 2003 verzehrten 43 Prozent aller Besucher im Kino

Getranke, Popcorn & Co., wobei diese durchschnittlich 4,83 € brutto zahlten.

Setzt man die Ausgaben in des Verhaltnis zu allen Kinobesuchen, so wurden 2,09 € brutto
zusatzlich bei jedem Kinobesuch ausgegeben. Daraus ergaben sich fiir das Kinojahr 2004
durchschnittliche Gesamtausgaben je Kinobesuch von 7,89 € brutto.
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Media Budget
Gewinne und Verluste in % EE‘_H e
2004 vs. 2003

;l Meng é;jl Umsatz

2 9

G e i
14 Total 13
19 PC-Software/ -Spiele 26
9 Videospiele 17
21 Video Kaufmarkt (VHS+DVD) * 15
16 Kino i5
Is CD-/ DVD-R(W) I5
12 Video Leihmarkt (VHS+DVD) |1

-1 Biicher -2

-5 Musik ** -5
-22 Leerkassetten/ Video/ Mini Disc -24

* incl. Musik-Video
** ghne Musik-Video auf Basis des GfK Consumer Panels
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Media Budget s
Marktentwicklung FE‘_ .
Basis: Wert (in %) -

1993 1995 1997 1999 2001 2002 2003 2004 E

22,1 20,4 17,9 16,5
[0 Musik ** 27,5 25,2 |
32 A
3,3 S
H Video Leihmarkt 36 3,8 21
(VHS +DVD) ’ 34 13.8
1 Video Kaufmarkt VHS * 51 | 45 11,3 ol 275
N Video Kaufmarkt DVD * y.
= Kino

& Biicher/ Comics

B Entertainment Software

B Leerkassetten/ Video/
Mini Disc

H CD-/ DVD-R(W)

3,8 2,8 2.6 3,6 3,7

Basis in Billion € 9,13 9,14 9,37 9,70 9,86 9,52 9,29 9,58

* incl. Musik-Video :
** ohne Musik-Video auf Basis des GfK Consumer Panel
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Media Budget 2004

nach Altersgruppen
Basis: Wert (in %)

FFA --

F TR IR IERT e Srdera e e

Gesamt

18

37

13

9,75

Kategorien

[0 Musik *

B Video Leihmarkt
(VHS+DVD)

H Video Kaufmarkt
(VHS+DVD) **

[0 Kino

B Biicher/ Comics

B Entertainment Software

O Leermedie (Video,
Kassetten, etc.)

H Mobile Content

B Kommerzielle Downloads

Basis in Billion €

30-39 40-49 50-59 60Ja hrem

10-15 16-19 20-24 25-29
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre u. a.
12
19 19 17 19 20 18 16
. . KR
S B
14 G E
6
9 21 8
\ 17 11
37 53
41 19
L N B
> ! > 4 5 . g
0,52 0,54 0,94 0,90 2,26 2,06 1,12 1,38

* incl. Musik Video

** excl. Musik Video

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Home Video vs. Kino FE1 e
Generelle Marktentwicklung profsmiizd? G e
Basis: Wert

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 E

E Kino ® Home Video *

Basis in Million € 1.701 1.684 1.777 2.154 2.366 2.401 2.633

* Video Kaufmarkt/ Video Leihmarkt auf Basis des GfK Consumer Panel
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Allgemeine Marktentwicklung auf Basis des GfK-Panels FE‘ - F

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

90

91

109

O Menge in Mio.
Besuche

123

92

109

93

125

94

119

95

112

926

97

98

29

00

01

130

142

147

146

149

173

02

159

03

04

+6%

144

153

B Wert in Million €

—— @ Preisin€ >

‘,
4,15 4,00 4,32 463 48

o ¢

‘

’ S
, 4,99 528 545 569 565 565 5,8

B e R G S

1008 +5%
844 846 | 886
ca7 I 773
574

-19%

3 6,08 587 5380

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Reichweitenentwicklung und Besuche pro Kopf FEA --

Kino Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004
//////‘777777777777\"’\———\,,,,77777
. . Y% 4;,/04;)/
,,,,,,,,‘Q\WZMQ77¥77777/{,,,/—/ (3 2 , 8) 0 41% 0
36% 339% 36% (29,8) (28,4) (29,9)
(25,0) (22,4) (24,8) -e Reichweite
— @ —
- 6,5 ®
5,9 6,0 e — &——— o °
5,3 5,3 5,1 5,1
- ] - . . ¢ B h
Die Besucherreichweite stagniert auf hohem Niveau pf: l,'(co:f

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Besucherreichweite FE1 e
Kino 2004 b e R e

2004

10 bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 Jahre und alter

DN UETaR AN

Gesamt

Die Reichweite in der Kernzielgruppe ist nach wie vor hoch
auf Basis des GfK Consumer Panel
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Durchschnittliche Besuchsintensitat FE1 o
Kino 2004 Al S T

bis 19 Jahre 20 bis 29 Jahre 30 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50 Jahre + E

(1))
51
6,0
= 49
41 38

Besuchsintensitat nimmt mit zunehmenden Alter deutlich ab
auf Basis des GfK Consumer Panel
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Entwicklung der Intensitat
2000-2004

FFA -

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

Basis: Personen (in %)
2000 2001 2002 2003 2004

53 49 52 54 53

24,8

32,8 29,8 28,4 29,9

Basis: Wert(in %)
2001 2002 2003

2004
1,008 966 846 886

2000
17
844

Intensitat

0 1x oder 2x

M 3x bis 6x

B 7x und mehr

Mio. Persons/ €

16%o der Kinobesucher sind fiir liber die Halfte des Umsatzes verantwortlich

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Intensitat — Geschlecht
Basis: Menge (in %)
2004

FFA -

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

1-2 x

Geschlecht

B mannlich
B weiblich

3-6 x

7xX++

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Intensitat — Altersgruppen
Basis: Menge (in %)
2004

1-2 x

Altersgruppen

M bis 19
= 20-29
0 30-39
® 40-49
050+

22

13 11

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Intensitat — Anteil der deutschen Filme
Basis: Menge (in %) FE1
2003-2004

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

1-2 x 3-6 x 7x ++
03 04
14
Produktion
B Deutsche Produktionen
B andere
86

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Geschlecht der Besucher FE1 i

Basis: Menge (in %) Il e

Geschlecht
B mannlich
B weiblich

Ein ausgewogenes Bild der Kinobesucherstruktur

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Alter der Besucher
Basis: Menge (in %)

91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 oO01

O bis 19 Jahre

@ 20 bis 29 Jahre

@ 30 bis 39 Jahre

B 40 bis 49 Jahre

B 50 Jahre und alter

Deutlicher Anstieg der alteren Besuchergruppen ab 30 Jahren

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Gewinne und Verluste FEA --
Basis: Menge Wl pmitaial e i
Veréinderung 2004 vs. 2003 Mio. Besuche (2004)
Total - 6% 152,7

mannlich 0% 74,4
bis 19 Jahre 0% 33,4

20 bis 29 Jahre 1% 44,2

30 bis 39 Jahre 9% 31,8

40 bis 49 Jahre 19% 22,6

50 Jahre und alter 10% 20,7

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Analyse des Alters o
Geschlecht FE1
Basis: Menge (in %)

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

bis 19 20bis29 30bis39 40bis49 50bis59 60 Jahre
Total Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre +

®E mannlich

m weiblich

152,7 Basis in Mio. Besuche 33,4 44,2 31,8 22,6 11,3 9,4

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Analyse des Alters

Anzahl der Sale
Basis: Menge (in %)

Total

26 M 1 Saal
B 2 bis 3 Sale
[0 4 bis 6 Sale
49
[0 7 Sdle u.mehr
152,7 Basis in Mio. Besuche

bis 19
Jahre

7

14

20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 Jahre
+

Jahre

Jahre

Jahre

Jahre

24 25
58
48 47 44
37 35
33,4 44,2 31,8 22,6 11,3 9,4

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Analyse des Alters

Planung des Besuchs
Basis: Menge (in %)

Total

17

51

152,7

B am Tag des Besuchs
im Kino

B am Tag des Besuchs
01 Tag vor dem

Besuch

O friiher

Basis in Mio. Besuche

bis 19
Jahre

20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 Jahre
Jahre

Jahre

Jahre

Jahre

+

e 16 17
55 55
50 53 55
44
33,4 44,2 31,8 22,6 11,3 9,4

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Analyse des Alters o
Reservierung FE‘
Basis: Menge (in %)

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 Jahre
Total Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre +

B keine Reservierung

B per Telefon

17 O per Internet

5
152,7 Basis in Mio. Besuche 33,4 44,2 31,8 22,6 11,3 9,4

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Analyse des Alters o
Begleitung FE‘
Basis: Menge (in %)

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 Jahre
Total Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre +

7

12

H ohne
Begleitung

B mit Begleitung

152,7 Basis in Mio. Besuche 33,4 44,2 31,8 22,6 11,3 9,4

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Analyse des Alters o
Genre FE‘
Basis: Menge (in %)

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 Jahre
Total Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre +

B Spielfilm
B Dokumentarfilm

0 Kinderfilme

152,7 Basis in Mio. Besuche 33,4 44,2 31,8 22,6 11,3 9,4

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Analyse nach Besucheralter FE1 e

Kino — Top 50 Titel
Basis: Menge (in %) — Jahr 2004

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

Gesamt bis 19 Jahre 20 bis 29 Jahre 30 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50 Jahre + E

Filmbesuch

H Woche 1

@ Woche 2

H Woche 3

® Woche 4

1 Woche 5

@ Woche 6

] Woche 7 oder 8

@ Woche 9 bis 12

I Woche 13 und spiter 7 8 > 46%
5 7 6 5 5 9
5 4 a 6 6 3

4 4 4 5
2 1 2 3 5 %
128,5 Basis in Mio. Besuchen 29,7 35,9 27,4 19,8 15,7

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Analyse des Alters o
Produktion FE‘
Basis: Menge (in %)

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

bis 19 20bis29 30bis39 40bis49 50bis59 60 Jahre E
Total Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre +

H Deutsche
Produktionen

B andere

152,7 Basis in Mio. Besuche 33,4 44,2 31,8 22,6 11,3 9,4

auf Basis des GfK Consumer Panel



Die Kinobesucher 2004

April 2005

Top 10 Titel

nach Alter

Basis: Menge (in %)

FFA -

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

Bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 Jahre und alter

T(R)aumschiff Surprise T(R)aumschiff Surprise T(R)aumschiff Surprise T(R)aumschiff Surprise Der Untergang

7 Zwerge 7 Zwerge Harry Potter III Harry Potter III Was das Herz begehrt
Harry Potter II1 Der Herr der Ringe III Der Herr der Ringe III 7 Zwerge T(R)aumschiff Surprise
Troja Shrek II Shrek II Der Herr der Ringe III 7 Zwerge

Scary Movie III Harry Potter III 7 Zwerge Der Untergang Troja

Der Untergang Troja Der Untergang Troja Harry Potter III

Shrek II Der Untergang The Day After Tomorrow The Day After Tomorrow Der Herr der Ringe III

Spider-Man II
The Day After Tomorrow

Der Herr der Ringe III

The Day After Tomorrow
I, Robot

Spider-Man 11

Barenbriider
Troja

Was das Herz begehrt

Shrek II
Was das Herz begehrt

Darf ich bitten

Luther

Darf ich bitten

Mona Lisas Lacheln

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Verzehr nach Hohe des Eintrittspreises 2004 FEA --

Basis: Menge (in %) i g miiabl Wi b

@-Verzehr

bis 2.50 € [[NEGEGEEEEEEEEEEEEEEE 34% 3,03 €

2.51 bis 3.50 € NG 412 3,89 €
351 bis 4.50 ¢ I :5° saze
4.51 bis 5.50 € |G 432 4,69 €
5.51 bis 6.50 € [N 46% 4,55 €
6.51 bis 7.50 € [N 4620 5,05 €
7.51 € und mehr | 51 5,66 €

Gesamt | +4°/o 4,76 €

e mit Zunahme des Eintrittspreises erhohen sich die durchschnittlichen Ausgaben fiir Verzehr
e die Zahl der Besucher, die Geld fiir den Verzehr ausgeben erhoht sich mit Anstieg des Eintritts-
preises

- Ein niedriger Eintrittspreis animiert nicht zwangslaufig zu héoheren Ausgaben
auf Basis des GfK Consumer Panel
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Verzehr nach Anzahl der Sile FE1 i
Basis: Menge (in %) i vpmiiadt s L

@-Verzehr

2-3sie [ = 399 ¢

7 u. mehr Sale 43% 5,26 €

Gesamt 449% 4,76 €

* mit Zunahme der Anzahl der Sale erhdhen sich die durchschnittlichen Ausgaben fiir Verzehr

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Verzehr nach Wochentagen FEA --
Basis: Menge (in %) i i s il
B

@-Verzehr

pienstag I o

vittwoch I <

Freitag [ +6°/o 4,75 €

=

Gesamt | /o 4,76 €

e der niedrige Eintrittspreis am Dienstag animiert nicht zu erhohten Ausgaben des Verzehr
* am Wochenende steigen die Ausgaben fiir den Verzehr
e prinzipiell finden sich am Wochenende mehr Personen an den Konzessionskassen wieder

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Eintrittspreis FEA --

Basis: Menge (in %) i g miiabl Wi b

98 29 00 01 02 03 04 E

B bis 3.50 €
0 3.51-4.50€ 13
m4.51-5.-€
[05.01 - 5.50 € 11
m5.51-6.-€
[16.01 - 6.50 € 18
B6.51-7.-€ 10 11 10
07.01-7.50€ 0 11 11 . 10 o
07.51 €u.mehr | 4o 11 : . 9 -
10 7 8 8 —~ 4
6 2 . : 11 11 13 Y <\1_9/> 13 13

@ Eintrittspreis in € 463 481 499 528 545 569 565 565 583 608 587 580

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Eintrittspreis nach Wochentagen FE‘ s

Basis: Menge (in %) i g miiabl Wi b

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Montag 2| 11 22 27 5,39 €
Dienstag 2 9 40 29 BEER s E) s8¢
Mittwoch 2 6 19 27 25 | 13 BEM 559¢
Donnerstag 1 4 24 29 23 | 13 EM s554¢
Freitag 13| 10 20 24 22 B 6::c
samstag 12|18 T 25 BRETRN 6sc
Sonntag 1 4 1114 22 25 B 611€
Gesamt 1 5 19 24 “ 16 “ 5,80 €

= bis 2,50 € 712,51 bis 3,50 € = 3,51 bis 4,50 € 714,51 bis 5,50 €

m 5,51 bis 6,50 € @ 6,51 bis 7,50 € m 7,51 € u. mehr

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Wochentag s
Kino FE1

Basis: Menge (in %)

10,4 Besuche: 2002: 159,0 Mio. H

Montag 10,7 2003: 144,2 Mio.
11,0 2004: 152,7 Mio.

16,0
Dienstag 19,0
17,2 /
10,3
Mittwoch 10,2
9,9

H 2002
11,1
Donnerstag 11,2 m 2003
16,0 02004
Freitag 15,4 /
22,8
Samstag 20,7 /
20,5
13,5
Sonntag 12
13,6

Fast 50% der Besuche entfallen auf das Wochenende
auf Basis des GfK Consumer Panel
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Ticket-Reservierung und Besuchsplanung o
Kino FFA
Basis: Menge (in %)

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

Ticket -Reservierung Besuchsplanung

2002 2003 2004 2003 2004

21 17

® am Tag des
Kinobesuchs im

m per Telefon 10 Kino

H am selben Tag des

® per Internet Kinobesuchs 16 17
S
nein 11 Tag vor dem
72 72 73 Kinobesuch
52 51
o fruher

Uber 30% der Besuche werden am Besuchstag entschieden

auf Basis des GfK Consumer Panels



Die Kinobesucher 2004

April 2005

Anzahl der Sale und Begleitung
Kino
Basis: Menge (in %)

FFA -

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

Filmbeginn

2001 2002 2003 2004

m Vor 17 Uhr 12 13
=17 Uhr “ ﬂ ﬁ ﬁ
m 18 Uhr
m 19 Uhr
1120 Uhr Y 45 46 a4
@ 21 Uhr und

spater

14 14 12 11

Begleitung

2001 2002 2003 2004

7 7
HE ohne Begleitung
B mit Begleitung 93 93

Ins Kino geht man iiberwiegend in Begleitung

auf Basis des GfK Consumer Panel



Die Kinobesucher 2004 April 2005

Sources of Awareness
2003 — 2004 FE1

Basis: Menge (in %)

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

Vorschau/ Trailer im Kino 37

Werbung im Fernsehen
Empfehlung von Freunden / Familie etc.
Berichte, Kritiken in Zeitungen /Zeitschriften

Berichte / Kritiken im TV

Berichte, Kritiken im Radio m 2003

m 2004

AuBenwerbung

sonstige
Werbung in Zeitungen / Zeitschriften

Internet, E-Mail Service, SMS

)
NN
(-]

Filmvorschau, Trailer, Werbung in TV und Empfehlungen sind die wichtigsten
Aufmerksamkeitsquellen fiir den Kinobesuch

auf Basis des GfK Consumer Panels



Die Kinobesucher 2004

April 2005

Sources of Awareness

nach Altersgruppen
Basis: Menge (%)

FFA -

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

Vorschau/ Trailer im Kino

Werbung im Fernsehen

Empfehlung von Freunden / Familie etc.
Berichte, Kritiken in Zeitungen /Zeitschriften
Berichte / Kritiken im TV

Berichte, Kritiken im Radio

AuBenwerbung

sonstige

Werbung in Zeitungen / Zeitschriften

Internet, E-Mail Service, SMS

10-19

Jahre

39

39

20 - 29
Jahre

s

30 - 39 40 - 49
Jahre Jahre Jahre
T
27
20
25

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Sources of Awareness
Kino FFEA
Basis: Menge (in %) — 2004

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

o P
O TR .I'ﬂ.w%:i

Gesamt Tr;\::;:i(; ';iff 7 Zwerge UnteDf;a ng Der Wixxer
I :7 Preview, Trailer im Kino 31,0 34,4 16,4 35,2
I 2s TV Werbung 50,7 47,6 18,3 34,0
I 24 Empfehlung 21,5 24,9 26,8 22,9
- 21 Berichte, Kritiken in Zeitungen, Zeitschriften 11,8 13,4 43,0 13,7
- 16 Berichte, Kritiken im Fernsehen 27,7 17,3 40,0 25,6
- 13 Werbung, Berichte, Kritiken im Radio 19,3 14,4 18,8 17,2
- 10 Aussenwerbung 4,8 6,6 3,2 8,7
o Sonstige Quellen 51 3,4 5,9 3,6
. 8 Werbung in Zeitungen, Zeitschriften 6,1 8,9 5,9 81
I 3 Internet, E-Mail Service, SMS 1,6 1,2 0,9 1,7

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Grund des Besuchs
2003 - 2004 FE1

Basis: Menge (in %)

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

Thema und Story

Schauspieler

Wunsch der Begleitung

mit anderen etwas unternehmen = 2003

m 2004

Film ist aktuelles Gesprachsthema

Special Effects/ Animation

Erreichbarkeit des Kinos

Thema und Story sind die wichtigsten Griinde fiir den Kinobesuch

auf Basis des GfK Consumer Panels



Die Kinobesucher 2004

April 2005

Grund des Besuchs

nach Altersgruppen
Basis: Menge (%)

FFA -

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

Thema und Story

Schauspieler

Wunsch der Begleitung

mit anderen etwas unternehmen

Film ist aktuelles Gesprachsthema

Special Effects/ Animation

Erreichbarkeit des Kinos

10-19

Jahre

24

22

31

©
IE

20 - 29
Jahre

29

16

13

30 - 39 40 - 49 50 + E

Jahre Jahre Jahre

20 20 17
] 16 18
] 13 11 8
} 4 5 7

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Grund fur den Besuch
Kino FFA
Basis: Menge (in %) — 2004

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

- e
O TR ﬂwwm:i

Gesamt T'::g:g:ff 7 Zwerge UnteDf;ang Der Wixxer

- 60 Thema und Story 41,8 34,5 86,6 48,9

- 25 Wunsch der Begleitperson 19,0 24,7 12,8 20,8

- 25 Schauspieler 48,9 53,7 16,8 47,4

- 25 Mit jemanden etwas unternehmen 15,3 29,5 9,1 31,3

B s Film ist aktuelles Gesprichsthema 45,4 25,2 48,4 17,9

l 12 Special Effects, Animation 4,6 1,2 0,8 17,9

I 5 Erreichbarkeit des Kinos 1,7 2,9 2,1 2,1

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Die Kinobesucher 2004

April 2005

Marktentwicklung ’:’;1 T
| 51
Jan-Dez Jan-Dez 2004/2003
2003 2004 (in %)
Deutsch Menge 25,8 38,2 47,7
Produktionen|  \yart in Mio. € 144,4 220,0 52,4
Menge 118,4 114,5 -3,3
andere

Wert in Mio. € 702,1 665,8 -5,2
Menge 144,2 152,7 58

Gesamtmarkt
Wert in Mio. € 846,5 885,9 4,7

auf Basis des GfK Consumer Panels



Die Kinobesucher 2004 April 2005

Marktentwicklung i
Mar FFA
Basis: Menge

29.9 Mio. Besucher
in 2004

B sonstige

H deutsche Produktion

599%
17.7 Mio.

189% der Kinobesucher deutscher Produktionen waren 2003 nicht im Kino

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Analyse des deutschen Films FE1 e
nach Region i S g

Basis: Menge (in %)

dt. Film

18

30

26

38,2

H Nord

O West (NRW)

H Mitte

O Siid

0 Ost

Basis in Mio. Besuche

nicht-dt. Film

15

13

30

22

114,5

auf Basis des GfK Consumer Panels



Die Kinobesucher 2004

April 2005

Analyse des deutschen Films

nach OrtsgroBBen
Basis: Menge (in %)

FFA -

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

dt. Film

34

17

17

38,2

B unter 1.999 EW*

@ 2.000 - 19.999 EW*

= 20.000 - 99.999 EW*

[100.000 - 499.999 EW*

0 500.000+ EW*

Basis in Mio. Besuche

nicht-dt. Film

31

18

19

114,5

auf Basis des GfK Consumer Panels



Die Kinobesucher 2004

April 2005

Analyse des deutschen Films

nach Altersgruppen
Basis: Menge (in %)

FFA -

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

dt. Film

17

38,2
34

B 10 - 19 Jahre

O 20 - 29 Jahre

H 30 - 39 Jahre

040 - 49 Jahre

050 - 59 Jahre

O 60 Jahre ++

Basis in Mio. Besuche
@ Alter des Kinobesuchers

nicht-dt. Film

31

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Analyse des deutschen Films FE1 e

nach Geschlecht
Basis: Menge (in %)

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

dt. Film nicht-dt. Film

H mannlich

B weiblich

38,2 Basis in Mio. Besuche 1145
auf Basis des GfK Consumer Panel



Die Kinobesucher 2004 April 2005

Analyse des deutschen Films

nach Haushaltsnettoeinkommen
Basis: Menge (in %)

dt. Film nicht-dt. Film

W bis 499 €
0 500-999 €

H1.000-1.499 €

[1.500-1.999 €

M 2.000 - 2.499 €

[ 3.000 - 3.499 €

5 [0 3.500 - 3.999 €
£ 4.000 € und mehr
10 10
38,2 Basis in Mio. Besuche 1145

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Analyse des deutschen Films FE1 i

nach HaushaltsgroBe
Basis: Menge (in %)

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

dt. Film nicht-dt. Film

B 1 Person

O 2 Personen

B 3 Personen

(] 4 Personen
26 24
[0 5+ Personen

10 9

38,2 Basis in Mio. Besuche 1145

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Analyse des deutschen Films o
nach Anzahl der Sale m1
Basis: Menge (in %)

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

dt. Film nicht-dt. Film

11

B 1 Saal
02 -3 Sidle
B4 - 6 Sdle
51
42
O 7 + Sale
38,2 Basis in Mio. Besuche 1145

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Analyse des deutschen Films
nach Tag des Besuchs FE1
Basis: Menge (in %)

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

dt. Film nicht-dt. Film

17 17
13 @ Dienstag 13
B Mittwoch
14 15

[0 Donnerstag
E Freitag
et 20
[ Samstag
[ Sonntag
15 13

38,2 Basis in Mio. Besuche 1145

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Analyse des deutschen Films FE‘ e
nach Planung des Besuchs L e T i

Basis: Menge (in %)

dt. Film

11

B am Tag des Besuchs
imKino

C am Tag des Besuchs
B 1 Tag vor dem
Besuch
55
O frither
38,2 Basis in Mio. Besuche

nicht-dt. Film

14

49

114,5

auf Basis des GfK Consumer Panels



Die Kinobesucher 2004

April 2005

Analyse des deutschen Films

nach Bewertung
Basis: Menge (in %)

FFA -

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

dt. Film

H Note 1
[0 Note 2
H Note 3
[0 Note 4
40
C Note 5
| 3 |
38,2 Basis in Mio. Besuche
1,83 @ Bewertung

nicht-dt. Film

42

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Analyse des deutschen Films o
Grund des Filmbesuchs FE1
Basis: Menge (in %)

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

dt. Film nicht-dt. Film

Thema und Story 55

Schauspieler

Film ist aktuelles Gesprachsthema
Wunsch der Begleitperson(en) 23
Mit anderen etwas unternehmen 21

Erreichbarkeit des Kinos

Special Effects / Animation 3

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Analyse des deutschen Films FE‘ e

Sources of Awareness
Basis: Menge (in %)

Pl L HIBITEAT b Frdeea em s

dt. Film nicht-dt. Film

Werbung im Fernsehen

Filmvorschau / Trailer im Kino

Empfehlung von Freunden, Partner oder anderen Pers
Berichte, Kritiken im Fernsehen

Berichte, Kritiken im Zeitungen / Zeitschriften
Werbung, Berichte, Kritiken im Radio

Werbeanzeigen in Zeitungen / Zeitschriften

Aussenwerbung (Plakate oder ahnliches)

4

Internet, E-Mail Service, SMS

auf Basis des GfK Consumer Panel
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Gesamtmarktentwicklung
Kino
Umsatz in Mio. € / @ Preis in €

90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 oO1 02

Der Kinomarkt hat sich in den letzten 15 Jahren fast verdoppelt

auf Basis des GfK Consumer Panel



Allgemeine Entwicklung des Kinos
Media Budget
Reichweiten

Intensitaten
KinObeSUCher == soziodemografisch und kinospezifisch

Anhang
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Eintrittskarten nach Altersgruppen o
Entwicklung Mm‘ L
1993 - 2004 h )

Mio. Eintrittskarten

Deutsche... 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004
unter 10 Jahre 64 | 11,2 ] 94 5,9 8,5 84 | 10,1 ] 9,2 7.1 7,2 6,1 7.1
10 bis 15 Jahre 6,9 8,4 6,8 6,5 7,3 82 10,1 90 | 158 | 139 | 11,3 | 12,3
16 bis 19 Jahre 1991212197 21,7 209 | 164 | 154 | 199 ]| 184 | 19,7 | 185 | 17,4
20 bis 24 Jahre 30,5284 | 252294 30,0 29,4] 30,2| 30,1 | 27,6 | 26,7 | 25,2 | 25,1
25 bis 29 Jahre 21,51 18,0 19,0| 20,5 20,41 20,2 20,5| 21,3 19,0 | 17,3 | 14,2 | 14,1
30 bis 39 Jahre 156 | 157 | 159 | 17,9 | 20,0 | 24,7 | 254 | 24,7 | 36,9 | 31,2 | 26,1 | 28,2
40 bis 49 Jahre 7,2 8,6 8,1 92 | 11,0 141|129 | 13,7] 20,91 19,0 | 16,9 | 20,0
50 bis 59 Jahre 6,8 5,9 5,6 6,3 7,1 8,5 6,2 6,7 8,2 8,1 8,8 | 10,0

60 Jahre u. a. 2,8 3,0 3,2 2,0 3,4 4,6 3,5 4,0 7,5 6,1 8,0 8,3
Zusammen 117,61 120,41112,9(1 119,41 128,6| 134,5|134,3| 138,6|161,4| 149,1]|135,2| 142,7
nachrichtlich:

Auslander 1291124 | 116 | 136 | 146 | 143 | 146 | 139 ]| 16,3 | 14,8 | 13,8 | 14,0

Gesamtbevolk. 130,5(132,8]124,5| 133,0| 143,2| 148,8] 148,9| 152,5| 177,7] 163,9] 149,0| 156,7

auf Basis des GfK Consumer Panels



Die Kinobesucher 2004

April 2005

Eintrittskarten nach Geschlecht

Entwicklung {5 e I
1993 - 2004

Deutsche Mio. Eintrittskarten

ab 10 Jahren 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004
mannlich 56,5 53,3 52,1 58,2]| 620|641 1]622]| 664|841 73,1 | 66,3 | 66,1
weiblich 5471559 | 514 | 552| 58,0 62,11 620]| 63,0 704 | 68,8 | 62,7 | 69,5
Zusammen 111,21109,21 103,51 113,41 120,11126,21124,2| 129,4 | 154,5| 141,9] 129,1| 135,6
nachrichtlich:

dt. Kinderu.10J] 64 | 11,2 ]| 94 5,9 8,5 84 | 101 9,2 7.1 7,2 6,1 7,1
Auslander 129 124 | 116 | 136 | 146 | 143 | 146 | 139 | 16,3 | 148 | 13,8 | 14,0
Gesamtbevolk. |130,51132,8]1124,5|132,9|143,1]|148,9]1 149,01 152,5]177,9]| 163,91 149,0| 156,7

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Eintrittskarten nach Ortsgrofien ’_-’;1 o
Entwicklung i . T
1993 - 2004

Deutsche ab 10 J. Mio. Eintrittskarten

in Orten mit ... 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004

unter 20 Tsd. Einw. 36,5 | 38,8 | 36,7 | 40,3 [ 42,1 | 441 ] 40,8 | 44,8 | 60,2 | 56,8 | 50,0 | 51,8
20 bis 100 Tsd. Einw. | 30,2 | 28,2 | 26,7 | 28,8 | 31,8 | 30,4 | 29,2 | 30,8 | 37,0 | 32,2 | 30,5 | 34,6
100 bis 500 Tsd. Einw.] 24,2 | 22,7 | 21,6 | 246 [ 26,2 | 28,8 ] 29,2 | 27,9 | 294 | 270 | 241 | 2472
mind. 500 Tsd. Einw. | 20,3 | 19,4 | 18,5 | 19,7 { 20,0 | 22,9 ] 25,0 | 259 [ 27,8 | 25,9 | 24,5 | 250

Zusammen 111,21 109,21 103,51 113,41 120,1|126,2| 124,2] 129,41 154,41 1419 129,1 | 135,6
nachrichtlich:

dt. Kinder u. 10 J. 64 | 11,21 941 59| 85| 84 | 10,1 ] 9,2 7,1 7,2 6,1 7,1
Auslander 1291241 116 136 | 146 | 143|146 139 | 16,3 | 148 | 13,8 | 14,0

Gesamtbevolk. 130,5] 132,81 124,5( 132,9{ 143,1] 148,9] 149,0] 152,5[177,9] 163,9 | 149,0 | 156,7

auf Basis des GfK Consumer Panels
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April 2005

Eintrittskarten nach Berufsgruppen

Entwicklung i i e
1993 - 2004
Mio. Eintrittskarten

Deutsche 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004
Kinder unter 10 J. 64 | 11,2] 94 5,9 8,5 84 | 10,1 ] 9,2 7.1 7,2 6,1 7,1
Schiiler, Studenten* 4511 4561 43,8 | 43,11 485|432 ]| 414 | 42,7 | 46,4 | 43,9 | 38,1 | 40,6
Lehrlinge 142|126 | 112 | 122|115 7,9 8,11 110] 84 7,9 6,7 7,9
Arbeiter 6,6 5,8 5,3 7,7 7,1 9,3 9,1 94 | 14,7 ]| 11,8 8,9 8,9
Angestellte 2511248 | 24,7 28,7 | 29,11 384 | 409 ]| 435| 53,0| 504 | 46,8 | 48,3
Beamte 7.1 6,6 6,0 7,7 7,0 7,9 6,5 6,8 9,7 8,5 7,5 8,0
Selbststandige 1,1 1,6 1,8 2,5 2,3 4.0 3,1 28 | 4,8 4.2 4,0 4,2
Hausfrauen 5,3 5,1 3,9 4.5 6,3 6,3 5,2 5,0 5,2 4.1 4,2 3,2
Rentner usw. 6,8 6,9 6,7 7,0 8,4 92 1100 81 | 124 | 11,2 | 12,7 | 14,5
Zusammen 117,71 120,41 112,91 119,3| 128,5| 134,6| 134,4| 138,6| 161,6| 149,1 | 135,2 | 142,7
nachrichtlich:

Auslander 129 | 1241 116 | 136 ] 146 | 143 ]| 146 | 139 | 16,3 | 14,8 | 13,8 | 14,0
Gesamtbevolk. 130,6] 132,81 124,5]|132,9]| 143,1|148,9] 149,01 152,5[177,9] 163,9 | 149,0 | 156,7

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Eintrittskarten nach HaushaltsgroBe

Entwicklung
1993 - 2004

Deutsche ab 10 J. Mio. Eintrittskarten

in Haushalten mit... | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004
1 Person 2821 269 254 | 29,511 30,9 32,3| 3391 33,8 352 311] 27,8| 314
2 Personen 144 | 1361 159|194 ]| 215|240 | 258 24,0] 31,6 | 29,3 | 29,2 | 30,8
3 Personen 241 | 2521 225 | 24,2 252 | 25,5 226 | 25,4 | 30,6 | 28,3 | 26,0 | 28,1
4 Personen 3091310] 288|296 | 31,1 323|312 34,2 | 429 | 39,8 | 35,8 | 32,8
5 Personen u.m. 13,7 | 12,51 10,8 | 10,7 | 114 | 121 | 10,8 | 12,0 | 14,2 | 13,5 10,2 | 12,5
Zusammen 111,21 109,21 103,51 113,4] 120,11 126,2]| 124,2| 129,41 154,5| 141,91 129,1] 135,6
nachrichtlich:
dt. Kinder unter10J.] 64 | 11,2 94 5,9 8,5 84 | 10,1 ]| 9,2 7,1 7,2 6,1 7.1
Auslander 1291|1241 116 | 136 | 146 | 143 | 146 | 13,9 ] 16,3 | 14,8 | 13,8 | 14,0
Gesamtbevolk. 130,51 132,8| 124,51 132,91 143,11148,9|149,0| 152,5|177,9| 163,9] 149,0| 156,7

auf Basis des GfK Consumer Panels
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Eintrittskarten nach Haushaltsnettoeinkommen

Entwicklung
1993 - 2004

Deutsche ab 10 J. Mio. Eintrittskarten

in Haushalten mit... 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004
unter 750 €* 17,3 | 1551 14,3 | 156 | 179 | 157 | 13,1 | 120]| 11,4 | 7,0 6,5 7,2
750 bis 1499 €* 2571239220 265| 26,4 298| 28,5] 30,4 ]| 29,7 | 22,0 | 20,8 | 24,5
1500 bis 2249 €* 36,21 326|320 33,7| 36,0 379 | 37,2 | 37,2 | 45,0 | 36,6 | 33,0 | 33,8
2250 € u.m.” 321|371 352| 376 | 39,8 42,8 | 455]| 49,7 ]| 68,3 | 76,4 | 68,7 | 70,0
Zusammen 111,31 109,11103,5|113,4|120,1]| 126,21 124,3]| 129,3|154,4| 141,91 129,1] 135,6
nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 64 | 11,2] 94 5,9 8,5 84 | 10,1 | 9,2 7.1 7,2 6,1 7,1
Auslander 129 | 1241116 | 136 | 146 | 143 | 146 | 139 | 16,3 | 14,8 | 13,8 | 14,0
Gesamtbevolk. 130,5]132,81124,5]1 132,91 143,1]| 148,91 149,0] 152,5]177,9]| 163,9| 149,0| 156,7

auf Basis des GfK Consumer Panels



Die Kinobesucher 2004 April 2005

FFA --

ATVl L IR IIERT e Sriees iew

Wiinschen Sie weitere Details zur Demographie der Kinobesucher bzw. zu
kinospezifischen Merkmalen kéonnen Sie sich gern an uns wenden.

Filmforderungsanstalt
- German Federal Film Board -
Grof3e Prasidentenstra3e 9
10178 Berlin

Tel.: 030 / 27 577 -0
Fax: 030 / 27 577 - 111
E-Mail: presse@ffa.de

Weitere Informationen und Statistiken erhalten Sie unter

www.ffa.de



