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Der Kinobesucher 2011 FE‘ e

Vorwort

Seit mittlerweile 20 Jahren veroffentlicht die FFA ihre Studien iiber die Struktur des
Kinobesuchs und die Entwicklung im Besucherverhalten. Seit 2004 werden die Zahlen in
Form einer Prasentation herausgegeben. Diese stiitzt sich auf das Individualpanel der
Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK), dessen Ergebnisse die FFA im Hinblick auf die
filmwirtschaftlichen Daten ausschlieBlich erworben hat.

Das Panel umfasst 25.000 Teilnehmer und steht reprasentativ fiir die deutsche Bevolkerung
ab 10 Jahren. Nicht erfasst werden durch das Panel Kinder unter 10 Jahren, auslandische
Biurger sowie Personen, die stindig auf Reisen sind oder deren Bewegungsfreiheit
voriibergehend eingeschrankt ist.

Die Studie stellt die allgemeine Entwicklung im Kino dar. Erganzend dazu erfolgen
Auswertungen hinsichtlich soziodemografischer Merkmale sowie eine Betrachtung
einzelner kino- und filmspezifischer Informationen, die ihren Fokus auch auf den deutschen
Film richten. Seit 2010 wird zusatzlich der Besuch von 3D-Filmen naher beleuchtet.
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Der Kinobesucher 2011

Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts
Besucher und Umsatz

Basis: GfK-Panel

Menge in Mio.
Besuchen

Umsatz in Mio. €

@ Preis in €

02

159

966

6,08

03

144

846

5,87

04

153

886

5,80

05

126

738

5,87

06

135

807

6,00

07

124

755

6,10

08

128

789

6,19

09

146

974

6,69

10

124

9207

7,30

11 11/10
+29%
126
+4%
946
+3%
7,49
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Besucher und Umsatz
Basis: Meldungen der Filmtheater, FFA

02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 11/10
+2,3%
164
149 n/ 137 146
127 125 129 127 130
27,4
- 23,8 25,8 26,6 ’
===t Marktanteil in % 18,9 21,8
17,5 17,1 ’ 16,8
O Mio. Besuche 119
+4,1%
M Umsatz in Mio. € l . l . . . . l l l
+1,7%
6.67 7,27 7,39
O Preis in € 5,86 5,70 5,70 5,85 5,96 6,04 6,14 !

Die Marktentwicklung der letzten 10 Jahre verlief zyklisch. Dabei erreichte der deutsche Film
2011 einen deutschen Marktanteil von 21,8%.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Saisonalitat (GfK)

Basis: Besuche in Mio.

1. Quartal

05 06 07 08 09 10 11

41
38 39
35

33 33

30

vgl. 11/10 -13%

2. Quartal

05 06 07 08 09 10 11

31
29 28
27

25

20 21

+35%

3. Quartal

05 06 07 08 09 10 11

39

34

31 32 31

34 34

Filmforderungsanstalt

4. Quartal

05 06 07 08 09 10 11

42

38

35 36

31 31 31

-1%

German Federal Filen Bosrd
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Key Facts zum Kinomarkt 2011 (2010)
Basis: GfK-Panel

Umsatz
946 Mio. €
(907)
I ; |
Menge @-Preis
126 Mio. Besuche 7,49 €
(124) (7,30)
Besuchsintensitat Besucher O-Ticketausgaben*
4,1 30,5 Mio. [ +3% | 31,02 € [ +1% |
(4,2) (29,7) (30,54)
~ 43% Besucherreichweite *pro Kinobesucher
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Filmforderungsanstalt  German Federal film Bosrd

Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Key Facts

Basis: Meldungen der Filmverleiher, FFA

Besucher 180

177,9
in Mio. l 163,9
] 156,7
160 148,9 149,0 152,5 d 146.3
14

149,0
140 . 136,7
129,4 - 1242 1284

132,9 . 1273
’ 1254
= 1N IjlisgEREs

100 +

80 -

60 -

40 -

Filme mit 20

... Besuchern

1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011
Emind. 6 Mio. 9,6 7,3 18,0 8,0 6,1 27,4 | 28,3 | 20,7 | 22,2 | 14,3 | 16,1 | 13,3 14,9 7,9 6,5
¥ 3-6 Mio. 30,3 | 27,5]| 26,1 | 44,4 | 22,1 | 420 28,0 | 32,3 | 31,9 | 16,6 | 27,0 | 21,3 | 32,9 | 22,9 | 12,3 | 16,0
2-3 Mio. 19,1 | 26,4 | 26,1 | 16,0 | 21,4 | 17,5 | 22,7 | 19,2 | 11,7 7,5 9,4 9,8 20,3 | 25,3 | 151 | 14,4
1-2 Mio. 199|368 |275| 295|399 363 | 295|244 | 368 | 37,3 | 28,1 | 22,0| 21,2 | 33,1 | 28,3 | 30,0
0,5-1 Mio. 17,3 |1 145 | 19,2 | 20,3 | 254 | 15,9 | 23,6 | 22,2 | 17,9 | 20,0 | 259 | 25,6 | 23,1 | 20,5 | 28,8 | 24,6
unter 0,5 Mio.| 36,6 | 30,6 | 32,0 | 30,8 | 37,5 | 38,7 | 31,8 | 30,2 | 36,2 | 31,6 | 30,2 | 33,4| 31,9 29,6 | 31,8 | 37,0
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Key Facts

Basis: Meldungen der Filmverleiher, FFA

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Federal Film Bosrd

Zahl der Millionen-Hits

Filme mit Durchschnitt
... Besuchern 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 1997-2011
mind. 6 Mio 1 1 1 1 3 4 3 3 2 2 2 - 2 1 1 2
3 bis unter 6
Mio. 7 7 11 6 10 6 8 8 4 6 5 8 6 3 4 7
2 bis unter 3
Mio. 11 11 7 9 7 10 8 5 3 4 4 8 11 6 6 7
1 bis unter 2
Mio. 26 20 21 27 26 21 17 26 29 21 15 15 25 21 21 22
Summe 45 39 40 43 46 41 36 42 38 33 26 31 44 31 32 38
nachrichtlich:
0,5 bis unter
1Mio. 20 27 30 37 22 32 32 26 29 34 36 31 30 41 36 31

e In 2011 wurde gut jede vierte Kinokarte (27%) fiir einen TOP-10-Film geldst. Die Zahl der Filme mit 1 bis
6 Mio. Besuchern lag im Jahr 2011 wie im Vorjahr unter dem Durchschnitt der letzten 15 Jahre.

¢ 32 Filme waren Besuchermillionare. Mit 66,8 Mio. Besuchern stellten sie die Halfte (52%) des gesamten

Besucheraufkommens. Im Vorjahr stellten die Besuchermilliondre 51% der Kinobesuche.

o Mit Kokowadidh, What a Man, Wickie auf groBer Fahrt und Almanya — Willkommen in Deutschland standen in
2011 4 deutsche Filme unter den TOP-20-Filmen.

e Unter den 32 Filmen, die 2011 mindestens 1 Millionen Besucher ins Kino lockten, befanden sich 8 deutsche

Filmproduktionen, doppelt so viele wie in 2010.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Key Facts Ausgaben
Basis: Daten FFA und GfK-Panel

Durchschnittliche Ausgaben im Kino

2006 2007 2008 2009 2010 2011 11/10

durchschnittlicher Eintrittspreis je Kinobesucher It. FFA: 596 € 6,04€ 6,14€ 6,67€ 7,27€ 739€ 1,7%
durchschnittlicher Eintrittspreis je Kinobesucher It. GfK*: 6,00€ 6,10€ 6,19€ 6,69€ 7,30€ 7,49€ 2,6%
durchschnittliche Ausgaben je Kinobesuch fir Verzehr It. GFK*: 2 39€ 2,66€ 2,70€ 2,86€ 3,12€ 3,54€ 13,5%

durchschnittliche Gesamtausgaben je Kinobesuch It. GfK*: 8,39€ 8,76€ 8,89€ 9,55€ 10,42€ 11,03€ 5,9%

*ohne Auslander und Kinder unter 10 Jahren, Eintrittspreise und Ausgaben fir den Verzehr beziehen sich auf Bruttobetrage

Anhand der Besucher- und Umsatzmeldungen der Filmtheater an die FFA lieB sich fiir das
Jahr 2011 ein durchschnittlicher Eintrittspreis von 7,39 € errechnen.

Der von der GfK ermittelte Eintrittspreis lag mit 7,49 € erneut geringfiigig hoher, da hier u. a.
Kinder unter 10 Jahren, die meist PreisermaBigungen erhalten, nicht beriicksichtigt wurden.
Im Jahr 2011 verzehrten 53% aller Besucher im Kino Getranke, Popcorn & Co. Die
durchschnittlichen Ausgaben fiir den Verzehr pro Kaufer lagen in 2011 bei 6,68 €.

10
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Kino vs. Home Video*
Basis: Umsatz in Mio. €

2004
O Preis DVD in €
—— 0 Preis Blu-ray in € 14,68
1.746
66%
Home Video*
Kino
886
34%
Basis in Mio. € 2.632
O Kino-Preis in €
5,70

2005

13,39

1.686
70%

738
30%

2.424

5,70

2006

12,86

1.591
66%

807
34%

2.398

5,85

* physischer Videokauf- und Videoleihmarkt inkl. DVD, Blu-ray und VHS (ohne digital)

2007

12,72

1.605
68%

755
32%

2.360

5,96

2008

12,26

1.555
66%

789
34%

2.344

6,04

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

2009 2010 2011
19,14 .\1‘:03—15‘72
11,81 11,51 11,17
63% 64% 63%
974 907 946
37% 36% 37%
2.608 2.531 2.571
6,67 727
6,14 !

11
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Kino vs. Home Video - Made for Cinema / Made for Cinema actual*
Basis: Umsatz in Mio. €

2007 2008 2009 2010 2011
hy ]
974 . o
755
-
’ 789
4 4 4
v v 666 686 669
627 628
-
- 4
v s 322
300
265 269 296

Made for Cinema actual Kaufvideos*
Made for Cinema Kaufvideos

Kino

* Made for Cinema actual Kaufvideos =
Verdffentlichungen innerhalb von 12 Monaten nach

Kinostart (alle Formen der Vermarktung) 12
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Key Facts zur allgemeinen Entwicklung des Kinomarkts

* Das Jahr 2011 lockte 2% mehr Besucher in die Kinos. Die Kinos konnten
4% mehr Umsatz durch Kinoticketerlose erwirtschaften. Dabei erzielte der
Kinomarkt laut GFK mit rund 946 Mio. € das drittbeste Ergebnis der letzten
zehn Jahre.

* Der durchschnittliche Eintrittspreis fiir einen Kinobesuch lag bei 7,49 €.

- Die Kinobesucher waren auch in 2011 affin fiir Blockbuster. 32 Filme
erreichten in 2011 mehr als 1 Millionen Besucher.

 Erfolgreichster Film war mit 6,5 Mio. Besuchern der Film Harry Potter und
die Heiligtiimer des Todes Teil 2. Die erfolgreichste deutsche Produktion war
Kokowaah auf dem dritten Platz mit 4,3 Mio. verkauften Kinotickets.

- 8 deutsche Produktionen waren 2011 Besuchermillionare.

 Unter den TOP 10 des Jahres 2011 befanden sich vier 3D-Filme.

13
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Kinobesucher I — soziodemografisch und kinospezifisch
Kinobesucher IT — der Besuch(er) von 3D-Filmen
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Kinobesucher 1

Geschlecht der Besucher im Zeitverlauf
Basis: Besuche in %

Dt. Bev.
2011 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
49 51 51 49 49 47 48 46 44 45 44
mannlich
weiblich
51 49 49 51 51 53 52 54 56 55 56
Besuche in Mio. 164 149 157 127 137 125 129 146 127 130

Im Jahr 2011 gingen wie in den Vorjahren mehr Frauen als Manner in deutsche Kinos. Der
Anteil der Frauen ist dabei in den letzten 10 Jahren kontinuierlich gestiegen.
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Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

Kinobesucher 1

Alter der Besucher im Zeitverlauf
Basis: Besuche in %

Dt. Bev.
2011 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
11
24 23 22 24 23 23 23 24 25 23
13
13
10 bis 19 Jahre - 31 29 28 27 28 27 26 26 26
20 bis 29 Jahre
19 .
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre )1 19 1 17 17 16 16
50 bis 59 Jahre 22 20 20
=60+ Jahre
16 17 16 L/
15 14 15 16
13
13
m o EaBE BB AR
@ Alter 30,5 31,5 32,2 32,0 32,8 32,7 33,4 33,6 33,3 34,2

In 2011 blieb der Anteil der Twens im dritten Jahr in Folge bei stabilen 26%. Das
Durchschnittsalter des Kinobesuchers stieg weiter an und lag bei 34,2 Jahren.

16
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Kinobesucher 1

Gewinne und Verluste — Alter und Geschlecht

Basis: Besuche (absolut)

Veranderung 2010 vs. 2011

Total

mannlich

weiblich

10 bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60+ Jahre

-7%

2%

0%

3%

1%

1%

10%

4%

13%

Filmforderungsanstalt

German Federal

Film Board

Mio. Besuche
2011

129,6

2010

126,6

56,9

69,7

31,3
32,7
20,3
20,5
10,7

11,1

57,0

72,6

29,4
33,2
20,6
22,7
11,2

12,5

17
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Gesamt

129,6

10 bis 19 20 bis 29 30bis 39 40bis 49 50 bis 59

Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre
“'mannlich I I
: I I
Basis in Mio. Besuchen 29,4 33,2 20,6 22,7 11,2 12,5
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Kinobesucher 1

Alter der Besucher nach Geschlecht — Zeitreihe 2004 bis 2011

Basis: Besuche in %

10-19 Jahre - w
20-29 Jahre - w
30-39 Jahre - w
40-49 Jahre - w
=50-59 Jahre - w
560+ Jahre - w
10-19 Jahre-m
20-29 Jahre-m

FFA -

Filmforderungsanstalt  German Federal film Bosrd

30-39 Jahre-m [
40-49 Jahre- m

=50-59 Jahre- m
560+ Jahre - m

Basis in Mio. Besuchen

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
12 13 14 13 14 15 16 14
14 14 14

14 14 13 14 14
8 7 8 8 8 9 8 9
4 | [ 4 | [ 4 | 4 | 4 | 5 |
— 4 | [ 4 " 5 | 4 | 5 | [ 4 | | 5 |
10 11 10 n n
10 9 9 9 s
15 14 13 13 13 12 12 11 ]
11 11 11 10 9 9 9 9
7 7 8 9 8 8 8 9
4 g g s s a
149,0 127,3 136,7 125,4 129,4 146,3 126,6 129,6

19
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Kinobesucher 1

Alter der Besucher — Vergleich 2002/2011

Basis: Besuche in Mio. (GfK-Panel)

10 bis 19 38
Jahre 29

20 bis 29 49
Jahre 32

30 bis 39 35
Jahre 20

40 bis 49 21
Jahre 22

50 bis 59 9
Jahre 11

60+ Jahre
12

2002
2011

Imforderungsanstalt  German Federal Film Bosrd

11 vs. 02

-249%

-349%

-43%

+80%

20
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Filmfrderungsanstalt  German Federal film Bosrd

Kinobesucher 1
Anzahl der Sale — Altersgruppen

Basis: Besuche in %

Gesamt 1 Saal 2oder 3 Sdle 4 bis 6 Sdle 7-9 Sdle 10+ Sale

=10 bis 19 Jahre
=20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
1A 40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre 17 16
60+ Jahre 19
17 16
11 18 17 16
9 23 7
14 8
10 9 6
129,6 Basis in Mio. Besuchen 11,5 19,4 29,7 45,1 23,9
34,2 @ Alter 43,0 36,9 33,5 32,1 32,3

21
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Kinobesucher 1

Anzahl der Sale — Besuche deutscher Produktionen

Basis: Besuche in %

Gesamt * 1 Saal
2010 2011 2010 2011
Deutsche Produktion
US-Produktionen
Sonstige
75 41
pe 48
24
18
8 11

126,6 129,6 Basis in Mio. Besuchen 9,8 11,5

* Marktanteile laut GfK-Panel

64

12

17,8

2 oder 3 Sadle
2010 2011

53

17

19,4

77

7
28,4

4 bis 6 Sale
2010 2011

69

9

29,7

7 bis 9 Sale

2010 2011

6 8

45,9 45,1

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

10+ Sale
2010 2011

6 8

24,7 23,9

22
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Kinobesucher I

Anzahl besuchter Kinos — Altersgruppen
Basis: Besucher in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

51 Kino besucht
57
2 unterschiedliche Kinos
besucht
3 unterschiedliche Kinos
besucht
besucht
24

4 unterschiedliche Kinos

=5+ unterschiedliche Kinos
22 besucht 26 21 21
16 19
10
7 7
S 2 ® ) =
30,5 Basis in Mio. Besuchern 6,3 6,0 52 6,3 3,2 3,4

23
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Filmforderungsanstalt  German Federal Film Board

Kinobesucher 1

Anzahl besuchter Kinos — Ortgro3en
Basis: Besucher in %

2 unterschiedliche 3 unterschiedliche 4 + unterschiedliche
Gesamt 1 Kino besucht Kinos besucht Kinos besucht Kinos besucht

5 bis 19.999 Einw.

bis 99.999 Einw.

. . 21
o bis 499.999 Einw. 26 13
28
500.000 + Einw. 15
15 15
15 40
24
17 14 18
30,5 Basis in Mio. Besuchern 20,1 6,7 2,1 1,5

24
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Kinobesucher I
Biografische Lebenswelten

FFA -

Filmforderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Ausbildung Berufs- / Hausarbeit _
Mittleres Haus-
Jyrgge Alter frauen
p
Top Top . .
Altere, Altere,
Jugendliche Manner Frauen
Schiiler ; .
id Studie- Junge Mittlereg | Haus R
Kids rende Mitte Alter IELER
Lehr- Mitte Mitte
linge
Manner Frauen
einfache einfache
Lage Lage
Lebenslagen

I—' Lebensphasen

25
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Kinobesucher 1

Biografische Lebenswelten — Kinobesuch im Zeitverlauf
Basis: Besuche in %

deutsche

Bevolkerung 2011

1 Kids

= Jugendliche

= Studenten
Jiingere Top
Mittleres Alter Top
Hausfrauen Top

Jiingere Mitte

Mittleres Alter Mitte
Hausfrauen Mitte

= Manner einfach

5 Frauen einfach

= Altere Manner

5 Altere Frauen

7
5
N

" Alleinstehende Altere

Basis in Mio. Besuchen

130

26
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Key Facts zum Kinobesucher I
soziodemografisch und kinospezifisch

e Den groBBten Besucheranteil steliten auch 2011 die 20 bis 29 Jahrigen

mit 26%. Jugendliche bis 19 Jahre machten 23% der Kinobesucher aus.

e Im Zeitverlauf der letzten zehn Jahre ist die Zahl der 20 bis 29 Jahrigen
Kinobesucher jedoch um ein gutes Drittel (34%) zuriickgegangen.

e Die Altersgruppen ab 50 Jahren sind im gleichen Zeitraum kinoaffiner
geworden. Im Vergleich zu 2002 Iosten die 50 bis 59 Jahrigen in 2011
21% und die Generation 60+ sogar 80% mehr Tickets. Dabei stellten
diese Altersgruppen nur 18% des Gesamtkinobesuches.

e Das Kinopublikum wird immer weiblicher. Der Frauenanteil lag im Jahr
2011 bei 56%. Im Jahr 2002 lag er noch bei 49%o.

e Der Kinobesuch stieg in 2011 im Vergleich zum Vorjahr in fast allen
Altersgruppen leicht an, besonders stark jedoch bei den 40 bis 49
Jahrigen (+10%) und der Generation 60+ Jahre (+13%0). Nur bei den
Jugendlichen unter 19 Jahren waren Verluste von -7% zu verzeichnen.

27
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Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

Kinobesucher IT

Key Facts zum 3D-Kinomarkt 2011 (2010)
Basis: GfK-Panel

Umsatz
268 Mio. €
(235)
I I
Menge @-Preis
27 Mio. Besuche 9,89
(24) (9,86)
Besuchsintensitat Besucher

@-Ticketausgaben*
o 2 e s
/4 /4

(19,58)

*pro Kinobesucher

29
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Kinobesucher IT

3D-Besuche nach Altersgruppen 2011 (2010)

Basis: Besuche in Mio., GfK

10 bis 19
Jahre
2010 2011
6,0
6,7
3D
2D
24,7
21,9

Basis in Mio. Besuchen 30,7 28,6

[ Anteil 3D ] 20% 23%

20 bis 29

Jahre

2010 2011

64 6,6

25,7 25,8

32,1 32,4

20% 20%

30 bis 39

Jahre

2010 2011

43 52

15,7 14,9

199 20,1

20% 26%

40 bis 49

Jahre

2010 2011

5,6
4,4

15,8 16,6

20,2 22,1

22% 25%

50 bis 59

Jahre

2010 2011

1,8 1,9
8,7 9,1

10,5 109

17% 17%

Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

60+

Jahre

2010 2011

1,2
0,9

9,9 11,0

109 12,2

9% 10%

30
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Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

Kinobesucher IT

Profil des 3D-Kinobesuchs — Geschlecht, Alter und Lebenswelten
Basis: Besuche in %

Besuchergeschlecht Besucheralter Biograf. Lebenswelten
Gesamt 3D-Besucher Gesamt 3D-Besucher Gesamt 3D-Besucher
8 Kids 11
Jugendliche
17
44 Studenten Lt
49 1 10 bis 19 Jahre
8 Jiingere Top 7
26 20 bis 29 Jahre 24 N Mittl. Alter Top N
o 30 bis 39 Jahre Hausfrauen Top
mannlich 7 7
16 40 bis 49 Jahre 6 Jiingere Mitte 6
weiblich 19
50 bis 59 Jahre 11 Mittl. Alter Mitte 12
56 51 17 60+ Jahre 8 " Hausfrauen Mitte 3
20 I8 - Mannereinfach -
: )
5 Frauen einfach _
7 5 |
10 4 * Altere : i

Die 3D-Besucher waren etwas mannlicher und jiinger als die Gesamtkinobesucher. Das
Durchschnittsalter lag bei 31,9 Jahren.
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Kinobesucher IT

FFA -

Filmfrderungsanstalt  German Federal film Bosrd

Profil des 3D-Kinobesuchs — Filmbeginn und Besuchsintensitat

Basis: GfK-Panel

Filmbeginn

Gesamt

mvor 17 Uhr
14
17 Uhr
18 Uhr
11
19 Uhr
20 Uhr

36 ab 21 Uhr

9

3D-Besucher

16

11

29

7

Besuchsintensitat

Gesamt 3D-Besucher
M 1x .
2x oder 3x
4x bis 6x
B 7x+ 34

[ = 3

3D-Filme wurden aufgrund des hohen Anteils an Familien- und Kinderfilmen
uberdurchschnittlich haufig am Nachmittag angeschaut. Die 3D-Besucher waren sporadische
Kinoganger. 69 % gingen nur einmal im Jahr 2011 ins Kino.
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Profil des 3D-Kinobesuchs — Vergleich 2D- und 3D-Filmbesuch

Basis: Besuche in %

Kinobesucher Gesamt 3D Kinobesucher 3D Kinobesucher
2010 2011 2010 2011 2010 2011
9 10
59 61
nur 2D Filme 1 3D Film 70 69
besucht in den 2 Vor- gesehen
2D u. 3D Filme jahren nicht 2 3D Filme
besucht im Kino 91 90 gesehen
nur 3D Filme gewesen 3+ 3D Filme
besucht gesehen
27 25
20 19
14 14 10 12

Der Anteil derjenigen, die ausschlieBlich fiir einen 3D-Film ins Kino gehen, lag in den
vergangenen zwei Jahren bei 14%. Jeder zehnte 3D-Besucher wurde erst durch 3D zu einem
Kinobesuch mobilisiert. Die 3D-Besucher waren sporadische Kinoganger (69%).
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Key Facts zum Kinobesucher II — der Besuch(er) von 3D-Filmen
soziodemografisch und kinospezifisch

e Der Besuch von 3D-Filmen spielte auch in 2011 eine bedeutende Rolle fiir den Kinobesuch.
27 Mio. geloste Kinotickets und damit jeder fiinfte Besuch (21%) entfielen auf einen 3D-Film.

» Die Anzahl der verkauften Tickets fiir 3D-Filme stieg im Vergleich zum Vorjahr um 14%.

e 3D-Filme generierten in 2011 268 Mio. € Umsatz und damit 14% mehr als noch im
Vorjahr. Der Besuch von 3D-Filmen stellte damit 28% des Umsatzes an den Kinokassen.

e Der Ticketpreis fiir den Besuch von 3D-Filmen blieb mit 9,89 € nahezu unverandert zum
Vorjahr und lag 2,40 € liber dem durchschnittlichen Eintrittspreis des Jahres 2011.

e Der 3D-Besuch konnte in allen Altersgruppen ein Besucherwachstum verzeichnen. Die
meisten 3D-Tickets wurden dabei an die 10 bis 19 Jahrigen verkauft (6,7 Mio.).

e Der 3D-Kinobesucher ist mannlicher und etwas jiinger als der allgemeine Kinobesucher. Das
Durchschnittsalter des Besuchers von 3D-Filmen betrug im Jahr 2011 31,9 Jahre.

* Die Reichweite der 3D-Kinobesucher lag in 2011 bei 12 Mio. Personen. Damit haben 40% der
Kinobesucher des Jahres 2011 auch einen 3D-Film gesehen.

* 3D-Besucher gehoren vorrangig zur Gruppe der sporadischen Kinoganger mit 1 Kinobesuch in
2011. Die Besuchsintensitat des Besuchers von 3D-Filmen ist damit um 1,8 Besuche niedriger
als die des Gesamtkinobesuchers.
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Der Kinobesucher 2011

Reichweiten und Intensitaten

Reichweitenentwicklung und Besuche pro Kopf
Basis: Besucher in Mio.

29,8 29,9 30,0 308 .97, 305
28,4 27.2 276 285
Besucher in Mio.
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
[ Reichweite ] 43% 41% 43% 39% 43% 39% 41% 44% 42%  43%

[Besuche pro Kopf] 53 51 51 4,6

4,5 4,5 4,5 4,7 4,2 4,1
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Filmforderungsanstalt  German Federal film Bosrd

Reichweiten und Intensitaten

Reichweitenentwicklung — Altersgruppen
Basis: Besucher in %

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

80 80

-8— 10 bis 19 Jahre

=8— 20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre

=8 40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60+ Jahre
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Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

Reichweiten und Intensitaten

Reichweiten 2011 — Alter und Geschlecht

Basis: Besucher in %

Manner Frauen
10bis 19 20bis29 30bis39 40bis 49 50bis 59 10bis 19 20bis29 30bis39 40bis49 50bis 59
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre
92
69 Besucherreichweite 70
] I I I ¢_40 50
44
32
23
16 20
45
Besucherreichweite ™™ 3 822
1 u rreicnwel 25
24 24 21 u deutscher Film 23
17 15
11 9 11
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Reichweiten und Intensitaten

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

Reichweiten nach Altersgruppen — Besucher deutscher Produktionen

Basis: Besucher in Mio. und %

10-19 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60+ Jahre
Bevolkerung 2011 7,9 Mio. 9,4 Mio. 8,9 Mio. 13,4 Mio. 11,7 Mio. 19,0 Mio.
6,3 6,3
! 6,0 !
5,2
3,2 3,4
2,7 2,7
Kinobesucher in ! 2,6 21 !
Mio. 7 1,9
Kinobesucher in Mio. 15
dt. Alm
80% 64% 59%,
. . Py 47%
=@=Besucherreichweite —y— 5 — 289
Gesamt v ° 18%
+ ﬂ
B h ichweit 34%
esucherreichweite () 28% 239/, 20% 13% 10%

deutscher Film

39



Der Kinobesucher 2011

Reichweiten und Intensitaten

Besucherwanderung 2006 bis 2011

Basis: Besucher in Mio. und %

Abwanderer
Treue
Zuwanderer

Mio. Besucher
Besucherreichweite

35.0

7.4
(21%)

22.6
(65%)

5.0
(14%)

2006/2007

35.0
50%

35.0

6.5
(19%)

21.1
(60%)

7.4
(21%)

2007/2008

35.0
50%

36.4

5.6
(15%)

22.9
(63%)

7.9
(22%)

2008/2009

36.4
529%

36.5

6.7
(18%)

24.2
(66%)

5.6
(15%)

2009/2010

36.5
529%

37.1

6.5
(18%)

23.3
(63%)

7.3
(20%)

2010/2011

37.1
53%
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Filmforderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Reichweiten und Intensitaten

Besucherwanderung — Besuchsintensitat*
Basis: Besucher in %

Gesamt

Abwanderer 2010 Treue 2010 Treue 2011 Zuwanderer 2011

m1x
2x bis 3x
4x bis 6x
34 7x+ 42
40
21 20
15
18
10 15 14 12
3 3

* Abwanderer = Personen, die in 2010, aber nicht in 2011 im Kino waren; Treue = Personen, die in 2010 und 2011 im Kino waren;
Zuwanderer = Personen, die in 2011, aber nicht in 2010 im Kino waren
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Filmfrderungsanstalt  German Federal film Bosrd

Reichweiten und Intensitaten

Besucherwanderung — Altersgruppen und Produktionsiand
Basis: Besucher in %

Altersgruppen Produktionsland
Abwanderer Treue Zuwanderer Abwanderer Zuwanderer
2010 2010+2011 2011 2010 Treue 2010 Treue 2011 2011

= 10 bis 19 Jahre 4 ¥ Deutsche
= 20 bis 29 Jahre Produktionen

30 bis 39 Jahre us-

40 bis 49 Jahre 16 Produktionen

7

50 bis 59 Jahre 22 24 Sonstige 73 - 66 62

®m 60+ Jahre

19

ﬂ Lo n . o 1w
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Reichweiten und Intensitaten

Besucherwanderung — Profil der Zuwanderer

Konsumenten, die im Jahr 2011 im Kino waren, aber im Vorjahr 2010 noch nicht

... sind uiberdurchschnittlich oft in folgenden
demografischen Gruppen zu finden:

4-Personen-Haushalte

40 bis 49 Jahre

Arbeiter, Rentner und Hausfrauen

niedriges Einkommen und niedriger
Bildungsstand

kleinere bis mittlere Ortschaften (unter 100
Tsd. Einwohner)

... zeichnen sich durch das folgende
Besuchsverhalten aus:

sehen liberdurchschnittlich Thriller und
Dramen

gehen eher in kleine bis mittelgroBe Kinos

nutzen vermehrt den Nachmittag und das
Programm ab 21.00 Uhr

planen den Kinobesuch friiher

werden iiberdurchschnittlich stark durch
Empfehlungen aufmerksam

Besuchsgriinde waren liberproportional der
Film als aktuelles Gesprachsthema und Wunsch
der Begleitperson

gehen zumeist mit mehreren Begleitpersonen
ins Kino
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Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

Reichweiten und Intensitdten
Besucherwanderung — Profil der Abwanderer

Konsumenten, die im Jahr 2010 im Kino waren, aber im Jahr 2011 nicht

... sind liberdurchschnittlich oft in folgenden ... zeichnen sich durch das folgende
demografischen Gruppen zu finden: Besuchsverhalten aus:
2-Personen- sowie 4-Personen-Haushalte sahen liberdurchschnittlich Actionfilme
20 bis 29 Jahre und uiberdurchschnittlich viele besuchten etwas haufiger deutsche Filme
Personen ab 40 Jahren gingen eher in groBere Kinos
mittleres bis niedriges Einkommen und nutzen vermehrt den Nachmittag
einfacherer Bildungsstand wurden liberdurchschnittlich stark durch
einfacher Bildungsstand Werbung in TV, Print, Radio und Internet
Arbeiter, Rentner und Hausfrauen aufmerksam
kleinere Ortschaften (unter 20 Tsd. Besuchsgrund war iiberproportional der
Einwohner) Wunsch der Begleitperson

gingen eher selten alleine ins Kino
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Der Kinobesucher 2011

Reichweiten und Intensitaten

Besucherwanderung — TOP-Titel

Basis: Besuche in %

Avatar - Aufbruch nach
Pandora

Harry Potter und die
Heiligtiimer des Todes Teil 2

Alice im Wunderland

Eclipse - Bis(s) zum
Abendrot

Sex and the City 2

Fiir immer Shrek

Sherlock Holmes

Rapunzel - Neu verféohnt

Ich - Einfach unverbesserlich

Zweiohrkiiken

12,8%
3,9%
2,7%
2,8%
2,3%
2,3%
2,0%
1,9%
1,7%

1,6%

2 34%

Harry Potter und die

0,

Heiligtimer des Todes Teil 2 S
Harr:y F_'_otter und die ; 3,0%
Heiligtiimer des Todes Teil 1
Avatar - Aufbruch nach 2,6%
Pandora
Pirates of the Caribbean - 1,9%
Fremde Gezeiten
Eclipse - Bis(s) zum o
Abendrot LA
Kokowaadh 1,6%
Rapunzel - Neu verféhnt 1,4%
Hangover 2 1,4%
Breaking Dawn - Bis(s) zum 1,3%
Ende der Nacht 1
Alice im Wunderland 1,1%

5 19%

FFA -

Filmforderungsanstalt  German Federal Film B

Harry Potter und die
Heiligtumer des Todes Teil 2

Kokowaah

Pirates of the Caribbean -
Fremde Gezeiten

Die Schliimpfe

Black Swan

Cars 2

Hangover 2
Transformers 3

Eine ganz heiBe Nummer

Rapunzel - Neu verfohnt

6,3%
4,7%
4,1%
3,0%
2,5%
2,5%
2,3%
2,2%
2,0%

2,0%

2 32%

oard
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Der Kinobesucher 2011

Reichweiten und Intensitaten

Entwicklung der Besuchsintensitat
Basis: Besucher und Umsatz, GfK-Panel

Personen in %

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

27,2 300 276 285 308 29,7 30,5 BasisinMio.Pers./€
4,6 4,5 4,5 4,5 4,7 4,2 4,1

m1x
2x bis 3x
4x bis 6x
0 7x+

@ Besuchsintensitat

Umsatz in %

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

2

3 .5 24 55 25 )3
I I I 24
738
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Filmforderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Reichweiten und Intensitaten

Entwicklung der Besuchsintensitat — Altersgruppen
Basis: Besuche

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

6,9

=@=10 bis 19 Jahre

=0=20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre

=®=40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60+ Jahre
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Der Kinobesucher 2011

Reichweiten und Intensitdten
Durchschnittliche Besuchsintensitat 2011 — Altersgruppen

Basis: Besuche, GfK-Panel

bis 19 Jahre 20 bis 29 Jahre 30 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50 bis 59 Jahre 60+ Jahre
¢ 4,1
54
4,5
3,8 3,5 3,4 3,6

Die Besuchsintensitit sank auch in 2011 mit zunehmendem Alter, wobei der Wert der
dlteren Kinobesucher mit 60+ Jahren erstmals iiber dem der 40 bis 59 Jahrigen lag.
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Gesamt 1x 2x-3x 4x-6X 7x+

“'mannlich
“'weiblich

130 Basis in Mio. Besuchen 17 35 32 46




Der Kinobesucher 2011

Reichweiten und Intensitaten

Besuchsintensitat — Altersgruppen
Basis: Besuche in %

Gesamt 1x
510 bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre 19
40 bis 49 Jahre

= =50 bis 59 Jah
= is ahre
21
5 60+ Jahre
17 -
130 Basis in Mio. Besuchen 17

34,2 O Alter 39,1

2x-3X

4x-6Xx

7x+

() N =
un N Ul

35,3

14

14

32
31,9

16

14

46
34,4
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Der Kinobesucher 2011

Key Facts zu Reichweiten und Intensitaten

e Mit 30,5 Kinobesuchern war die Gruppe der Kinoaffinen im Jahr 2011 um 0,8 Mio. groBer
als in 2010 (+3%) und erreichte mit 43% den zweithochsten Wert der letzten 10 Jahre.

e Die Anzahl der Besuche pro Kopf hingegen hat weiter abgenommen und lag in 2011 mit 4,1
knapp unter dem Wert von 2010 (4,2) und 23% unter dem Wert von 2002 (5,3). Auch die
diesjahrige Intensivierung in den Altersgruppen 20 bis 29 Jahre sowie 60+ Jahre konnte
den allgemeinen Extensivierungseffekt nicht ausgleichen.

* Die Reichweite blieb in 2011 mit 43% weiterhin konstant und sinkt gewohnt mit steigendem
Alter. Die hochste Reichweite erreichten in 2011 die 10 bis 19 Jahrigen mit 80% und hier
insbesondere die jungen Frauen mit einer Reichweite von 92%.

e Deutsche Filme waren wieder beliebter und erzielten in allen Altersgruppen hohere
Reichweiten als im Vorjahr. Gut jeder dritte 10 bis 19 Jahrige (34%) und weitere 28% der
Twens (20 bis 29 Jahre) sahen sich einen deutschen Film im Kino an.

 Jeder fiinfte Kinobesucher wurde neu hinzugewonnen (20%). Knapp die Halfte (46%)
dieser Zuwanderer gehoren zur Gruppe der ,sporadischen Kinoganger" mit einer Besuchs-
intensitat von 1 Besuch in 2011. 26% der Besuche der Zuwanderer entfielen auf
deutsche Produktionen.

 Die 20 bis 29 Jahrigen sind weiterhin die aktivsten Kinobesucher. Sie stellten 2011 erneut
34% der ,intensiven Kinoganger" mit mehr als 7 Besuchen.

m \ o
Filmforderungsanstalt  German Federal Film Board
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Kinobesucher IIT

Alter der Besucher — Filmarten
Basis: Besuche in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt

Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre
Hauptkategorien
u Spielfilm
Dokumentarfilm
Kinderfilm
3
13
129,6 Basis in Mio. Besuchen 29,4 33,2 20,6 22,7 11,2 12,5
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Filmfrderungsanstalt  German Federal film Bosrd

Kinobesucher IIT

Alter der Besucher — Genre
Basis: Besuche in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

1
2
Komodie 1 4

Musical /Musikfilm
26

32 Science Fiction 34 29

Thriller 35 35 32

17 Kategorien

u Action, Abenteuer “
5 Drama
1 2

Fantasy

Historienfilm

Horror 2

Western

Dokumentarfilm

4
1 4 33
1 5 Kinderfilm 32 4 3 1.2
2 1

129,6 Basis in Mio. Besuchen 29,4 33,2 20,6 22,7 11,2 12,5

WhH
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Filmfrderungsanstalt  German Federal film Bosrd

Kinobesucher IIT

Filmgenre — Besuchsintensitaten und Geschlecht
Basis: Besuche in %

Manner Frauen

u Action, Abenteuer
Fantasy

Historienfilm
Horror

Komaodie

Musical, Musikfilm

Science Fiction

29
27 33 33 35 Thriller
Western
3 3 Dokumentarfilm 5
33 43 4 = Kinder 44
17 35 32 46 Basis in Mio. Besuchen 57 73
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Kinobesucher IIT
Zeitpunkt des Besuchs (Top 50 Titel)

Basis: Besuche in %

2007 2008 2009 2010 2011

5 Woche 1 (Startwoche)
=:Woche 2
Woche 3
Woche 4
Woche 5
Woche 6
i/Woche 7-8
=5 Woche 9-12
8 'Woche 13 und spater

15

14 14

10 10 10

'III.h )

Basis in Mio. Besuchen
(GfK-Panel, Top 50 Titel) 83

N

15
10
7
5
6
s
o3
90

102 68
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Kinobesucher IIT
Alter der Besucher — Zeitpunkt des Besuchs (Top 50 Titel)

Basis: Besuche in %

10 bis 19 Jahre 20 bis 29 Jahre 30 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50+ Jahre

5 Woche 1 (Startwoche)
: Woche 2
Woche 3
Woche 4
Woche 5
Woche 6
=“/Woche 7-8
5 Woche 9-12
5 Woche 13 und spater

15
11
7
Y T
—
19

Basis in Mio. Besuchen
(GfK-Panel, TOP 50 Titel)

57



Der Kinobesucher 2011

Kinobesucher IIT

Top 10 Titel 2011 — Altersgruppen

Basis: Besuche

Filmforderungsanstalt  German Fede

Harry Potter und die
Heiligtiimer des Todes
Teil 2

Pirates of the
Caribbean - Fremde
Gezeiten

Breaking Dawn - Bis(s)
zum Ende der Nacht 1

Kokowaah

Hangover 2

Fast & Furious Five

Die Schliimpfe

Bad Teacher

Johnny English - Jetzt
erst recht

Rapunzel - Neu
verfohnt

Harry Potter und die
Heiligtiimer des Todes
Teil 2

Pirates of the
Caribbean - Fremde
Gezeiten

Hangover 2

Kokowaah

Black Swan

Transformers 3

Breaking Dawn - Bis(s)
zum Ende der Nacht 1

Fast & Furious Five

What a Man

Bad Teacher

Harry Potter und die
Heiligtiimer des Todes
Teil 2

Pirates of the
Caribbean - Fremde
Gezeiten

Kokowaah

Cars 2

Die Schliimpfe

Breaking Dawn - Bis(s)
zum Ende der Nacht 1

Black Swan

Hangover 2

Transformers 3

The King's Speech

Harry Potter und die
Heiligtiimer des Todes
Teil 2

Pirates of the
Caribbean - Fremde
Gezeiten

Kokowaah

The King's Speech

Rapunzel - Neu
verfohnt

Die Schliimpfe

Wickie auf groB3er
Fahrt

Black Swan

Die Abenteuer von Tim
und Struppi

Breaking Dawn - Bis(s)
zum Ende der Nacht 1

The King's Speech

Harry Potter und die
Heiligtiimer des Todes
Teil 2

Almanya - Willkommen
in Deutschland

Kokowaah

Black Swan

Das Schmuckstiick

Eine ganz heiBe
Nummer

Pirates of the
Caribbean - Fremde
Gezeiten

Das Labyrinth der
Worter

Dreiviertelmond
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Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

Kinobesucher IIT

Ausgaben fiir Tickets und Verzehr
Basis: Umsatz in Mio. € (GfK-Panel)

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59

Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre
357
304
111 24 266
97
. 96
Ausgaben fiir Verzehr 91
Ausgaben fiir Tickets
245 113 106
207
B 170 32 21
81 85
@ Gesamtausgaben in € 10,61 11,00 12,35 12,06 10,34 8,69
@ Ausgaben f. Verzehr in € 3,37 3,43 4,51 4,36 2,92 1,73
Anteil Verzehr in % 329, 31% 37% 36% 28% 20%
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Kinobesucher IIT

Verzehr — Hohe des Eintrittspreises
Basis: Besucher in %

bis 4.50 € 50%
4.51 bis 5.50 € 47%
5.51 bis 6.50 € 49%
6.51 bis 7.50 € 53%
7.51 bis 8.50 € 53%

8.51 bis9.50 € 58%
9.51 bis 10.50 € 60%
10.51 € und mehr 62%

Gesamt 53%

Mit Zunahme des Eintrittspreises erhohen sich die durchschnittlichen Ausgaben fiir
Verzehr. Die Zahl der Besucher, die Geld fiir den Verzehr ausgeben, erhoht sich mit
Anstieg des Eintrittspreises.

- Ein niedriger Eintrittspreis animierte auch 2011 nicht zu héheren Ausgaben.
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Kinobesucher IIT

Verzehr — Anzahl der Sale
Basis: Besucher in %

@ Ausgaben fiir

Verzehr
1 Saal 489 3,19 €
2-3 Sadle 519% 3,43 €
4-6 Sile 57% 3,79 €
7-9 Sale 549, 3,57 €
10+ Sdle 529% 3,44 €
Gesamt 53% 3,54 €

Kinos mit 4 bis 6 Salen waren in 2011 bei der Kundenwerbung im Concession-Bereich
am erfolgreichsten. Hier kauften 57% der Kinobesucher auch Speisen und
Getranke.
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Kinobesucher IIT

Verzehr — Wochentage
Basis: Besucher in %

Montag
Dienstag
Mittwoch
Donnerstag
Freitag
Samstag

Sonntag

Gesamt

47%
47%
49%
52%
56%
59%
57%

53%

Am Wochenende kaufen die Kinobesucher mehr Speisen und Getranke. Der niedrige
Eintrittspreis am Dienstag animierte auch in 2011 nicht zu erhohten Ausgaben fiir Verzehr -
eher im Gegenteil: Hier besuchten die wenigsten Kinobesucher die Concession-Kassen.
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Filmforderungsanstalt  German Federal film Bosrd

Kinobesucher IIT

Eintrittspreis
Basis: Besuche in %

2002 2003 2004

2006 2007 2008 2009

7

N
o
b
o

2011

; =

mbis 4.50 €

=14.51 bis 5.00 €
5.01 bis 5.50 € 5 11 |

¥5.51 bis 6.00 € 10

* 6.01 bis 6.50 € sy 10
6.51 bis 7.00 € - | 10 2 i
7.01 bis 7.50 € e aan it —— 11 - 10 10
7.51bis 8.00 € 11 = 7
8.01 bis 8.50 € s 10 9 9 10
8.51 bis 9.50 € 5 . 6 —

29.51 bis 10.50 € i 5 7 - -

510.51+€ 31 3 3

@ Eintrittspreis
(GfK-Panel)

6,10 6,19 6,69 7,30 7,49

41% der Kinotickets lagen im Jahr 2011 iiber dem durchschnittlichen Eintrittspreis und kosteten ab 7,51 €.
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Kinobesucher IIT

Eintrittspreis — Wochentage
Basis: Besuche in %

0% 20% 40% 60% 80% 100%

R L T
mittwoch [[JJEFEIEAIEI I 0 13 10 9 5|7 [AE8
ponnerstag [JENIIEA NN e 11 10 11 6 10 |5 EN
Freitag [EJEIEIIEN Y 11 12 11 8 13 ¢ [N
samstag EJEJENEN I8 11 11 12 9 15 s 2
sonntag [JEBIIEN @8 10 o9 10 8 12 s [0

= bis 4,50 € = 4,51 bis 5,00 € = 5,01 bis 5,50 € = 5,51 bis 6,00 € = 6,01 bis 6,50 € 6,51 bis 7,00 €

7,01 bis 7,50 € 7,51 bis 8,00 € 8,01 bis 8,50 € 8,51 bis 9,50 € = 9,51 bis 10,50 € = 10,51 € und mehr

Stalt  German Federa! Film Board

@-Preis

6,76 €
6,77 €
7,10 €
7,45 €
7,95 €
8,05 €

7,79 €

7,49 €
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Kinobesucher 111
Wochentage

Basis: Besuche in %

2002

i

= Montag

= Dienstag
Mittwoch
Donnerstag 10
Freitag 4
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Genau wie in 2010 fanden auch in 2011 63% aller Kinobesuche in der zweiten
Wochenhilfte von Donnerstag bis Sonntag statt.

> 63%

65



Der Kinobesucher 2011 FE‘ i

Kinobesucher IIT

Anzahl der Begleitpersonen
Basis: Besuche in %

m allein / ohne
Angabe

= mit1 Person
mit 2 Personen

mit 3 Personen

“'mit4 Personen
und mehr

Im Jahr 2011 ging man durchschnittlich gemeinsam mit 2,4 Personen ins Kino.
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Kinobesucher IIT

Alter der Besucher — Begleitpersonen
Basis: Besuche in %

10 bis 19 20 bis 29
Gesamt

Jahre Jahre
EX — N
n m alleine 9
5 Partner
8
Familie

Freunde, Bekannte, 52
38 Kollegen 45

Partner, Familie

= Partner, Freunde,
Bekannte, Kollegen

16 5 Familie, Freunde, 17 10
Bekannte, Kollegen

129,6 Basis in Mio. Besuchen 29,4

FFA -

Filmfrderungsanstalt  German Federal film Bosrd

30 bis 39 40bis 49 50 bis 59

Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre
) '
27 9
33
26
28
23
17 15
6 —
5 = a4
20,6 22,7 11,2 12,5
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FFA -

Filmfrderungsanstalt  German Federal film Bosrd

Kinobesucher IIT

Filmbeginn — Altersgruppen
Basis: Besuche in %

10 bis 19 20 bis 29 30bis 39 40 bis 49 50 bis 59

Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre

Jahre 60+ Jahre

myor 17 Uhr

5

17 Uhr
11 18 Uhr
19 Uhr

9
20 Uhr

36 Es 10

Hab 21 Uhr 26 35 35
. .
e e - B B
129,6 Basis in Mio. Besuchen 29,4 33,2 20,6 22,7 11,2 12,5
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10 bis 19 20bis 29 30bis 39 40bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

= am Tag des Kinobesuchs
im Kino

“/am Tag des Kinobesuchs

/1 Tag vor dem
Kinobesuch

H friiher

129,6 Basis in Mio. Besuchen 29,4 33,2 20,6 22,7 11,2 12,5
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FFA --

Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

Kinobesucher IIT

Sources of Awareness 2011
Basis: Besuche in % ( mit Mehrfachnennungen)

2010

Werbung im Fernsehen 27,2 26,8

Filmvorschau/ Trailer im Kino 24,0 26,1

Empfehlung von Freunden und Bekannten 19,8 20,8

Plakate / Dekoration / Werbung im Kino 12,5 12,3
Filmvorschau/ Trailer im Internet 11,6 9,5

Berichte/ Kritiken in Zeitungen / Zeitschriften 11,4 10,4
Werbung/ Berichte/ Kritiken im Radio 8,8 8,5
Werbung in Zeitungen / Zeitschriften 8,3 8,9
Fernsehsendungen (Bericht, Interviews, Kritiken) 6,9 6,9
Werbung im Internet 6,3 58
Internetseite des Kinos 5,7 4,9
Kostenloses Kinoprogrammheft 52 5,5
Berichte / Beitrage im Internet_(f\rtikel, Homepage, Foren, 36 3,9

Communities) ’

AuBenwerbung (Plakate u. dhnliches) 3,2 2,9
Spontan imKino entdeckt ' 2,3 2,3
Besondere Werbe-, Promotionaktionen imKino | 2,0 1,8
E-Mail-Werbung / Newsletter / SMS-Werbung | 0,6 0,6
Andere Quellen 8,5 8,5
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Kinobesucher IIT

Sources of Awareness — Altersgruppen

Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

Werbung im Fernsehen

Filmvorschau, Trailer im Kino

Empfehlungen von Freunden und Bekannten
Plakate, Dekoration, Werbung im Kino
Filmvorschau, Trailer im Internet

Berichte, Kritiken in Zeitungen, Zeitschriften
Werbung, Berichte, Kritiken im Radio
Werbung in Zeitungen, Zeitschriften
Fernsehsendungen (Bericht, Interviews, Kritiken)
Werbung im Internet

Internetseite des Kinos

Kostenloses Kinoprogrammbheft

Berichte, Beitrage im Internet

AuBenwerbung (Plakate u. dhnliches)

Spontan im Kino entdeckt

Besondere Werbe-, Promotionaktionen im Kino
E-Mail-Werbung, Newsletter, SMS-Werbung

Andere Quellen

10-19
Jahre

22
25
13
11

4
8
7
5
7
6
3
2
3
3
2

11

36

20-29
Jahre

29
31
20
12
17

5
8
5
6
8
7
4
5
4
2
2

30-39
Jahre

28
28
16

40-49
Jahre

27
22
18
13
9
14
10

F NODN wWw

50-59
Jahre

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

60 +
Jahre

17
19
18
12
8
27
10
11
10

W

H N N N N
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Kinobesucher IIT

Sources of Awareness — TOP 4 deutsche Filme

Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Federal Filem Bosrd

Almanya -
Gesamt Kokowadh What a Man g‘:'voi;:ieF::frt WiIIkci):1men
Deutschland
27 Werbung im Fernsehen 11,2
24 Filmvorschau, Trailer im Kino gesehen 26,5 20,0 22,8
20 Empfehlung von Freunden, Bekannten 18,8 8,7
13 Plakate, Dekoration, Werbung im Kino 10,1 9,9 13,0 6,9
12 Filmvorschau im Internet 8,1 10,1 4,7 6,5
11 Berichte, Kritiken in Zeitungen, Zeitschriften 91 59 8,8
9 Werbung, Berichte, Kritiken im Radio 13,2 13,2 10,1
8 Werbung in Zeitungen, Zeitschriften 8,4 8,0 12,2 12,0
7 Fernsehsendungen (Berichte, Interviews, Kritiken) 9,0 6,4
6 Werbung im Internet 4,2 9,0 4,4 1,6
6 Internetseite des Kinos 3,3 4,9 3,7 44
5 Kostenloses Kinoprogrammheft 3,2 1,2 58 8,2
4 Berichte, Beitrage im Internet 1,6 3,5 1,6 2,5
3 AuBenwerbung (Plakate u.a.) 3,5 1,9 2,6 3,0
2 Spontan im Kino entdeckt 1,8 1,3 33 0,5
2 Besondere Werbe-, Promotionaktion im Kino 0,9 0,4 1,8 2,0
1 E-Mail-Werbung, Newsletter, SMS-Werbung 0,4 0,0 0,7 0,8
8 Andere Quellen 3,0 52 71 6,8
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Kinobesucher IIT

Sources of Awareness — TOP 4 internationale Filme
Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Federal Filem Bosrd

Harry Potter Pirates of the Breaking

Gesamt und 9ie Caribbean - Hangover 2 Dawn- Bis(s)

Heiligtiimer Fremde zum Ende der

des Todes Gezeiten Nacht Teil 1
27 Werbung im Fernsehen 29,9
24 Filmvorschau, Trailer im Kino gesehen 20,9 26,3 29,5 20,9
20 Empfehlung von Freunden, Bekannten 14,5 17,1 21,0
13 Plakate, Dekoration, Werbung im Kino 10,1 12,2 14,4
12 Filmvorschau im Internet 11,7 13,0 13,1 15,9
11 Berichte, Kritiken in Zeitungen, Zeitschriften 8,4 8,2 5,2 6,6
9 Werbung, Berichte, Kritiken im Radio 13,5 8,7 8,9 8,0
8 Werbung in Zeitungen, Zeitschriften 9,9 8,1 6,5 9,3
7 Fernsehsendungen (Berichte, Interviews, Kritiken) 10,5 6,4 3,9 3,9
6 Werbung im Internet 6,8 6,9 8,9 6,7
6 Internetseite des Kinos 2,2 51 4,4 2,3
5 Kostenloses Kinoprogrammheft 2,5 3,5 0,7 2,8
4 Berichte, Beitrage im Internet 2,7 2,2 2,6 3,2
3 AuBenwerbung (Plakate u.a.) 3,6 3,4 2,8 3,5
2 Spontan im Kino entdeckt 0,3 0,8 2,0 0,4
2 Besondere Werbe-, Promotionaktion im Kino 1,6 11 03 2,0
1 E-Mail-Werbung, Newsletter, SMS-Werbung 0,5 0,7 0,1 0,7
8 Andere Quellen 16,8 8,4 8,2 22,2
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Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

Kinobesucher IIT

Besuchsgrund 2011

Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

2010
Thema und Story 43,5 43,7
. 23,6
Mit anderen etwas unternehmen 24,4
. 23,5
Wunsch der Begleitperson(en) 244
e . o . 14,5
Film ist eine Fortsetzung, Teil einer Serie 20,6
Schauspieler 17,2 16,8
Film ist aktuelles Gespriachsthema 6,7 8,5
Special Effects, Animation 6,6 11,6
. . . 4,5
Erreichbarkeit des Kinos 4,9
. 5,8
Kenne die Buchvorlage 4,6
Film war eine Preview, Kinoevent, besondere Aktion = 3,9 3,8
.. . . 1,7
Nominierung, Auszeichnung des Films 2,9
11,4

Sonstiges 10,9
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Kinobesucher IIT

Besuchsgrund — Altersgruppen
Basis: Besucher in % (mit Mehrfachnennungen)

Thema und Story

Mit anderen etwas unternehmen
Wunsch der Begleitperson(en)
Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie

Schauspieler

Film ist aktuelles Gesprachsthema
Special Effects, Animation
Erreichbarkeit des Kinos

Kenne die Buchvorlage

Film war eine Preview, Kinoevent, bes. Aktion

Nominierung, Auszeichnung des Films

Sonstiges

10-19
Jahre

40
30
23
26

15

13

20-29

Jahre

28
22
25

19

45

30-39
Jahre

22
27
22
14

10

N W u1 un

11

42

40-49
Jahre

50-59
Jahre

Filmforderungsanstalt

60+
Jahre

German Federal Filen Bosrd
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Kinobesucher IIT

Besuchsgrund — Top Titel 2011

Basis: Besuche (mit Mehrfachnennungen)

Harry Potter und die Heilig-
tiimer des Todes Teil 2

Pirates of the Caribbean -
Fremde Gezeiten

Kokowaddh
Hangover 2

The King's Speech

Breaking Dawn - Bis(s)
zum Ende der Nacht 1

Black Swan
Transformers 3
Die Schliimpfe

Fast & Furious Five

Harry Potter und die Heilig-
tiimer des Todes Teil 2

Kokowaah

The King's Speech

Pirates of the Caribbean -
Fremde Gezeiten

Black Swan

Hangover 2

Almanya - Willkommen in
Deutschland

Breaking Dawn - Bis(s) zum
Ende der Nacht 1

Bad Teacher

Eine ganz heiBe Nummer

Kokowaddh

Hangover 2

Pirates of the Caribbean -
Fremde Gezeiten

Harry Potter und die Heilig-
tiimer des Todes Teil 2

Die Schliimpfe

Rapunzel - Neu verfohnt
Bad Teacher

Black Swan

What a Man

Der gestiefelte Kater

Die Schliimpfe
Rapunzel - Neu verfohnt
Kokowadh

Cars 2

Harry Potter und die Heilig-
tiimer des Todes Teil 2

Pirates of the Caribbean -
Fremde Gezeiten

Rio
Der gestiefelte Kater

Kung Fu Panda 2

Wickie auf groB3er Fahrt

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Federal Film B

Kokowaddh

Pirates of the Caribbean -
Fremde Gezeiten

What a Man

Bad Teacher

The King's Speech
Rubbeldiekatz
Der Zoowaérter

Meine erfundene Frau

Johnny English - Jetzt erst
recht

Eine ganz heiBe Nummer
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owrd



Der Kinobesucher 2011

Kinobesucher IIT

Besuchsgrund — Top 4 deutsche Filme

Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Federal Filem Bosrd

Almanya -
Gesamt Kokowaah What a Man g‘::irg::eF:::t Wi"k?lee"
Deutschland
44 Thema und Story 49,0 43,8 26,5
24 Mit anderen etwas unternehmen 27,1 20,0 27,1
24 Wunsch der Begleitperson(en) 20,4 22,8 22,1
21 Film ist eine Fortsetzung, Teil einer Serie 1,5 0,0 0,0
17 Schauspieler 0,5 2,5
7 Film ist aktuelles Gesprachsthema 12,8 91 4,7 13,5
7 Special Effects, Animation 0,1 0,0 2,0 0,8
5 Erreichbarkeit des Kinos 4,8 1,7 7,5 9,8
5 Kenne die Buchvorlage 0,0 0,0 1,7 0,0
4 Film war eine Preview, Kinoevent, Aktion 1,9 1,0 2,8 1,8
3 Nominierung, Auszeichnung des Films 0,4 1,1 0,2 58
11 Sonstiges 8,0 7,5 12,1 13,8

77



Der Kinobesucher 2011

Kinobesucher IIT

Besuchsgrund — Top 4 internationale Filme
Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

Harry Potter | | Pirates of Breaking
und die the Dawn -
Gesamt Heiligtiimer Caribbean - Hangover 2 Bis(s) zum
des Todes Fremde Ende der
Teil 2 Gezeiten Nacht Teil 1
44 Thema und Story 30,0 32,2 38,4 29,3
24 Mit anderen etwas unternehmen 9,8 16,9 27,6 7,8
24 Wunsch der Begleitperson(en) 10,2 15,8 16,3 13,1
21 Film ist eine Fortsetzung, Teil einer Serie
17 Schauspieler 1,5 6,7 5,5
7 Film ist aktuelles Gesprachsthema 7,1 6,0 7,0
7 Special Effects, Animation 4,9 8,2 0,1 0,2
5 Erreichbarkeit des Kinos 2,2 2,4 2,7 0,7
5 Kenne die Buchvorlage 0,0 0,0
4 Film war eine Preview, Kinoevent, Aktion 1,4 0,9 0,9 4,0
3 Nominierung, Auszeichnung des Films 0,5 0,5 0,0 0,8
11 Sonstiges 3,2 5,0 5,9 8,0
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Kinobesucher IIT
Filmbewertung Top 75 Titel — Altersgruppen

Basis: Besuche nach GfK-Panel

Eine ganz heife

Der Gott des

Konig der Lowen 3D 1,20 Nummer 1,30 Gemetzels 1,20 Pina

Almanya -
Fast & Furious Five 1,26 Willkommen in 1,30 The King's Speech 1,33 Fast & Furious Five

Deutschland
Harry Potter und die Harry Potter und die
Heiligtiimer des 1,31 The King's Speech 1,34 Heiligtiimer des 1,36 The King's Speech
Todes Teil 2 Todes Teil 1

Harry Potter und die
Ich bin Nummer Vier 1,37 Der Zoowarter 1,37 Rubbeldiekatz 1,36 Heiligtiimer des
Todes Teil 1
Harry Potter und die Rapunzel - Neu
Wie Ausgewechselt 1,38 Kokowaah 1,38 Heiligtiimer des 1,37 "
; verfohnt
Todes Teil 2

Harry Potter und die
Heiligtiimer des 1,39 Fast & Furious Five 1,39 Crazy, Stupid, Love 1,41 Konig der Lowen 3D
Todes Teil 1

Harry Potter und die . . At Toim
Kokowish 1,40 Heiligtiimer des 1,40 ﬁ':;:ae':z e 1,44 "P"I"S:I:::;:’r%‘:zi'::f

Todes Teil 1
LI ) L ET) = Johnny English - Jetzt . . Sherlock Holmes -
:I:érs\z ium Ende der 1,41 erst recht 1,42 Fast & Furious Five 1,50 Spiel im Schatten

Harry Potter und die Mannerherzen...und . .
Kung Fu Panda 2 1,41 Heiligtiimer des 1,43 die ganz, ganz groBe 1,51 :me BaRseilc

. - ummer

Todes Teil 2 Liebe

Hangover 2 1,41 SherlockHolmes -, 4, nie Schiiimpfe 1,51 Kokowssh

Spiel im Schatten

1,29

1,33

1,36

1,43

1,43

1,45

1,49

1,50

1,52

1,52

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Federal Film

The King's Speech

Der Gott des
Gemetzels

Breaking Dawn -
Bis(s) zum Ende der
Nacht 1

Ich bin Nummer Vier

Mission: Impossible -
Phantom Protokoll

Pina

Harry Potter und die
Heiligtiimer des
Todes Teil 2

Super 8

Burlesque

Prinzessin Lillifee und
das kleine Einhorn

1,33

1,40

1,46

1,49

1,50

1,50

1,52

1,54

1,54

1,57

Board
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Key Facts zum Kinobesucher III
filmspezifisch

o Komodien, Action-/Abenteuerfilme, Dramen und Kinderfilme zogen im Jahr 2011 die meisten Besucher
ins Kino. Dabei waren in diesem Jahr Komaoddien in allen Altersgruppen am beliebtesten. Einzig bei den
60+ Jahrigen erzielten Dramen mit 37% einen hoheren Wert.

* Der Verzehranteil an den Kinogesamtausgaben betrug in 2011 32%. Der Gesamterlos aus Ticket- und
Concession-Verkauf stand mit 1.295 Mio. € fiir das beste Umsatzergebnis seit 2001.

» 53% aller Kinobesucher verzehrten in 2011 auch Getranke, Popcorn und Co. Die 30 bis 39 Jahrigen
gaben dabei am meisten fiir Speisen und Getranke aus (@ 4,51 €). Dabei wurde generell in Kinos mit
hoheren Eintrittspreisen auch in 2011 proportional mehr fiir den Verzehr ausgegeben. Kinos mit 4 bis
6 Salen hatten durchschnittlich die meisten Besucher an den Concession-Kassen.

e Knapp zwei Drittel der Twens (65%) sahen sich Filme ab 20 Uhr an, 37% der liber 60 Jahrigen
bevorzugten hingegen einen Filmbeginn vor 17 Uhr.

* 63% aller Kinobesuche fanden auch in 2011 von Donnerstag bis Sonntag statt. Dabei ging man mit
durchschnittlich 2,4 Begleitpersonen ins Kino. Jeder zehnte Kinobesuch fand alleine statt, bei den 60+
Jahrigen sogar mehr als jeder fiinfte Kinobesuch (22%). Am liebsten wurde jedoch gemeinsam mit
Freunden, Bekannten und Kollegen ins Kino gegangen (38%).

+~Werbung im Fernsehen" (27%) und , Filmvorschau/Trailer" (24%) waren auch in 2011 die
wichtigsten Aufmerksamkeitsquellen. Danach folgte die ,Empfehlung durch Freunde, Bekannte und
Verwandte"™ mit 20%. Quellen im Internet gewinnen zunehmend an Bedeutung. Insbesondere
+Filmvorschau/Trailer im Internet" stellt mit 12% die fiinftwichtigste Source of Awareness. Insgesamt
kommen alle Internetquellen sogar auf 28%.

¢ ,Thema und Story" waren auch 2011 mit 44% der haufigste Besuchsgrund. Dies galt insbesondere fiir
die deutsche Produktion A/manya — Willkommen in Deutschland. Fast drei Viertel der Besucher dieses
Films (73%) gaben an, den Film aufgrund seiner Story angesehen zu haben.

80



Der Kinobesucher 2011 FE1 -

ojolololo]o,

Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Kinobesucher I — soziodemografisch und kinospezifisch
Kinobesucher IT — der Besuch(er) von 3D-Filmen
Reichweiten und Intensitaten

Kinobesucher III — filmspezifisch

Analyse des deutschen Films
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Analyse des deutschen Films

Key Facts zum deutschen Film 2011 (2010)
Basis: GfK-Panel

Umsatz
195 Mio. €
(138)
I ‘ I
Menge @-Preis
28 Mio. Besuche 6,87
(21) (6,44)
Besuchsintensitat Besucher @-Ticketausgaben*
2,1 13,5 Mio. - 14,44 €
(2,0) (10,8) (12,78)

*pro Kinobesucher
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Analyse des deutschen Films

Entwicklung des Marktanteils deutscher Produktionen
Basis: Besuche in %, GfK (dt. Filme inkl. Koproduktionen)

2006 2007 2008 2009 2010
20 17
2o 27 29
Deutsche Produktionen
- P 69 75
US-Produktionen 65 62
64
Sonstige
9 11 11 6 8
Mio. Besuche (GfK-Panel) 135 124 128 146 124

2011

23

66

11

126
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Analyse des deutschen Films

Nationale Produktionen im europaischen Vergleich
Basis: Besuche in % (auBer UK), Europaische Audiovisuelle Informationsstelle

21 TN I
Frankreich UK Italien Deutschland Spanien
22 16
42 36 38
Nationale Produktionen
84
Internationale 78
Produktionen
58 64 62
Vgl. Marktanteil 11/10 + 6 % + 14 % + 6 % + 5% + 4 9%
Mio. Besuche 216 172 111 130 24
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2009 2010 2011 11vs.10
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Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Ortsgrof3en
Basis: Besuche in %

Deutsche Produktionen

u unter 1.999 EW*

52,000 - 19.999 EW*

20.000 - 99.999 EW*

100.000 - 499.999 EW*

©/500.000+ EW*

Basis in Mio. Besuche

* EW = Einwohner

Internationale
Produktionen

100,4
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Filmfrderungsanstalt  German Federal film Bosrd

Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Alter im Zeitverlauf
Basis: Besuche in %

Deutsche Produktionen Internationale Produktionen

2009 2010 2011 2009 2010 2011

10 bis 19 Jahre
5 20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre

17 13 14 40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
18 16 18 60+ Jahre
11
11 13 16 16 &
8
17 20 16 7 8
6 6 8
39 39 39 o Alter 32 32 33
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Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Altersgruppen
Basis: Besuche in %

Gesamt* 10-19 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60+ Jahre
23 19 = 20 23
33 38
Deutsche Produktionen
66 US-Produktionen 74 74 72 65 49 34
Sonstige
28
18
11 7 8 9 11
129,6 Basis in Mio. Besuchen 29,4 33,2 20,6 22,7 11,2 12,5

* Marktanteile laut GfK-Panel 38
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Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Besuchsintensitat

Basis: Besuche in %

Gesamt*
23
Deutsche Produktionen
US-Produktionen
66 Sonstige
11
130 Basis in Mio. Besuchen

* Marktanteile laut GfK-Panel

1x

24

66

10

17

2-3x

23

67

11

35

4-6x

21

67

11

32

7x+

23

63

14

46
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Filmfrderungsanstalt  German Federal film Bosrd

Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Anzahl der Sale
Basis: Besuche in %

Deutsche Produktionen

Internationale Produktionen

m 1 Saal 23
5 2 oder 3 Sdle
22
4 bis 6 Sale
7 bis 9 Sdle
36
10+ Sal
29 0+ Sale
15 19
29,2 Basis in Mio. Besuche 100,4

20
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Filmfrderungsanstalt  German Federal film Bosrd

Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Zeitpunkt des Besuchs
Basis: Besuche in %

Deutsche Produktionen Internationale Produktionen

2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011

1 Woche 1 (Startwoche)

5 Woche 2

Woche 3

Woche 4

Woche 5
15 Woche 6

Woche 7-8 15 15 15
10 Woche 9-12
9 5 'Woche 13 und spater 10 10 10
6 7 6 v
6 4 4 4
5 5 5 6

3 3 3 =
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Filmforderungsanstalt  German Federal Film Board

Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Filmbewertung
Basis: Besuche in %

Deutsche Produktionen Internationale Produktionen

2010 2011

2010 2011

u Note 1 (hervorragend)

Note 2 (gut)

Note 3 (weniger gut)

" Note 4 (nicht empfehlenswert)

33 52 48 50
7 6 7 7
[y e — Y Y
1,72 1,67 @ Bewertung 1,68 1,69
(Gesamt 1,69)
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Analyse des deutschen Films
Besuche deutscher Filme — Grund des Filmbesuchs

Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

W'hH 01

11

Gesamt

24
24
21
17

44

Thema und Story

Mit anderen etwas unternehmen

Wunsch der Begleitperson(en)
Filmist eine Fortsetzung, Teil einer Serie

Schauspieler
Film ist aktuelles Gesprachsthema
Special Effects, Animation
Erreichbarkeit des Kinos
Kenne die Buchvorlage
Film war eine Preview, Kinoevent, Aktion
Nominierung, Auszeichnung des Films
Sonstiges

Deutsche

Internationale

Produktionen Produktionen

50
24

42
24
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Filmforderungsanstalt  German Federa! Film Bosrd

Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Sources of Awareness
Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

Gesamt Deutsche Internationale
Produktionen Produktionen

27 Werbung im Fernsehen 24 28

24 Filmvorschau, Trailer im Kino gesehen 22 25

20 Empfehlung von Freunden, Bekannten 22 19

13 Plakate, Dekoration, Werbung im Kino 12 13

12 Filmvorschau im Internet 8 13

11 Berichte, Kritiken in Zeitungen, Zeitschriften 15 10

9 Werbung, Berichte, Kritiken im Radio 10 8
8 Werbung in Zeitungen, Zeitschriften 10 8
7 Fernsehsendungen (Berichte, Interviews, Kritiken) 9 6
6 Werbung im Internet 4 7
6 Internetseite des Kinos 5 6
5 Kostenloses Kinoprogrammheft 6 5
4 Berichte, Beitrdge im Internet 3 4
3 AuBenwerbung (Plakate u.a.) 3 3
2 Spontan im Kino entdeckt 2 2
2 Besondere Werbe-,Promotionaktion im Kino 2 2
1 E-Mail-Werbung, Newsletter, SMS-Werbung 1 1
8 Andere Quellen 7 9
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Key Facts zur Analyse des deutschen Films

¢ Deutsche Produktionen erreichten im GfK-Panel in 2011 einen Marktanteil von 23%. Dieser Wert lag 6% liber
dem Vorjahrswert. Der deutsche Film gewann dabei im Vergleich zu 2010 ein Drittel seiner Besuche zuriick
(+33%) und generierte 42% mehr Umsatz.

* Die deutschen Produktionen sorgten in allen Altersgruppen fiir ein Besucherplus. Die Reichweite stieg dabei
insbesondere bei den 10 bis 19 Jahrigen von 25% auf 34% enorm an. Dennoch erfreute sich der deutsche Film
auch in 2011 vorrangig beim alteren Publikum an Beliebtheit. 38% aller Besuche der 60+ Jahrigen in 2011
entfielen auf deutsche Produktionen.

e Das Durchschnittsalter der Besucher deutscher Filme lag mit 39 Jahren deutlich liber dem Gesamtdurchschnitt
von 34 Jahren.

e Besucher deutscher Filme sind in allen Intensitatsgruppen gleichermaBen vertreten und liegen insbesondere bei
Heavy Usern mit 7 und mehr Kinobesuchen in 2011 bei dem Gesamtwert von 23%. Die Besuchsintensitat der
deutschen Filme ist mit 2,1 um 6% gestiegen.

¢ 419% der deutschen Filme wurden mit ,hervorragend" bewertet. 52% der deutschen Produktionen erhielten die
Note 2. Die Gesamtnote der deutschen Filme in 2011 lag damit bei 1,67.

¢ Deutsche Filme definierten sich in 2011 iiberproportional durch ihre Themen und konnten dadurch 50% ihrer
Besucher gewinnen. Aber auch deutsche Schauspieler lockten vermehrt die Besucher ins Kino (26%).
Die TV-Werbung deutscher Kinofilme hat in 2011 wieder an Bedeutung gewonnen. Jeder vierte Besucher
deutscher Filme wurde durch ,Werbung im Fernsehen™ (24%) auf den Film aufmerksam. Es folgen
+Filmvorschau/Trailer im Kino" (22%) und ,Empfehlung von Freunden und Bekannten™ (22%). Dabei spielten
bei den deutschen Filmen in 2011 erneut ,Berichte, Kritiken und Werbungen" in Zeitungen und Zeitschriften eine
wichtigere Rolle als bei den internationalen Produktionen.
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Wiinschen Sie weitere Details zur Demografie der Kinobesucher

bzw. zu kinospezifischen Merkmalen, konnen Sie sich gern an uns wenden.

Filmforderungsanstalt
- German Federal Film Board -
GroB3e Prasidentenstrale 9
10178 Berlin

Tel.: 030 / 27 577 -0
Fax: 030 / 27 577 - 111
E-Mail: presse@ffa.de

Weitere Informationen, Studien und Marktdaten erhalten Sie unter

www.ffa.de




