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Vorwort

Seit mehr als 21 Jahren verdffentlicht die FFA Studien zum Kinobesuchsverhalten auf Basis des Individualpanels
Media*Scope der Gesellschaft fiur Konsumforschung (GfK). Seit 2004 werden die Ergebnisse in Form einer Présentation
herausgegeben.

Als Teil der Studie ,Der Kinobesucher® veroffentlicht die FFA immer auch Daten Uber den Besuch deutscher Filme, seit
2005 in einem separaten Kapitel und seit 2012 in einer eigenstandigen Studie.

Die Studie gibt einen Uberblick lber die Entwicklung deutscher Filme im Kino. Erganzend dazu erfolgen Auswertungen
hinsichtlich soziodemografischer Merkmale sowie eine Betrachtung einzelner kino- und filmspezifischer Informationen.

2012 wurde Media*Scope methodisch uberarbeitet und alle Daten ab 2007 rickwirkend neu berechnet. Aus diesem
Grunde kann es zu geringfugigen Abweichungen mit den Werten vorangegangener Publikationen kommen. Im
vergangenen Jahr wurde zudem die Landerzugehorigkeit tberarbeitet und riickwirkend neu berechnet. Auch hier kann es
zu marginalen Abweichungen mit den Werten vorangegangener Studien kommen. Die Grundaussagen bleiben davon
unberuhrt.

Die Aufbereitung der filmspezifischen Informationen mit Mehrfachnennungen (Aufmerksamkeitsquellen und Besuchsgrund)
wurde zudem Ende 2015 von der GfK Uberarbeitet und die Daten riickwirkend fir alle Altstudien ab 2012 angepasst.
Aufgrund dessen kann es zu Abweichungen mit den Werten vorheriger Auflagen kommen.

Das Panel umfasst 25.000 Teilnehmer und steht représentativ fur die deutsche Bevdlkerung ab 10 Jahren. Nicht erfasst
werden durch das Panel Kinder unter 10 Jahren, auslandische Birger sowie Personen, die standig auf Reisen sind oder
deren Bewegungsfreiheit voribergehend eingeschrankt ist.

Die Wahl der mannlichen Form ,Kinobesucher® bedeutet keine Wertung oder Vernachlassigung des weiblichen Pendants.
Aus Platzgrinden und im Rahmen der Lesefreundlichkeit wird auf die Nennung der weiblichen zugunsten der mannlichen
Form verzichtet.

Aus rechentechnischen Griinden kdnnen in den Grafiken Rundungsdifferenzen (€, % usw.) auftreten.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts deutscher Filme

Entwicklung - Kinomarkt in Deutschland

Basis: Besuche und Umsatz, GfK-Panel

Mio. Besuche 132 127 120 -6%

Umsatz in Mio. € 1.027 1.016 981 -4%

Mio. Besuche

Mio. Besuche 78 81 68 -16%
Umsatz in Mio. € 634 678 595 -12%
Mio. Besuche 29 12 18 47%
Umsatz in Mio. € 217 93 135 45%
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts deutscher Filme

Besuche deutscher Filme
Basis: Besuche in Mio., GfK-Panel

2009 2010 2011 2012 2013 2014 14/13

120

" Besuche deutscher
Produktionen

B Besuche internationaler
Produktionen

29% 17% 23% 19% 27% 28%
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts deutscher Filme

Umsatz deutscher Filme
Basis: Umsatz in Mio. €, GfK-Panel

2009 2010 2011 2012 2013 2014
14/13

1.027 1.016

981
974 948

= Umsatz deutscher
Produktionen

B Umsatz internationaler
Produktionen

==@ Preis dt. Alm in €

28% 15% 21% 17% 24% 26%
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts deutscher Filme

Nationale Produktionen im europaischen Vergleich
Basis: Besuche in % (aul3er UK), Europaische Audiovisuelle Informationsstelle

UK

Frankreich Italien Deutschland Spanien

= Nationale
Produktionen
= |nternationale
Produktionen
87,4

Vgl. Marktanteil 14/13

Basis in Mio. Besuchen 208,4 157,5 100,2 121,7
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts deutscher Filme

Key-Facts zum deutschen Film 2014 (2013)
Basis: GfK-Panel

Umsatz
250 Mio. €
(246)
I I
Menge @-Preis
34 Mio. Besuche 7,37 €
(34) (7,16)
Besuchsintensitat Besucher @-Ticketausgaben*
2,1 16,3 Mio. 15,32 €
(2,1) (16,5) (14,86)
~ 24% Besucherreichweite *pro Kinobesucher
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Key Facts zur allgemeinen Entwicklung des Kinomarkts deutscher Filme

» Mit 34 Mio. Kinobesuchen verzeichnet das Jahr 2014 einen leichten Besuchsriickgang zu 2013 (-1%).

* Der Kinoticketerlds aus 2014 kann mit dem starken Plus des Vorjahres (+41%) nicht mithalten
und stagniert bei einem leichten Plus von 2% bei 250 Mio. € Umsatz mit deutschen Filmen.

» Der durchschnittliche Eintrittspreis fiur den Kinobesuch eines deutschen Filmes liegt 2014 bei 7,37 €.

* Deutsche Produktionen erreichen im GfK-Panel 2014 einen Marktanteil von 28%, ein Prozentpunkt
mehr als im Vorjahr.

» Mit 2,6 Mio. Besuchern ist DER MEDICUS der erfolgreichste deutsche Kinofilm im Jahr 2014.
* Insgesamt acht deutsche Produktionen sind 2014 Besuchermillionare. Neben DER MEDICUS

generierten VATERFREUDEN, FACK JU GOHTE, STROMBERG - DER FILM, FUNF FREUNDE 3,
MANNERHORT, BIBI & TINA — DER FILM und HONIG IM KOPF mindestens 1 Million Besucher.
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Kinobesucher |

Besuche deutscher Filme — Geschlecht im Zeitverlauf
Basis: Besuche in %

Gesamtbesuche Deutsche Produktionen

2014 2009 2010 2011 2012 2013 2014

= weiblich

®mannlich

120,4 Basis in Mio. Besuchen 42,0 21,5 28,5 25,2 34,3 34,0
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Kinobesucher |

Besuche nach Herkunftsland — Alter im Zeitverlauf
Basis: Besuche in %

Deutsche Produktionen Internationale Produktionen
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2009 2010 2011 2012 2013 2014
19 19 16 19 19 19 20

22 23 27 26 24

10 bis 19 Jahre
20 bis 29 Jahre 25 23 22
® 30 bis 39 Jahre

18 14
= 17 20 15
. . . 40 bis 49 Jahre 26
= 50 bis 59 Jahre
18 19 =60+ Jahre
- l

39,2 39,4 39,1 41,1 39,1 41,0 @ Alter 31,3 32,2 33,2 35,3 35,5 36,1
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Kinobesucher |

Besuche nach Herkunftsland— Altersgruppen
Basis: Besuche in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60+
Gesamtbesuche* Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

m Deutsche Produktionen
= US-Produktionen

m Sonstige

120,4 Basis in Mio. Besuchen 23,3 24,1 19,0 22,4 14,7 16,8

13
* Marktanteile laut GfK-Panel -
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Kinobesucher |

Besuche nach Herkunftsland — Anzahl der Sale
Basis: Besuche in %

Deutsche
Gesamtbesuche Produktionen US-Produktionen Sonstige

1 Saal
© 2 bis 3 Sale
® 4 bis 6 Sale
7 bis 9 Séle
©10 Sale und mehr

H keine Angabe

w

120,4 Basis in Mio. Besuchen 34,0 68,1 18,3
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Kinobesucher |

Besuche nach Herkunftsland — Anzahl der Sale
Basis: Besuche in %

Gesamtbesuche* 1 Saal 2 bis 3 Sale 4 bis 6 Sale 7 bis 9 Sale 10 Sale und mehr
2013 2014 2013 2014 2013 2014 2013 2014 2013 2014 2013 2014

= Deutsche Produktionen
= US-Produktionen

= Sonstige

Basis in
127,4 120,4 Mio. Besuchen 9,9 10,3 20,3 19,0 31,4 295 445 41,7 21,3 19,8

* Marktanteile laut GfK-Panel
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Key Facts zum Kinobesucher deutscher Filme |

soziodemografisch und kinospezifisch

* Deutsche Filme werden haufiger von Frauen besucht (59%). Das Durchschnittsalter im Publikum
deutscher Filme ist knapp drei Jahre alter (41 Jahre) als das des Gesamtkinobesuchers (37,5 Jahre).

« Zudem werden deutsche Produktionen auch 2014 gerne von den 50+ Jahrigen besucht.
Sie stellen 35% der Besuche deutscher Filme. Uber die letzten Jahre zeigt sich der Anteil
dieser Altersgruppe stabil.

» Gegentiber dem Vorjahr gehen etwas weniger jingere Besucher unter 20 Jahren in deutsche Filme.
Sie stellten in 2013 knapp ein Viertel (23%) aller Kinotickets deutscher Filme. In 2014 waren die 10
bis 19 Jahrigen nur noch fir jeden finften Kinobesuch deutscher Produktionen verantwortlich
(19%).

* In den Kinos mit einer Saalgrof3e mit sieben und mehr Salen dominieren, wie auch in den Jahren
davor, US-amerikanische Produktionen. Deutsche Produktionen wurden vorrangig in kleineren
Kinos mit bis zu sechs Sélen gesehen (55%). Jedoch steigt der Anteil deutscher Filme in
Mehrsaalkinos seit 2012 leicht an.
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Kinobesucher Il

Reichweitenentwicklung und Besuche pro Kopf deutscher Filme
Basis: Besucher in Mio., GfK-Panel

18,3

16,5 16,3
15,4

13,1
11,4

mBesucher in Mio.

2009 2010 2011 2012 2013 2014

27% 17% 23% 19% 24% 24%
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Kinobesucher Il

Reichweitenentwicklung deutscher Filme — Altersgruppen
Basis: Besucher in %

2009 2010 2011 2012 2013 2014

«=0==10 bis 19 Jahre
e=@==20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre
«=9==40 bis 49 Jahre

«=0==50 bis 59 Jahre

e=@=60+ Jahre
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Kinobesucher Il

Entwicklung der Besuchsintensitat deutscher Filme — Altersgruppen
Basis: Besuche

2009 2010 2011 2012 2013 2014

=@=10 bis 19 Jahre
«=0==20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
=0=40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
=®=60+ Jahre
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Kinobesucher Il

Reichweiten 2014 — Alter und Geschlecht

Basis: Besucher in %

Manner Frauen
10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60+ 10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60+
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

B Besucherreichweite
@ 36 @D 43

B Besucherreichweite
deutsche Produktionen

@ 28
@20
FiinE= ie
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Kinobesucher lI

Reichweiten nach Altersgruppen — Besucher deutscher Produktionen
Basis: Besucher in Mio. und %

10 bis 19 Jahre 20 bis 29 Jahre 30 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50 bis 59 Jahre 60+ Jahre

Bevolkerung 2014 7,1 Mio. 8,3 Mio. 7,9 Mio. 11,7 Mio. 11,5 Mio. 21,4 Mio.
= Besucher in Mio.
= Besucher in Mio.
dt. Film
76%
- . 0
-.-g:z:ﬁ:lerrelchwelte P 55% 49% 44% .y
. —% —— ° 20%
+
=@=Besucherreichweite 45% 0 °
deutscher Film ¢ 31./0 27% 25% 22% 14%
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Kinobesucher Il

Besuche deutscher Filme — Besuchsintensitat
Basis: Besuche in %

Gesamtbesuche* 1x 2 bis 3x 4 bis 6x 7x und mehr

= Deutsche Produktionen

= US-Produktionen

® Sonstige

120,4 Basis in Mio. Besuchen 15,1 29,3 26,1 49,9

* Marktanteile laut GfK-Panel
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Key Facts zum Kinobesucher deutscher Filme Il

Reichweiten und Intensitaten

* 16,3 Mio. Kinobesucher bilden 2014 die Gruppe der Kinoaffinen deutscher Filme.
* Die Besuchsintensitat deutscher Filme liegt genau wie im Vorjahr bei 2,1 Besuchen pro Kopf.

* Eine Intensivierung des Kinobesuchs in den Altersgruppen 30 bis 39 Jahre und 40 bis 49 Jahre
steht einer leichten Extensivierung bei den Uber 50 Jahrigen gegentber. Die sogenannten Best Ager
entscheiden sich allerdings weiterhin Gberdurchschnittlich oft fir deutsche Produktionen.

* Die Reichweite ist in allen Altersgruppen mit 24% im Vergleich zum Vorjahr konstant geblieben und
nimmt mit steigendem Alter ab. Obwohl der Anteil der Teenies, die durch deutsche Filme erreicht
werden, rucklaufig ist (von 55% auf 45%), erreichen sie erneut den héchsten Wert aller
Altersgruppen. In dieser Gruppe ist das weibliche Geschlecht Gberreprasentiert (60%).

* Deutsche Filme locken 2014 weiterhin vor allem sporadische Kinoganger mit 1 bis 3 Besuchen
pro Jahr vor die Leinwand.

24
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Top 5 Titel deutscher Filme 2014 — Altersgruppen

Basis: Besuche in Mio.

Vaterfreuden

Doktorspiele

Fack Ju Gohte

Finf Freunde 3

Honig im Kopf

Vaterfreuden

Stromberg - Der Film

Der Medicus

Honig im Kopf

Fack Ju Gohte

Vaterfreuden

Der Medicus

Stromberg - Der Film

Fack Ju Gohte

Honig im Kopf

Der Medicus

Vaterfreuden

Fack Ju Gohte

Stromberg - Der Film

Honig im Kopf

Der Medicus

Wir sind die Neuen

Fack Ju Gohte

Honig im Kopf

Grand Budapest
Hotel
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Kinobesucher Il

Besuche deutscher Filme — Genre
Basis: Besuche in %

Internationale

Gesamtbesuche Deutsche Produktionen Produktionen
20 = Action, Abenteuer
Drama 11
3
= Fantasy 15
10 = Horror
1 Komaddie —
45 1
29 Science Fiction
Thriller 22
= Dokumentarfilm .

B Kinderfilm

5 6
ﬁ -
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Kinobesucher Il

Besuche deutscher Filme — Zeitpunkt des Besuchs (Top 75-Titel)

Basis: Besuche in %

Deutsche Produktionen Internationale Produktionen
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2009 2010 2011 2012 2013 2014
30 22 27 29 30
30 31 31 31
Woche 1 (Startwoche) 36 = 5
= Woche 2
B Woche 3
Woche 4
Woche 5 22
= Woche 6
Woche 7 bis 8
. 14
© Woche 9 bis 12
= Woche 13 und spater 9 7
7 5
4 6

=iz
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Kinobesucher Il

Besuche deutscher Filme — Filmbeginn nach Altersgruppen
Basis: Besuche in %

Gesamt
deutscher 10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Film Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

myor 17 Uhr
17 Uhr
18 Uh
15 8 Uhr
= 19 Uhr

20 Uhr

: -
= ab 21 Uhr - - 18

I\‘

®keine Angabe

8 47 8
- . o
29 = 30
18
16
34,0 Basis in Mio. Besuchen 6,3
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Kinobesucher Il

Filmbewertung deutscher Filme
Basis: Besuche in %

Deutsche Produktionen US-Produktionen Sonstige

2013 2014 2013 2014 2013 2014

" Note 1 (hervorragend)
Note 2 (gut)
“ Note 3 (weniger gut)

= Note 4 (nicht empfehlenswert)

50
49

47 50 45 45

@ Bewertung
(Gesamt 1,63) 161 1,62 1,75 1,68

O Er L3, s S ST 5T SRR DR AR5 COME 9
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Kinobesucher Il

Besuche deutscher Filme — Sources of Awareness
Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

Gesamtbesuche
Filmvorschau, Trailer im Kino 16,5 15,5
Werbung im Fernsehen 14,4
Empfehlung von Freunden, Bekannten 13,0
Filmvorschau, Trailer im Internet 7,9
Plakate, Dekoration, Werbung im Kino 7,8
Bericht, Artikel in Zeitung, Zeitschrift 6,3
Homepage des Kinos 4,0
Werbeanzeige in Zeitung, Zeitschrift 4,0
Werbung, Bericht, Kritik im Radio 3,7
Werbung im Internet* 3,6
kostenloses Programmheft 3,2
Fernsehsendung (Bericht, Interview, Kritik) 3,1
Bericht, Beitrag im Internet 2,5
AuRenwerbung (Plakate und Ahnliches) 1,6
spontan im Kino entdeckt 1,5
besondere Werbe-, Promotionaktion im Kino 1,4
Soziale Netzwerke 1,2
andere Quellen / keine Angabe 52 54 53
=8—=Deutsche Produktionen =@=Internationale Produktionen

*inkl. E-Mail, Newsletter, SMS-Werbung
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Kinobesucher Il

Sources of Awareness — TOP 4 deutsche Filme

Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

s 14 Empfehlung von Freunden, Bekannten 16,7 145 32,6 153
s s Werbung im Fernsehen 16,0 26,6 17,3 18,9
s i3 Filmvorschau, Trailer im Kino 14,2 15,2 7,5 9,8
B s Bericht, Artikel in Zeitung, Zeitschrift 9,0 3,2 5,0 8,1
B s Plakate, Dekoration, Werbung im Kino 8,3 55 4,6 4,7
s Filmvorschau, Trailer im Internet 3,0 6,5 4,3 5,6
M s Werbeanzeige in Zeitung, Zeitschrift 6,2 3,0 4,6 2,8
M Werbung, Bericht, Kritik im Radio 4,9 3,8 6,1 7,8
| Fernsehsendung (Bericht, Interview, Kritik) 4,2 3,7 3,8 8,7
[ kostenloses Kinoprogrammheft 2,0 1,7 2,2 0,3
| Homepage des Kinos 2,2 3,0 0,8 2,6
B3 Werbung im Internet* 2,1 3.1 2,5 4,5
) Bericht, Beitrag im Internet 2,2 0,7 2,3 3,5
I AuRenwerbung (Plakate und Ahnliches) 1,9 0,5 0,9 14
I1 besondere Werbe-, Promotionaktion im Kino 0,5 0,7 0,1 0,2
I1 spontan im Kino entdeckt 0,7 1.2 0,2 0,5
l1 Soziale Netzwerke 0,2 3,0 13 15
M s andere Quellen / keine Angabe 5,7 4,0 3,9 3,7

*inkl. E-Mail, Newsletter, SMS-Werbung
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Kinobesucher Il

Besuche deutscher Filme — Besuchsgrund
Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

Gesamtbesuche
28,0
Thema, Story des Films interessiert mich 294 284
Wunsch der Begleitperson(en) 13,9
mit Anderen etwas unternehmen 13,8
Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie 10,0
Schauspieler 10,0
Film ist aktuelles Gesprachsthema 4,4
Special Effects, Animation 35
Erreichbarkeit des Kinos 3,4
kenne die Buchvorlage 3.3
Preview, Kinoevent, besondere Aktion 2,5
Nominierung, Auszeichnung des Films e
Sonstiges / keine Angabe 59

=®-Deutsche Produktionen  =®=Internationale Produktionen



Kinobesucher deutscher Filme 2014 FE‘ -

Kinobesucher Il

Besuchsgrund — Top 4 deutsche Filme
Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

[ Wl Thema, Story des Films interessiert mich 32,2 19,7 24,5 26,0
B 15 mit Anderen etwas unternehmen 10,7 18,9 17,0 10,6
14 Schauspieler 4,2 32,0 10,1 22,7
N 14 Wunsch der Begleitperson(en) 11,4 12,0 14,3 12,0
M6 Film ist aktuelles Gesprachsthema 6,5 6,5 20,1 7,1
M6 kenne die Buchvorlage 27,1 0,3 0,0 0,3
N4 Erreichbarkeit des Kinos 2,3 3,5 45 3,7
i3 Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie 0,0 0,0 0,0 12,3
12 Preview, Kinoevent, besondere Aktion 0,1 1,1 0,8 1,2
1 Nominierung, Auszeichnung des Films 1,0 0,0 1,2 0,0

1 Special Effects, Animation 0,3 0,2 0,4 0,0
e Sonstiges / keine Angabe 4,1 5,6 7,1 4,1

34]
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Key Facts zum Kinobesucher deutscher Filme il

filmspezifisch

» Vor allem die Twens (57%) nutzen den Abend ab 20 Uhr, um sich einen deutschen Film anzusehen.
Mit steigendem Alter verlagert sich der Kinobesuch zunehmend auf den Nachmittag.
62% der Uber 60-Jahrigen bevorzugen den Filmbeginn vor 18 Uhr.

» 2014 stellt die Komaddie (45%) das beliebteste Genre unter den deutschen Filmen dar, gefolgt von
deutschen Kinderfilmen, die 16% der Besuche ausmachen.

* 42% der deutschen Filme werden 2014 mit ,,hervorragend“ bewertet, jede zweite deutsche
Produktion erhalt die Note ,,gut“. Mit einer Gesamtnote von 1,62 stehen deutsche Filme damit im
Urteil ihrer Besucher mit internationalen Produktionen gleich.

» Die Aufmerksamkeit fiir deutsche Filme wird 2014 vor allem durch ,,Empfehlung von Freunden,
Bekannten“ (14%) und ,,Werbung im Fernsehen“ mit je 14% geweckt. Weiter spielt ,,Filmvorschau,
Trailer im Kino“ mit 13% eine bedeutende Rolle.

* Im Jahr 2014 war mit 29% der haufigste Besuchsgrund ,,Thema, Story des Films interessiert mich®.
15% sehen sich einen deutschen Film an, um ,,etwas mit Anderen zu unternehmen* oder
wegen der ,,.Schauspieler” (14%). Die ,,Schauspieler” lockten mehr Besucher in deutsche Filme als
in internationale Produktionen (8%).
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Wiinschen Sie weitere Details zur Demografie der Kinobesucher deutscher Filme

bzw. zu kinospezifischen Merkmalen, kdnnen Sie sich gern an uns wenden.

Filmférderungsanstalt
- German Federal Film Board -
Grol3e Prasidentenstralle 9
10178 Berlin

Tel.: 030/ 27577 -0
Fax: 030/ 27 577 - 111
E-Mail: presse@ffa.de

Weitere Informationen, Studien und Marktdaten erhalten Sie unter

www.ffa.de



