Filmférderungsanstalt  German Federal Film Board

Kinobesucher 2018

Strukturen und Entwicklungen auf Basis des GfK-Panels

Mai 2019



Kinobesucher 2018 m1 -

Filmférderungsanstalt  German Federal Fim Board

Vorwort

Seit mittlerweile 27 Jahren veréffentlicht die FFA ihre Studien {ber die Struktur des Kinobesuchs und die Entwicklung im
Besucherverhalten. Seit 2004 werden die Zahlen in Form einer Prasentation herausgegeben. Diese stitzt sich auf das Individualpanel
Media*Scope der Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK), dessen Ergebnisse die FFA im Hinblick auf die filmwirtschaftlichen Daten

ausschlieBlich erworben hat.

Das Panel umfasst 25.000 Teilnehmer und steht reprasentativ fiir die deutsche Bevélkerung ab 10 Jahren. Nicht erfasst werden durch das
Panel Kinder unter 10 Jahren, auslandische Blrger sowie Personen, die stdndig auf Reisen sind oder deren Bewegungsfreiheit

voruibergehend eingeschrankt ist.

2012 wurde Media*Scope methodisch Uberarbeitet und alle Daten ab 2007 riickwirkend neu berechnet. Aus diesem Grunde kann es zu
geringfiigigen Abweichungen mit den Werten vorangegangener Publikationen kommen.

Die FFA fasst die vormals getrennten Auswertungen zum allgemeinen Kinobesuch, dem Kinobesuch deutscher und 3D-Filme zusammen.
Die Auswertung stellt weiterhin die allgemeine Entwicklung im Kino dar. Ergénzend dazu erfolgen Analysen hinsichtlich

soziodemografischer Merkmale sowie eine Betrachtung einzelner kino- und filmspezifischer Informationen.

Die Wahl der mannlichen Form ,Kinobesucher® bedeutet keine Wertung oder Vernachlassigung des weiblichen Pendants. Aus
Platzgriinden und im Rahmen der Lesefreundlichkeit wird auf die Nennung der weiblichen zugunsten der mannlichen Form verzichtet.

Aus rechentechnischen Griinden kdnnen in den Grafiken und Texten Rundungsdifferenzen (€, % usw.) auftreten.

Aufgrund einer erhdhten Verwechslungsgefahr der Nomenklaturen von Besuche/Besucher werden in dieser Studie Besuche kinftig auch

als Tickets und Besucher als Personen ausgewiesen.
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GfK Media*Scope — Methodensteckbrief

Erfassung aller Kinobesuche von deutschen Privatpersonen ab
Befragungsinhalt @ 10 Jahren. In die Abfrage sind Kinder unter 10 Jahren (ber die

Begleitpersonen inkludiert.

Schriftlich (ca. 80% Online, ca. 20% Paper & Pencil) in Form
Befragungsmethode a eines Tagebuchs, das von den Panelteilnehmern selbst
kontinuierlich gefuihrt wird.

Die Ergebnisse werden auf die Grundgesamtheit (Stand Januar

Stichprobe 2019: 67,1 Mio.) der deutschen Bevélkerung ab 10 Jahre
— hochgerechnet.

Kontinuierliches Panel von 25.000 deutschen Einzelpersonen ab
10 Jahren (brutto, Januar 2019).
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Allgemeine Rahmendaten

Konsumklima Deutschland

Konjunktur-
) erwartung
Indikatorpunkte Februar 2019 sinkt zum
12 + 5. Mal (!) in Folge
Allgemeine Trends
11 4
* grof3e Sicherheit am 10,8
Arbeitsmarkt, hoher 10 A
Beschéftigungsgrad
9 - .
« steigende Lohne & Renten Konjunktur-
g - ¢ erwartung
* sinkende Sparneigung —
+ GfK Prognose: Privater 7 .
Konsum +1,5% in 2019 Einkommens-
6 ; erwartung
Risiken: S @
» schwelender Handels- 4 - Anschaffungs-
konflikt USA / China / EU neigung
3 .
* nach wie vor keine -
Einigung beim Brexit 2 -
» schwacher werdende 1 'A.
Konjunkturdynamik in DE 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
0 J

Quelle: GfK | EU-Kommission 5
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Allgemeine Rahmendaten

Selbsteinschatzung der finanziellen Situation

% aller Haushalte ...

... kdnnen sich
=
ﬁ fast alles leisten
el kommen im
GrolRen und
Ganzen zurecht
D ... kbnnen
—2/| sich fast
nichts leisten

2009 2011 2013 2015 2017 2018

Quelle: GfK Consumer Panel FMCG 6
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Allgemeine Rahmendaten

Entertainment-Markte

Basis: Umsatz in Mrd. € / Umsatz in %

2016 2017
18 vs. 17 18 vs. 17

Physisch Digital

+16%

I 2%, Cinema

10,81 11,45 Basis in Mrd. € .
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Key Facts zum Kinomarkt 2018

FRA -

Filmfrderungsanstalt  German federal F

Umsatz in Mio. €

-
lIlll

E Absatz in Mio. Tickets

-
LT

2014 2015 2016 2017 2018 2014 2015 2016 2017 2018 2014 2015 2016 2017 2018
B her in Mio. P 99 Besuchsintensitat in Tickets / ? Besucherreichweite in % (vs.
esucher in Mio. Personen @ Person r@ 5 10 Bevolkerung)
@D, I
27,0 29’9 25'0 25’0 24’6 4,5 4’5 4,7 4’7 411
2014 2015 2016 2017 2018 2014 2015 2016 2017 2018 2014 2015 2016 2017 2018

n 2018 = 17.625
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Der Kinomarkt auf einen Blick 2018

Basis: Umsatz in Mio. € / Tickets in Mio. (Veranderung 2018 vs. 2017 in %)

Kinomarkt Gesamt
893 Mio. € (-15%)
100 Mio. Tickets (-15%)
2D 3D
709 Mio. € (-10%) 185 Mio. € (-30%)
84 Mio. Tickets (-12%) 16 Mio. Tickets (-30%)
Deutsche Produktion US-Produktion EU-/ Sonstige int. Produktion
187 Mio. € (-15%) 568 Mio. € (-18%) 138 Mio. € (-1%)
24 Mio. Tickets (-16%) 60 Mio. Tickets (-19%) 16 Mio. Tickets (x0%)
1-3 Sale 4-6 Sale 7-9 Sale 10+ Sale
198 Mio. € (-15%) 195 Mio. € (-14%) 339 Mio. € (-17%) 152 Mio. € (-14%)
25 Mio. Tickets (-16%) 22 Mio. Tickets (-15%) 36 Mio. Tickets (-16%) 15 Mio. Tickets (-15%)

Darstellung der SaalgréBe exkl. Open-Air-Kinos, Autokinos und keine Angabe; n 2018 = 17.625 10
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Key Facts — Ausgaben

Basis: FFA und GfK-Panel

Durchschnittliche Ausgaben im Kino

durchschnittlicher Entrittspreis pro Kinoticket It. FFA: 765€ 789€ 8,05€ 8,39€ 845€ 8,63€ 8,54€ -1,1%
durchschnitticher Eintrittspreis pro Kinoticket It. GfK*: 7,76€ 798€ 815€ 854€ 873€ 890€ 892€ 0,3%
durchschnittiche Ausgaben pro Kinoticket fur Verzehr It. GfK*: 341€ 360€ 3,72€ 4,04€ 4,05€ 437€ 446€ 20%
durchschnittiche Gesamtausgaben pro Kinoticket It. GfK*: 11,17 € 11,58€ 11,87€ 12,58€ 12,78€ 13,26 € 13,38€ 0,8%

*ohne Auslanderund Kinderunter 10 Jahren, Eintrittspreise und Ausgaben flrden Verzehr beziehen sich auf Bruttobetrage

¢ Anhand der Ticket- und Umsatzmeldungen der Filmtheater an die FFA ergab sich fiir das Jahr 2018 ein
durchschnittlicher Eintrittspreis von 8,54 Euro.

e Der von der GfK ermittelte Eintrittspreis lag mit 8,92 Euro erneut hoher, da hier u. a. Kinder unter 10
Jahren, die meist PreisermaBigungen erhalten, nicht beriicksichtigt wurden. Im Jahr 2018 verzehrten 59
Prozent aller Kinoganger im Kino Getranke, Popcorn & Co. Die durchschnittlichen Ausgaben fiir den

Verzehr pro Kaufer lagen in 2018 bei 7,58 Euro.

11

n 2018 = 17.625
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Key Facts zur allgemeinen Entwicklung des Kinomarkts

Im Jahr 2018 wurden nach Angaben der GfK 100 Mio. und damit 18 Mio. Kinotickets
weniger verkauft als in 2017 (-15%). Der Ticketumsatz verzeichnete aufgrund des
nahezu unveranderten Ticketpreises einen ebenso ausgepragten Riickgang um 15
Prozent und lag damit in 2018 bei 893 Mio. Euro. Das entspricht dem niedrigsten
Ergebnis der GfK-Datenerhebung in den letzten zehn Jahren.

Der durchschnittliche Eintrittspreis fiir einen Kinobesuch betrug in 2017 laut GfK 8,92
Euro.

Wahrend die Zahl der Personen, die im vergangenen Jahr ein Kino besuchten um 2
Prozent auf 24,6 Mio. zuriickging, verringerte sich die Besuchsintensitat um 14 Prozent
auf nur noch 4,1 Besuche pro Person.

12
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Kinobesucher 1

Geschlecht und Alter der Besucher im Zeitverlauf

Basis: Tickets in %

Dt.
Bev 2018 2014 2015 2016 2017 2018

l " 10 bis 19 Jahre

D JE @ A BB 200 20sae
20 20 18 17 18

30 bis 39 Jahre 4

Tickets
18 vs. 17

B mannlich 14

I weiblich

N
©
1
: o
H E \'

16 15 18 17

40 bis 49 Jahre -16

B 50 bis 59 Jahre

I 60+ Jahre -11
@ Alter
120 136 117 118 100 Basis in Mio. Tickets -15

n 2018 = 17.625 14
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Key Facts zum Kinobesucher I

soziodemografisch

Erneut gingen mit einem Anteil von 53% etwas mehr weibliche Besucher als mannliche
ins Kino. Die Geschlechterverteilung blieb damit im Zeitverlauf stabil.

Insgesamt haben sich in 2018 die Ticket-Anteile nach Altersgruppen etwas mehr
angeglichen als es noch in den Vorjahren der Fall war. So bildeten die 10- bis 19-
Jahrigen, die 20- bis 29-Jdahrigen sowie die 40- bis 49-Jahrigen mit einem Anteil von
jeweils 18% die Spitze der meisten Kinotickets. Diese Entwicklung resultierte vor allem
aus einem Ticket-Riickgang von -29 Prozent in der Altersgruppe der 10- bis 19-Jahrigen.

Das Durchschnitts-Alter der Kinogdnger stieg erneut an und lag in 2018 bei exakt 39
Jahren (2017: 37,9 Jahren).

15
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Kinobesucher IT

Besucherreichweite und Besuche pro Kopf

Basis: Personen in Mio. / Personen in % / Kinobesuche pro Person

- |

r%—l
@ @

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

@ Besuchs-

intensitat 4.9 4,4 4,3 4,4 4,7 45 4,5 4,7 4,7 41

n 2018 = 17.625 17
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Kinobesucher 11

Reichweitenentwicklung — Altersgruppen

Basis: Personen in %

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

77 o 78

«=0==10 bis 19 Jahre 76 76

e=@==20 bis 29 Jahre

«=2==30 bis 39 Jahre

«=@=40 bis 49 Jahre
44 42 43

«=0==50 bis 59 Jahre

«=@==60+ Jahre 21 — m —— °

Die Reichweite ist in 2018 in der jiingsten Altersgruppe

deutlich gefallen. In den anderen Altersgruppen stieg sie an oder blieb stabil.

n 2018 = 17.625 18
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Kinobesucher 11

Entwicklung der Besuchsintensitat — Altersgruppen

Basis: Besuche pro Person

2013 2014 2015 2016 2017 2018
5,8
o0 5.4
53 5.6 ’
~--10 bis 19 Jahre 5,1 -+ 5.2 5,2
’ 49

«=0=20 bis 29 Jahre , 3

% 20" w N 47

i — 4,4 y -

«===30 bis 39 Jahre 45 : e ; 46 4’24 2
=40 bis 49 Jahre 4,3 40 40 )

40% b~ 4.2 4.1
=50 bis 59 Jahre L 3.9 3,7
3,7 v 3,6

=9=60+ Jahre

In 2018 sank die Besuchsintensitat mit 4,1 Besuchen pro Kinoganger auf einen historisch
niedrigen Wert. Diese Entwicklung zeigte sich liber alle Altersgruppen hinweg. Lediglich die

Besucher iiber 60 Jahre hatten in 2015 einen niedrigeren Wert vorzuweisen. Mit 4,7 Besuchen
waren die Pro-Kopf-Besuche bei den 30- bis 39-Jdahrigen jedoch weiterhin am hochsten.

n 2018 = 17.625 19
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Kinobesucher 11

Besuchsintensitat — Geschlecht

Basis: Personen in %

Gesamt 1x 2X bis 3x 4x bis 6x 7x und mehr

=mannlich

= weiblich

Basis in
Mio. Personen

100,1

12,5 23,3 20,8 43,6

n 2018 = 17.625 20
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Kinobesucher 11

Besuchsintensitat — Altersgruppen

Basis: Personen in %

FFA --
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Gesamt 1x 2x bis 3x

18 10 bis 19 Jahre 21 19

20 bis 29 Jahre
17 18

20

B 30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

®50bis 59 Jahre

B 60+ Jahre
100,1 Basis in Mio. Personen 12,5 23,3
39,0 @ Alter 38,9 38,3

n 2018 = 17.625

4x bis 6x 7x und mehr
10
26
19

20,8 43,6

35,9 41,7

21
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Key Facts zum Kinobesucher 11

Reichweiten und Intensitaten

24,6 Mio. Personen fanden im Jahr 2018 den Weg ins Kino — der niedrigste Wert seit
Jahren. Dennoch lag die Besucherreichreichweite gemessen an der Gesamtbevolkerung
konstant bei 37 Prozent. Im Detail waren die Reichweitenverluste in 2018 in der
Altersgruppe 10 bis 19 Jahre am starksten. In den anderen Altersgruppen konnte die
Reichweite gehalten werden oder stieg leicht an.

Am kinoaffinsten nach Reichweite waren trotz des starken Riickgangs erneut die 10- bis
19-Jahrigen (68%).

Die Besuchsintensitit sank im Vergleich zum Vorjahr auf 4,1, was im Vergleich zum
Vorjahr ein Minus von 14 Prozent bedeutet. Sie befand sich damit ebenfalls auf einem
historischen Tief. Mit durchschnittlich 4,7 Besuchen waren die Pro-Kopf-Besuche bei den
30- bis 39-Jahrigen am hochsten. Sie sind damit erneut die kinoaffinste Gruppe vor den
20- bis 29-Jahrigen und 40- bis 49-Jahrigen mit 4,2 Besuchen in 2018.

Der typische Heavy-User mit 7 und mehr Kinobesuchen war im Jahr 2018 eher mannlich
(56%) und zwischen 30 und 39 Jahre alt (20%).
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Basis: Tickets in Mio.

FFA --
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10 bis 19 Jahre 20 bis 29 Jahre 30 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50 bis 59 Jahre 60+ Jahre

Phantastische Tierwesen:
Grindelwalds Verbrechen

Phantastische Tierwesen:
Grindelwalds Verbrechen

Avengers: Infinity War ~ Avengers: Infinity War

Hotel Transsilvanien 3 -
Ein Monster Urlaub

Jurassic World: Das
gefallene Konigreich

Fifty Shades Of Grey -
Befreite Lust

Deadpool 2

Jurassic World: Das

Die Unglaublichen 2 gefallene Kénigreich

Jumaniji: Willkommen

im Dschungel Black Panther

ial
Black Panther Mamma Mia! Here We

Go Again

Fifty Shades Of Grey - | Jumaniji: Willkommen
Befreite Lust im Dschungel
Star Wars: Die letzten

. Venom
Jedi
Mamma Mia! Here We
Go Again

n 2018 = 17.625

Jurassic World: Das
gefallene Kénigreich

Fifty Shades Of Grey -
Befreite Lust

Avengers: Infinity War

Phantastische Tierwesen:
Grindelwalds Verbrechen

Hotel Transsilvanien 3 -

Ein Monster Urlaub
Deadpool 2

Mission: Impossible -
Fallout

Star Wars: Die letzten
Jedi

Phantastische Tierwesen:
Grindelwalds Verbrechen

Hotel Transsilvanien 3 -
Ein Monster Urlaub
Mamma Mia! Here We
Go Again

Star Wars: Die letzten
Jedi

Fifty Shades Of Grey -
Befreite Lust

Jim Knopf & Lukas der
Lokomotivfihrer

Solo: A Star Wars Story

Bohemian Rhapsody

Solo: A Star Wars Story  Avengers: Infinity War

100 Dinge Die Unglaublichen 2

Jurassic World: Das
gefallene Kénigreich

Sauerkrautkoma

Mamma Mia! Here We
Go Again

Phantastische Tierwesen:
Grindelwalds Verbrechen

Die Verlegerin

Mamma Mia! Here We
Go Again
Bohemian Rhapsody Bohemian Rhapsody

Jurassic World: Das
gefallene Kdnigreich

Papst Franziskus - Ein
Mann seines Wortes

Jim Knopf & Lukas der
Lokomotivfiihrer
Das Leuchten der
Erinnerung

Avengers: Infinity War

Star Wars: Die letzten
Jedi

Der Junge muss an die

Solo: A Star Wars Story SRR

Die Verlegerin Der Vorname

Mission: Impossible -

Fallout 3 Tage in Quiberon

25km/h

24
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Kinobesucher IIT

Verteilung der Top-Titel

Basis: Umsatz in Mio. €

18 vs. 17

893

-104 Mio. €

B Top 10 Titel
¥ Top 11-30 Titel

I Top 31-50 Titel

Era B

-26 Mio. €

2014 2015 2016 2017 2018

Top 51-100 Titel

- Top 101+ Titel

145

n 2018 = 17.625 25
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Kinobesucher IIT

Alter der Besucher — Genre

Basis: Tickets in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

5
Action, Abenteuer
20 17 17

= Drama

B Fantasy/Marchen

Horror

Komodie

= Science Fiction

Thriller, Krimi

Dokumentarfilm

=Kinderfilm

H Sonstige

100,1 Basis in 17,7 18,3 171 17,7 15,0 14,3
Mio. Tickets

26

n 2018 = 17.625
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Kinobesucher IIT

Zeitpunkt des Besuchs im Zeitverlauf

Basis: Tickets in %

2014 2015 2016 2017 2018 18 vs. 17

B woche 1 21
. ocne
Woche 3 -15
I Woche 4
Woche 5/6 “
Il Woche 7/8
B woche 9+ “
120 136 117 118 100 Basis in Mio. Tickets 15

n 2018 = 17.625 27
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Kinobesucher IIT

Alter der Besucher — Zeitpunkt des Besuchs

Basis: Tickets in %

10bis 19 20bis29 30bis 39 40bis 49

Jahre Jahre Jahre Jahre 50+ Jahre
" Woche 1
(Startwoche)
Woche 2
Woche 3
" Woche 4 15
17
=Woche 5 20
12
13 Woche 6 15

“Woche 7 bis 8

®Woche 9 bis 12

®\Woche 13 und
spater

o

Basis in

100,1 Mio. Tickets

17,7 18,3 17,1 17,7 29,3

n 2018 = 17.625 28
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Kinobesucher IIT

Ausgaben fur Tickets und Verzehr

Basis: Umsatz in Mio. € / Umsatz in % / Tickets in %

18 vs. 11

1.710

1.570

1.479 1.475 1.494

1.401 1.429
1.339

® Ausgaben far
Verzehr

= Ausgaben fur
Tickets

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Anteil Verzehr an 3204
Gesamtumsatz
Anteil Tickets mit 53%
Verzehr

n 2018 = 17.625 29

31% 32% 33%

31%

52% 55% 55% 57% 56% 59% 59%
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Kinobesucher IIT

Ausgaben fuir Verzehr nach Top Filmen

Basis: Tickets in %

Top 10 Top 11-30 Top 31-50 Top 51-100 Top 101+
Gesamt Filme Filme Filme Filme Filme

B Ausgaben fir Verzehr

I keine Ausgaben fiir Verzehr

8,07

. @ Ausgaben in €

n 2018 = 17.625 30
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Kinobesucher IIT

Verzehr — Anzahl der Sale

Basis: Tickets in %

@ Ausgaben
fur Verzehr

1saal [ 520 3,20 €

2bis 3sale [N 530 3,30€
7oisosaie [ 20 a0se
Gesamt 59% 4,46€

Kinos mit 4 bis 6 Sialen waren in 2018 bei der Kundenwerbung im Concession-Bereich am

erfolgreichsten. Hier kauften gut 62 Prozent der Kinobesucher auch Speisen und Getranke.

n 2018 = 17.625 31
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Kinobesucher IIT

Wochentage

Basis: Tickets in %

= Montag
Dienstag

= Mittwoch

= Donnerstag

66% <

" Samstag

Freitag
> 67%

= Sonntag

Genau wie in den Vorjahren fand der GroBteil aller Kinobesuche in der

zweiten Wochenhilfte von Donnerstag bis Sonntag statt.

n 2018 = 17.625 32
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Kinobesucher IIT

Anzahl der Begleitpersonen

Basis: Tickets in %

2014 2015 2016 2017

" allein / keine Angabe

=1 Person

2 Personen

1“3 Personen

= 4 Personen und mehr

@ Anzahl Begleitpersonen 2,0 1,9 1,9 1,8 1,8 1,7

Im Jahr 2018 ging man durchschnittlich gemeinsam mit 1,7 Personen ins Kino.

n 2018 = 17.625 33
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Kinobesucher IIT

Filmbeginn — Altersgruppen

Basis: Tickets in %

10bis 19 20bis29 30bis39 40bis 49 50 bis 59

Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre
17
25
mvor 17 Uhr 30
13
17 bis vor 18 Uhr
4 12
15 18 bis vor 19 Uhr 4 15

® 19 bis vor 20 Uhr S

5
_ ’
“ab 21 Uhr H 40 B
30

31 31
Hkeine Angabe 21

17

:
_
i
_
-
;

Basis in
100,1 . :
Mio. Tickets 17,7 18,3 17,1 17,7 15,0 14,3

n 2018 = 17.625 34
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Kinobesucher IIT

Ticketkauf

FFA --
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Anteil
Tickets
in %

Anteil
Personen
in %

Personen
2017

Personen
2018

D-Preis

n 2018 = 17.625

Kauf am gleichen
Tag im Kino

Kauf im Vorverkauf

im Kino

21,6 Mio. 3,6 Mio.
21,2 Mio. 2,9 Mio.
8,64 € 9,37 €

Kauf am gleichen Kauf im Vorverkauf
Tag im Internet im Internet

I I

14 24
3,6 Mio. 6,2 Mio.
3,5 Mio. 5,9 Mio.
9,77 € 9,87 €
35
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Kinobesucher IIT

Ticketkauf — Altersgruppen

Basis: Tickets in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59

Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

Gesamt

2017 2018 2017 2018 2017 2018 2017 2018 2017 2018 2017 2018 2017 2018

[ am gleichen Tag
im Kino

I im Vorverkauf
im Kino

[ am gleichen Tag
im Internet

¥ im Vorverkauf
im Internet

Internet

2018
Gesamt

n 2018 = 17.625 36

118 100 Basis in Mio. Tickets 25 18 20 18 20 17 21 18
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Kinobesucher IIT

Sources of Awareness 2018/2017

Basis: Tickets in % (mit Mehrfachnennungen)

—e-2018 —e-2017
Filmvorschau, Trailer im Kino 14,9
Werbung im Fernsehen

Filmvorschau, Trailer im Internet

Empfehlung von Freunden, Bekannten
Plakate, Dekoration, Werbung im Kino

Werbung im Internet*

Werbung, Bericht, Kritik im Radio

Bericht, Artikel in Zeitung, Zeitschrift
Homepage des Kinos

Werbeanzeige in Zeitung, Zeitschrift
Soziale Netzwerke

kostenloses Kinoprogrammheft
Fernsehsendung (Bericht, Interview, Kritik)
Bericht, Beitrag im Internet

spontan im Kino entdeckt

besondere Werbe-, Promotionaktion im Kino
AuRenwerbung (Plakate und Ahnliches)

Kinocharts

Sonstiges

*inkl. E-Mail, Newsletter, SMS-Werbung 37
n 2018 = 17.625
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Kinobesucher IIT

Sources of Awareness — Altersgruppen

Basis: Tickets in % (mit Mehrfachnennungen)

FFA --

Filmférderungsanstalt  German Federal Fim Board

Filmvorschau, Trailer im Kino

Werbung im Fernsehen

Filmvorschau, Trailer im Internet
Empfehlung von Freunden, Bekannten
Plakate, Dekoration, Werbung im Kino
Werbung im Internet*

Werbung, Bericht, Kritik im Radio

Bericht, Artikel in Zeitung, Zeitschrift
Homepage des Kinos

Werbeanzeige in Zeitung, Zeitschrift
Soziale Netzwerke

kostenloses Programmheft
Fernsehsendung (Bericht, Interview, Kritik)
Bericht, Beitrag im Internet

spontan im Kino entdeckt

besondere Werbe-, Promotionaktion im Kino
AuRenwerbung (Plakate und Ahnliches)
Kinocharts

Sonstiges
*inkl. E-Mail, Newsletter, SMS-Werbung

n 2018 = 17.625

10 bis 19
Jahre

20 bis 29
Jahre

40 bis 49
Jahre

50 bis 59
Jahre

30 bis 39
Jahre
17
14
12
9
6
7
5
3
4
3
4
2
2
3
1
2
1
1
4

14
1
9
10

38
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Kinobesucher IIT

Besuchsgrund 2018/2017

Basis: Tickets in % (mit Mehrfachnennungen)

—e— 2018 —e— 2017
Thema, Story des Films interessiert mich 2500 31,4

Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie
Wunsch der Begleitperson(en)
mit Anderen etwas unternehmen

Schauspieler

Erreichbarkeit des Kinos 3,6 3,6

Film ist aktuelles Gesprachsthema 3,3 4,4
Special Effects, Animation 2,8 ¢ 3,2
Preview, Kinoevent, besondere Aktion 237 2,4
kenne die Buchvorlage 1,8
Nominierung, Auszeichnung des Films 0,8

Sonstiges 4,9 5,4

n 2018 = 17.625 39
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Kinobesucher IIT

Besuchsgrund — Altersgruppen

Basis: Tickets in % (mit Mehrfachnennungen)

FFA --

Filmférderungsanstalt  German Federal Fim Board

Thema, Story des Films interessiert mich
Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie
Wunsch der Begleitperson(en)

mit Anderen etwas unternehmen
Schauspieler

Erreichbarkeit des Kinos

Film ist aktuelles Gesprachsthema
Special Effects, Animation

Preview, Kinoevent, besondere Aktion

kenne die Buchvorlage

Nominierung, Auszeichnung des Films

Sonstiges
n 2018 = 17.625

40

10 bis 19 || 20 bis 29 || 30 bis 39 || 40 bis 49 || 50 bis 59 60+
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
29 32 31 32 38

19 17 12 13 3

13 13 15 14 14

14 9 10 11 10

9 10 11 11 13
3 3 4 4 4
3 2 2 3 4
1 3 3 4 2
1 3 3 3 1 3
2 2 2 2 1 1
1 1 1 0 1 2
I 7 I 4 4 4 5 I 5
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Key Facts zum Kinobesucher I11

filmspezifisch I

Pragnant fiir das Jahr 2018 war, dass vor umsatzseitig vor allem die TOP-10-Titel des
Jahres EinbuBen hinnehmen mussten. Sie verloren im Vergleich zum Vorjahr knapp ein
Drittel (30%) an Umsatz.

Auch bei den Priferenzen nach Genre gab es groBere Veranderungen: Wahrend die
Komaddie in den letzten Jahren ausnahmslos an der Spitze der Genre-Vorlieben stand,
wurde sie in 2018 vom sonst deutlich weniger stark vertretenen Drama (22%) uberholt
und landete in 2018 so nur auf Platz 3 (19%) — noch hinter den Action- und
Abenteuerfilmen mit einem Anteil von 20 Prozent.

Der Verzehranteil an den Kinogesamtausgaben betrug erneut 33 Prozent, der
Gesamterlos aus Ticket- und Concession-Verkauf 1.339 Mio. Euro. 59 Prozent aller
Kinobesucher gaben in 2018 Geld fiir Getranke, Popcorn und Co. aus. Kinos mit 4 bis 6
Salen konnten die meisten Besucher zum Popcorn-Kauf bewegen (62%), wohingegen in
Kinos mit mehr als 10 Sdlen das meiste Geld mit durchschnittlich 5,14 Euro pro Ticket
gelassen wurde.




Kinobesucher 2018 M‘ -

Filmférderungsanstalt  German Federal Fim Board

Key Facts zum Kinobesucher I11

filmspezifisch 11

51 Prozent der Twens sahen sich lieber Filme ab 20 Uhr an, 60 Prozent der liber 60-
Jahrigen bevorzugten hingegen einen Filmbeginn vor 18 Uhr. Bei der Besuchswoche
zeigten sich dahnlich starke Altersunterschiede: Wahrend rund 38 Prozent der 20- bis 49-
Jahrigen in der Startwoche eines Films ins Kino gingen, fand knapp jeder fiinfte
Kinogdnger ab 50 Jahren (18%) erst nach mehr als zwei Monaten nach Start den Weg
zum Film.

Der GroBteil aller Kinobesuche fand auch in 2018 von Donnerstag bis Sonntag statt
(67%). Der Durchschnitts-Kinobesucher ging am liebsten zu dritt (1,7 Begleitpersonen)
ins Kino.

»+Filmvorschau, Trailer im Kino" (14%) und ,Werbung im Fernsehen" (12%) waren auch
in 2018 erneut die wichtigsten Aufmerksamkeitsquellen. An dritter Stelle folgten
,Filmvorschau und Trailer im Internet" mit 11 Prozent.

Der haufigste Besuchsgrund war auch in 2018 mit groBem Abstand ,Thema, Story
interessiert mich" mit 31 Prozent, gefolgt von ,Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie"
(14%). Auf Platz 3 folgte dann der ,,Wunsch der Begleitperson™ (13%).
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1 Allgemeine Rahmendaten
2 Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts
3 Kinobesucher I — soziodemografisch
4l Kinobesucher II — Reichweiten und Intensitaten
5 Kinobesucher III — filmspezifisch
@ Kinobesucher deutscher Filme
7 Kinobesucher von 3D-Filmen

8 Kinobesucher — Fokus 2018
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Kinobesucher deutscher Filme

Entwicklung — Kinomarkt in Deutschland

2013 |2014*] 2015|2016 | 2017 | 2018 (18 vs. 17

Mio. Tickets 1274 1204 1359 117,0 1184  100,1

Umsatz in Mio. € 1.016 981 1161 1.021 1.053 893

Deutsche
PR || wmnoattg | |

Mio. Tickets 9,4 16,6 214 14,7 14,0 13,6
Produktionen (ohne
dt. + dt. Koprod.) Umsatz in Mio. € 67 119 175 120 116 111
Mio. Tickets 80,6 67,7 71,0 73,8 74,4 60,4
US-Produktionen
Umsatz in Mio. € 678 591 638 675 693 568
Mio. Tickets 3,0 2,1 3,0 1,9 2,1 2,5 22%
Sonstige
Umsatz in Mio. € 26 20 30 18 23 27 16%
n 2018: Deutschland = 4.507; USA = 9.714; EU / Sonstige = 3.404
*Aufgrund von nachtraglichen Lander-Zuordnungen kommt es bei US- und EU-Produktionen zu leichten Abweichungen im Vergleich zu

vorhergehenden Studien
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Kinobesucher deutscher Filme

Key-Facts zum deutschen Film

Umsatz in Mio. € = Absatz in Mio. Tickets ¢V @ Ticketpreis in €

& gl
T TR

2014 2015 2016 2017 2018 2014 2015 2016 2017 2018 2014 2015 2016 2017 2018

= 99 Besuchsintensitat in Tickets / 20 Besucherreichweite in % (vs
3 Person é’Q

Besucher in Mio. Personen -
Bevblkerung)

30,1
I

2014 2015 2016 2017 2018 2014 2015 2016 2017 2018 2014 2015 2016 2017 2018

r@1

20.4 2,1 2,0
16,3 139 138 121

1,9 2,0

n 2018: Deutschland = 4.507; USA = 9.714; EU / Sonstige = 3.404 45
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Kinobesucher deutscher Filme

Besucher deutscher Filme — Geschlecht und Alter im Zeitverlauf

Basis: Tickets in %

Gesamt 2018 2014 2015 2016 2017 2018

I mannlich
I weiblich

-
[00]
=
©
N
o
|
oo

I 10 bis 19 Jahre
I 20 bis 29 Jahre
[ 30 bis 39Jahre
I 40 bis 49 Jahre

[ 50 bis 59 Jahre
I 60+ Jahre

N
D
N
(6]

=
=

=
(00}
=
N
=
N

=
a1
[EnY
N

39,0 @ Alter 41,0 38,9 42,1 39,5 43,6

n 2018 = 4.507 46
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Kinobesucher deutscher Filme
Besuche nach Herkunftsland — Altersgruppen

Basis: Tickets in %

“ Deutsche
Produktionen
= US-
Produktionen
= EU-
Produktionen
= Sonstige
*

Basis in Mio.
Tickets

n 2018: Deutschland = 4.507; USA = 9.714; EU / Sonstige = 3.404
*Marktanteile laut GfK-Panel

100,1 10,4 7,2

47
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Kinobesucher deutscher Filme

Besuche nach Herkunftsland im Zeitverlauf

Basis: Tickets in %

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

.~ Deutschland
I EU

. USA

B sonstige

Basis in
Mio. Tickets 124 126 132 127 120 136 117 118 100

n 2018: Deutschland = 4.507; USA = 9.714; EU / Sonstige = 3.404 48
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Kinobesucher deutscher Filme

Reichweitenentwicklung und Besuche pro Kopf deutscher Filme

Basis: Personen in Mio. / Reichweite in %

v
v
2 <D R IEDICD RED
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
@ Besuchs- 23 1,9 1,9 1,9 2,1 2,1 2,0 1,9 2,0 1,9

intensitat

n 2018 = 4.507 49
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Kinobesucher deutscher Filme

Reichweiten nach Altersgruppen — Besucher deutscher Produktionen

Basis: Personen in Mio. / Personen in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60+
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
Bevolkerung 2018 7,0 Mio. 8,0 Mio. 8,2 Mio. 9,7 Mio. 12,6 Mio. 21,9 Mio.

" Personen in Mio.

® Personen in Mio.

dt. Film

ichwei 68‘% 55%

—o—g:;(r:nrlerrelchwelte (] 45% 44% .
e 33%
—% % —r— 16%

N e

TR 3% 2aok
n 2018 = 4.507 s s % == 50
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Kinobesucher deutscher Filme

Besuche deutscher Filme — Besuchsintensitat

Basis: Tickets in %

Gesamtbesuche* 1x 2 bis 3x 4 bis 6x 7x und mehr

= Deutsche Produktionen
= US-Produktionen

= EU-Produktionen

= Sonstige
100,1 Basis in Mio. Besuchen 12,5 23,3 20,8 43,6
n 2018: Deutschland = 4.507; USA = 9.714; EU / Sonstige = 3.404 o1

*Marktanteile laut GfK-Panel
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Kinobesucher deutscher Filme

Besuche deutscher Filme — Zeitpunkt des Besuchs

Basis: Tickets in %

Deutsche Produktionen Internationale Produktionen

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Woche 1 (Startwoche)

29 29 27 30

= Woche 2
33 3% 3 35 37 3 g5 3
m\Woche 3
Woche 4
Woche 5
12 13 12 13 13
12 13
i o 9 ¢ o = Woche 6 14 13 14
8
7 6 8 7 6 6 Woche 7 bis 8
Ney MR IS N o e

6 = Woche 9 bis 12

8 6 8 4
. . . I B Woche 13 und spater

n 2018: Deutschland = 4.507; USA = 9.714; EU / Sonstige = 3.404 52
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Kinobesucher deutscher Filme

Besuche deutscher Filme — Sources of Awareness

Basis: Tickets in % (mit Mehrfachnennungen)

Gesamt
Filmvorschau, Trailer im Kino 11,8 15,1 14,4
Werbung im Fernsehen 11,6
Filmvorschau, Trailer im Internet 11,4
Empfehlung von Freunden, Bekannten 10,2
Plakate, Dekoration, Werbung im Kino 7,2
Werbung im Internet* 5,8
Werbung, Bericht, Kritik im Radio 5,2
Bericht, Artikel in Zeitung, Zeitschrift 4,8
Homepage des Kinos 4,4
Werbeanzeige in Zeitung, Zeitschrift 3,6
Soziale Netzwerke 3,5
kostenloses Kinoprogrammheft 3,3
Fernsehsendung (Bericht, Interview, Kritik) 2,7
Bericht, Beitrag im Internet 2,6
spontan im Kino entdeckt 1,2 1,4
besondere Werbe-, Promotionaktion im Kino 1,1 , 1,4
AuRenwerbung (Plakate und Ahnliches) 1,1 1,2
Kinocharts 0.4 0,8
Sonstiges 4,4 4,6 4,4
*inkl. E-Mail, Newsletter, SMS-Werbung —®—Deutsche Produktionen —® Internationale Produktionen 53

n 2018 = 4.507
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Kinobesucher deutscher Filme

Besuche deutscher Filme — Besuchsgrund

Basis: Tickets in % (mit Mehrfachnennungen)

Gesamtbesuche
Thema, Story des Films interessiert mich 331 314
Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie 13,8
Wunsch der Begleitperson(en) 13,3
mit Anderen etwas unternehmen 11,9
Schauspieler 10,0
Erreichbarkeit des Kinos 3,6
Film ist aktuelles Gesprachsthema 3,3
Special Effects, Animation 2,8
Preview, Kinoevent, besondere Aktion 24
kenne die Buchvorlage 1,8
Nominierung, Auszeichnung des Films 0,9
Sonstiges 4,9

n 2018 = 4.507 —®—Deutsche Produktionen —®—Internationale Produktionen 54
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Key Facts zum Kinobesucher deutscher Filme

Im Jahr 2018 musste der deutsche Film sowohl ticket- als auch umsatzseitig ebenso starke Verluste
hinnehmen wie der Gesamtmarkt (-16% bzw. -15%). Der Durchschnittspreis blieb — ebenfalls analog
zum Gesamtmarkt — mit 7,96 € in etwa auf dem Niveau des Vorjahres (+0,03 €).

Der deutsche Marktanteil nach Tickets blieb mit 23,5 Prozent im Jahr 2018 weiterhin iiber der 20-
Prozent-Marke und damit im Vergleich zum Vorjahr stabil.

Genau wie in den Vorjahren war der deutsche Kinobesucher mit fast 44 Jahren deutlich dlter als der
Gesamtkinobesucher mit 39 und damit gleich vier Jahre dlter als noch in 2017. Die Gruppe der uber
50-Jahrigen machte beim deutschen Film einen Besucheranteil von knapp 41 Prozent aus und lag
damit rund zwolf Prozentpunkte iiber dem Gesamtanteil dieser Altersgruppe in 2018.

Im Vergleich der letzten zehn Jahre verzeichnete der deutsche Film mit 12,1 Mio. Besuchern den
zweitniedrigsten Wert. Die Reichweite sank auf 18 Prozent, ebenso wie die Besuchsintensitat auf 1,9
Besuche pro Kopf.

Die Aufmerksamkeit fiir deutsche Filme wurde 2018 vor allem durch ,Filmvorschau, Trailer im Kino"
(11,8%), , Empfehlungen von Freunden und Bekannten" (11,8%) sowie ,Werbung im Fernsehen"
(11,7%) geweckt. Der nach wie vor haufigste Besuchsgrund im Jahr 2018 war mit 33,1 Prozent
~Thema, Story des Films interessiert mich". Auf Platz 2 folgten mit 15,1 Prozent die ,Schauspieler".
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1 Allgemeine Rahmendaten
2 Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts
3 Kinobesucher I — soziodemografisch
4l Kinobesucher II — Reichweiten und Intensitaten
5 Kinobesucher III — filmspezifisch
6 Kinobesucher deutscher Filme
@ Kinobesucher von 3D-Filmen

8 Kinobesucher — Fokus 2018
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Kinobesucher von 3D-Filmen

Key-Facts zum 3D-Film

2D

FFA --

Filmférderungsanstalt  German federal

Flim Board

Umsatz in Mio. €

1T

2014 2015 2016 2017 2018

== Mio. Tickets

2014 2015 2016 2017 2018

Ticketpreis [.l

752 7,92 801 827 842

2014 2015 2016 2017 2018

3D

Mio. Besucher

@D,
242 207 555 232 229

2014 2015 2016 2017 2018

Umsatz in Mio. €

-30%]
1T

2014 2015 2016 2017 2018

n 2018: 2D = 15.111; 3D = 2.514

Mio. Tickets
27,7 26,5
24,1 , 22
8 16,0

2014 2015 2016 2017 2018

Ticketpreis

@D,

10,66 10,96 11,18 11,52 11,57

2014 2015 2016 2017 2018

Mio. Besucher
)
1,9 37 118 19, 63

2014 2015 2016 2017 2018

57
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Kinobesucher von 3D-Filmen

Besuche pro Kopf und 3D-Anteil

Basis: Tickets pro Person, Tickets in %

2D/3D-Anteil von 3D-Filmen in %

2017 2018 2016 2017 2018

n 2018: 2D = 15.111; 3D = 2.514 58
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Kinobesucher von 3D-Filmen

Vergleich 2D- und 3D-Tickets — Geschlecht und Alter

Basis: Tickets in %

Besuchergeschlecht Besucheralter
Gesamt 3D Gesamt 3D 2D

10
7

10 bis 15 Jahre

8 B 16 bis 19 Jahre

10 B 20 bis 24 Jahre

25 bis 29 Jahre

s . £ 30 bis 34 Jahre

" mannlich

9 35 bis 39 Jahre

= weiblich - = 40 bis 44 Jahre

45 bis 49 Jahre

11 50 bis 54 Jahre

9 =55 bis 59 Jahre

- 560+ Jahre
100,1 Basis in Mio. Tickets 16,0 84,2 39,0 @ Alter 34,1 40,0

Die 3D-Besucher waren tendenziell ,mannlicher" und mit 34,1 Jahren

im Schnitt knapp 5 Jahre jiinger als die 2D-Besucher.

59

n 2018: 2D = 15.111; 3D = 2.514
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Kinobesucher von 3D-Filmen

Ticketpreis im Zeitverlauf

Basis: @-Ticketpreis in €

2D 3D

— @
%

“%‘%“\

2014 2015 2016 2017 2018 2014 2015 2016 2017 2018

n 2018: 2D = 15.111; 3D = 2.514 60
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Kinobesucher von 3D-Filmen

Reichweitenentwicklung und Besuche pro Kopf von 3D-Filmen

Basis: Personen in Mio. / Reichweite in %

|
@@@@@@

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

@ Besuchs-

. - 1,7 1,8 19 2,1 2,0 2,0 2,2 2,2 1,9
intensitat

n 2018: 3D = 2.514 61
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Kinobesucher von 3D-Filmen

Vergleich 2D- und 3D-Besucher — Besuchsintensitat

Basis: Personen in %

Gesamtbesucher 3D-Besucher 2D-Besucher

= 1x

2X bis 3x

= 4x bis 6x

= 7x und mehr

II )
N

Der 3D-Besucher ist nach wie vor ein sporadischer Kinogdnger:

66 Prozent der 3D-Kinoganger gingen 2018 nur einmal ins Kino.

62

n 2018: 2D = 15.111; 3D = 2.514
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Kinobesucher von 3D-Filmen

Vergleich 2D- und 3D-Besuche — Sources of Awareness

Basis: Tickets in % (mit Mehrfachnennungen)

—-3D —e-2D Gesamt
Filmvorschau, Trailer im Kino 13,9 16,8 14,4
Werbung im Fernsehen 11,6
Filmvorschau, Trailer im Internet 16,3 11,4
Empfehlung von Freunden, Bekannten 10,2
Plakate, Dekoration, Werbung im Kino 7,2
Werbung im Internet* 5,8
Werbung, Bericht, Kritik im Radio 5,2
Bericht, Artikel in Zeitung, Zeitschrift 4,8
Homepage des Kinos 4,4
Werbeanzeige in Zeitung, Zeitschrift 3,6
Soziale Netzwerke 3,5
kostenloses Programmheft 3,3
Fernsehsendung (Bericht, Interview, Kritik) 2,7
Bericht, Beitrag im Internet 2.6
spontan im Kino entdeckt 1.4
besondere Werbe-, Promotionaktion im Kino 1,4
AuRenwerbung (Plakate und Ahnliches) 1,2
Kinocharts 0,8
Sonstiges 4,4
*inkl. E-Mail, Newsletter, SMS-Werbung 63

n 2018: 2D = 15.111; 3D = 2.514
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Kinobesucher von 3D-Filmen

Vergleich 2D- und 3D-Besuche — Besuchsgrund

Basis: Tickets in % (mit Mehrfachnennungen)

——3D —o—2D

Gesamt
Thema, Story des Films interessiert mich 32,0 31,4
Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie 13,8
Wunsch der Begleitperson(en) 13,3
mit Anderen etwas unternehmen 11,9
Schauspieler 10,0
Erreichbarkeit des Kinos 3,6
Film ist aktuelles Gesprachsthema 3,3
Special Effects, Animation 2,8
Preview, Kinoevent, besondere Aktion 2,4
kenne die Buchvorlage 1,8
Nominierung, Auszeichnung des Films 0,9
Sonstiges 4,9

n 2018: 2D = 15.111; 3D = 2.514 64




Kinobesucher 2018 M‘ -

Filmférderungsanstalt  German Federal Fim Board

Key Facts zum 3D-Kinobesucher

Der 3D-Film musste mit jeweils -30 Prozent an Tickets und Umsatz ein deutlich groBeres
Minus als der Gesamtmarkt verkraften. Der Marktanteil an verkauften Tickets sankt noch
einmal auf 16 Prozent (Vorjahr: 19%). Dieses Minus resultierte sowohl aus der
gesunkenen Anzahl an Personen, die einen 3D- Film im Kino sehen wollten als auch aus
der ebenso gesunkenen Zahl der Pro-Kopf-Besuche.

Ebenso war zu beobachten, dass sich das Verhaltnis von 3D- zu 2D-Tickets bei 3D-Filmen
immer weiter zugunsten von 2D verschiebt. Im Jahr 2018 wurden erstmals iiber die
Halfte an Tickets eines 3D-Films fiir einen Besuch ohne Brille gelost.

Weiterhin blieb das Publikum von 3D-Filmen mannlicher und jiinger als das des
Gesamtmarkts.

+Filmvorschau, Trailer im Kino" (16,8%) und ,Filmvorschau, Trailer im Internet" (16,3%)
waren in 2018 die wichtigsten Aufmerksamkeitsquellen, gefolgt von ,Werbung im
Fernsehen™ mit 13,5 Prozent. Der haufigste Besuchsgrund in 2018 war mit 28,3 Prozent
~Thema, Story des Films interessiert mich". Als zweithaufigster Grund wurde ,Film ist
Fortsetzung, Teil einer Serie" angegeben (27,0%). Ebenfalls wichtig war dem 3D-
Besucher mit 11,4 Prozent der ,,Wunsch der Begleitperson(en)".
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Allgemeine Rahmendaten

Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts
Kinobesucher I — soziodemografisch
Kinobesucher II — Reichweiten und Intensitaten
Kinobesucher III — filmspezifisch

Kinobesucher deutscher Filme

Kinobesucher von 3D-Filmen

Kinobesucher — Fokus 2018

Filmférderungsanstalt

German Federal Film Board
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Fokus 2018
Der Kino- und Videomarkt

Basis: Umsatz in Mio. €

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

n 2018 = 17.625 I svoD M Leihvideos [ Kaufvideos B Kino 67
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Fokus 2018

Der Kino- und Videomarkt nach Altersgruppen

Basis: Umsatz in %

Gesamt 10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60+
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
2017 2018 2017 2018 2017 2018 2017 2018 2017 2018 2017 2018 2017 2018
[ I
(7]
~ SVoD B
¥ Leihvideos
- Kaufvideos
M Kino I

28792.927  Basisin Mio.€ 363 295 571 617 634 647 574 574 438 512 208 281
n 2018 = 17.625 68
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Fokus 2018
Nutzer-Segmentierung

Basis: Personen in %

35,7 Mio.
Home Video Name des Nutzer- Pers. 2018
transakt. ' Clusters (2017)

Transactional Classics  13% (15%)

Old School Screens 16% (20%)

Classic Cineasts 34% (36%)

Streaming Cineasts 8% (6%)
Allrounder 10% (9%)

Pure Streamer 10% (10%)

D
\
\
Couch Potatoes 7% (5%)
D
\
\
D

Kino / Home Video inkl. Leihvideos physisch 69
n 2018 = 14.442
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Fokus 2018

Kino vs. Home Entertainment — Reichweiten und Anteile

Basis: Personen in Mio. und % / Reichweite in %

Personen in Mio. / Reichweite in % Home-Video-Nutzer in Mio. / %

35,0
36,2 35,4 35,7
30,0
@ @ 25,0 25,0 24,6
69% % %
25,0 24.6 (69%) (71%) (69%)
25,0 O —_— ‘.,
C— il
22,7 23,0
20,0 ———= -——
34% 34% 11,1 10,4
(31%) (29%)
15,0 . .
2017 2018 2016 2017 2018
—e—Kino =s—Home Video B Kinobesucher M kein Kinobesucher

n 2018 Kino = 17.625; n 2018 Home Video = 14.442 70
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Fokus 2018
Kinocluster — Anteile

Basis: Personen in %

2017: 25,0 Mio. Personen 2018: 24,6 Mio. Personen

. Classic Cineasts 15%
Old School Screens

. Streaming Cineasts
Allrounder 24%

n 2018 = 14.442 71

13%

28%
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Fokus 2018

Der Kino- vs. SVoD-Nutzer

Basis: Personen in %

28%0 aller

Kinoganger sind
SVoD-Abonnenten.

59Y%0 e

SVoD-Abonnenten
sind Kinoganger.

¥

R

4

4.7 9,32 €
Tickets D-Preis
4,1 Tickets 8,92 €

Gesamtmarkt Gesamtmarkt

n 2018 Kino = 17.625; n 2018 Home Video = 14.442 72
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Fokus 2018

Gewinne und Verluste 2018/2017

Basis: Umsatz in Mio. €

2017

Kauferverluste:

Rickgang : 19 Mi
aufgrund von: -38 Mio. — 0
a) Kauferverlusten Extensivierung:
A A b) Extensivierung : | [+56 mi
@ s ¢ -63 Mio. 10.
=
. DVD und Blu-ray:
-160 Mio. € +10 Mio. +26 Mio.
EST:
Rickgang - Mio. e,
aufgrund von: TVoD:
-3 Mio. -9 Mio.
Formatwechsel SVoD:
-59 Mio. -17 Mio.

n = 62.915 Transaktionen 73
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Entwicklung Besucherwanderung

Basis: Personen in Mio. / Personen in %

2012/2013 2013/2014 2014/2015 2015/2016 2016/2017 2017/2018

. Abwanderer

. Treue

. Zuwanderer

5,8 Mio.
(16%)

n 2018 = 9.547

6.9 Mio 5,4 Mio.
&20%) (15%)

9.1 Mio. 2 Mio. 7.1 Mio.
(27%) )

6,5 Mio.
(19%)

33,8 35,3 34,1 31,2 31,7
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Fokus 2018
Besucherwanderung 2017 >> 2018

Basis: Personen in Mio.

Kino-
besucher
Jahr 2017

Abwanderer
zu Home
Video

n 2018 = 9.547

Abwanderer
aus dem
Film Markt

Treue Kino-
besucher

Neue Kino-
besucher

FFA --
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Zuwanderer
von Home
Video

Kino-
besucher
Jahr 2018
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Fokus 2018

Besucherwanderung 2017 und 2018 im Vergleich

Basis: Personen in Mio. 2018 (2017)

... zum Format:

Home Video...
DVD / Blu-ray -
-2,5 Mio.

(-1,8 Mio.)

: Pers.
7,1 Mio. o ]
(6,2 Mio.)

Abwanderer zu

1,0
(1,0)

0,2
0.1)

01

Abwanderer
aus dem Abwanderer aus VoD 0,4
dem Film Markt

Kinomarkt

-4,6 Mio.
(-4,5 Mio.) 1,6
PIRIS, SYo - 08

n 2018 = 2.573 76
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Fokus 2018

Kino vs. Home Entertainment — Nutzergruppen

Basis: Personen in Mio. / Personen in % 2018 (2017)

3,0
Tickets/Pers.
/1 C
46 U _
Tickets/Pers. 50/ K|n0besucher
24,6 Mio. (25,0)
SVoD-Abonnenten o34
12,9 Mio. (10,5) 0% - 42
Tickets/Pers.

Q)
svo) '
N 0
Transaktionelle

26 Kaufer / Leiher Q\b

Tickets/Pers. 16,9 Mio. (17,1)

)&

n 2018 = 14.442 77
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Zusammenfassung

Fehlen zugkraftiger
G Top-Titel / schwierige

Rahmenbedingungen

G Rickgange uber alle
Zielgruppen

* Mega-Sommer + Fulball
WM als ungtinstige
Kombination

* Top-10-Titel: 65% der
Rickgange stammen aus
den Top 10

= 3D mit massiven
EinbuRen

e Substitution in
Richtung SVoD & Co.

Extensivierung als
Hauptproblem

kritische Kinozielgruppen
bleiben kritisch
10-15-Jahrige mit groRten
Reichweiten-Verlusten

+ 3D liegt -30% unter Vorjahr

e 3D wird zunehmend in 2D
gesehen

negativer Austausch in
Richtung SVoD hat sich
beschleunigt (-59 Mio. Euro)

Zeit-Konkurrenz als
zunehmendes Problem

0000

Online Ticket und Vorverkauf. Der Anteil an Tickets,

Ansatzpunkte far
positive Impulse im
Kinomarkt

die Online verkauft werden ist noch auf einem geringen
Stand. Insbesondere in jungen Zielgruppen.

Kinoflatrates. Im Jahr 2018 noch auf einem geringen
Stand aber erstmals messbar. Weiteres Potenzial um
intensive Kinoganger ans Kino zu binden.

Premium und Alternativer Content. Premium &
Alternativer Content haben sich als wertschopfende

Nischen etabliert.

Deutscher Film. Lokales Produkt mit stabilen Anteilen,

knapp jeder vierte Besuch entféallt auf Deutsche

Produktionen.
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Fiir weitere Fragen zur Demografie der Kinobesucher bzw.
zu kinospezifischen Merkmalen kdnnen Sie sich gern an uns wenden:

Filmférderungsanstalt
- German Federal Film Board -
GroBe PrasidentenstraBe 9
10178 Berlin

Tel.: 030/ 27 577 -0
Fax: 030 / 27 577 - 111
E-Mail: marktforschung@ffa.de

Weitere Informationen, Studien und Marktdaten erhalten Sie unter:

www.ffa.de




