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Der Kinobesucher 2008 FE‘ a

Vorwort

Seit mittlerweile 17 Jahren veroffentlicht die FFA ihre Studien Uber die Struktur des
Kinobesuchs und die Entwicklung im Besucherverhalten. Seit 2004 werden die Zahlen in
Form einer Prasentation herausgegeben. Diese stitzt sich auf das Individualpanel der
Gesellschaft fur Konsumforschung (GfK), dessen Ergebnisse die FFA im Hinblick auf die
filmwirtschaftlichen Daten ausschliel3lich erworben hat.

Das Panel umfasst 20.000 Teilnehmer und steht reprasentativ fur die deutsche Bevdlkerung
ab 10 Jahren. Nicht erfasst werden durch das Panel Kinder unter 10 Jahren, auslandische
Burger sowie Personen, die stdndig auf Reisen sind oder deren Bewegungsfreiheit
vorubergehend eingeschrankt ist.

Die Studie stellt die allgemeine Entwicklung im Kino dar. Erganzend dazu erfolgen
Auswertungen hinsichtlich soziodemografischer Merkmale sowie eine Betrachtung
einzelner kino- und filmspezifischer Informationen, die ihren Fokus auch auf den deutschen
Film richten.

Im Anhang werden die Daten des GfK-Panels durch qualifizierte Schatzungen um das
Verhalten von Kindern unter 10 Jahren und auslandische Besucher erganzt.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Key Facts zum Kinomarkt 2008 (2007)
Basis: GfK-Panel

Umsatz
789 Mio. € o
(755)
I |
Menge @-Preis
128 Mio. Besuche [ *#35% 6,19 +1%
(124) (6,10)
Besuchsintensitat Besucher @-Ticketausgaben™*

4,5 +0% 28,5 Mio. +3% 27,69 Euro +1%
(4,5) (27,6) (27,37)

~ 41% Besucherreichweite *pro Kinobesucher
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Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed

Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts
Key Facts

Basis: Meldungen der Filmverleiher, FFA

Besucher 180 1779
in Mio. 163,9 156,7
i 152,5 g
160 1431 148,9 149,0 149,0 26
132,8 132,9 ,
4130,5 J '
140 1245 . 127.3 1254 129,4
o . .
100 -
80 1
60 -
40 A
Filme mit 20 7
...Besuchern
1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
B mind. 6 Mio. 15,4 | 19,8 9,6 7,3 18,0 8,0 6,1 27,4 | 28,3 | 20,7 | 22,2 | 14,3 | 16,1 | 13,3
E 3-6 Mio. 2691290 17,3(130,3|27,5| 26,1 | 44,4 | 22,1 | 42,0 28,0 32,3 | 31,9 16,6 | 27,0 21,3 | 32,9
O 2-3 Mio. 140 11,2 | 25,0 | 19,1 | 26,4 | 26,1 | 16,0 | 21,4 | 17,5 | 22,7 | 19,2 | 11,7 | 7,5 9,4 9,8 20,3
O 1-2 Mio. 31,41 21,4 130,1]119,9| 36,8 27,51295]139,9|36,3|295| 24,4 | 36,8| 37,3 | 28,1| 22,0 | 21,2
0 0,5-1 Mio. 14,7 | 18,6 | 20,6 | 17,3 | 14,5 | 19,2 | 20,3 | 25,4 | 15,9 | 23,6 | 22,2 | 17,9 | 20,0 | 25,9 | 25,6 | 23,1
O unter 0,5 Mio. | 28,1 | 32,8 | 31,5 | 36,6 | 30,6 32 30,8 375 38,7 31,8 | 30,2 | 36,2 | 31,6 | 30,2 | 33,4 | 31,9
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts
Key Facts

Basis: Meldungen der Filmverleiher, FFA

Zahl der Millionen-Hits
Filme mit Durchschnitt
... Besuchern 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 1994-2008
mind. 6 Mio 3 - 1 1 1 1 1 3 4 3 3 2 2 2 - 2
3 bis unter 6
Mio. 7 5 8 7 7 11 6 10 6 8 8 4 6 5 8 7
2 bis unter 3
Mio. 4 10 8 11 11 7 9 7 10 8 5 3 4 4 8 7
1 bis unter 2
Mio. 15 20 16 26 20 21 27 26 21 17 26 29 21 15 15 21
Summe 29 35 33 45 39 40 43 46 41 36 42 38 33 26 31 37
nachrichtlich:
0,5 bis unter
1Mio. 26 28 25 20 27 30 37 22 32 32 26 29 34 36 31 29

e Auch im Jahr 2008 wurde knapp jede dritte Eintrittskarte flr einen TOP-10-Film gel6st. Dabei lag erneut
die Zahl der Filme mit 1 bis 6 Mio. Besuchern unter dem Durchschnitt der letzten 15 Jahre. Im Vergleich
zum Vorjahr konnten jedoch funf Filme mehr Uber eine Million Besucher fir sich gewinnen.

e 31 Filme waren Besuchermillionare. Mit 73,3 Mio. Besuchern stellten sie 57 Prozent des gesamten
Besucheraufkommens, das entspricht 4 Prozent mehr als im Vorjahr.

e Mit Keinohrhasen stand in 2008 ein deutscher Film an der Spitze der Filmcharts. Mit Unsere Erde ist
in 2008 ein weiterer Film unter den TOP 10 zu finden.

e Unter den 31 Filmen, die 2008 mindestens eine Million Besucher ins Kino lockten, befinden sich elf
deutsche Filme - eine Rekordmarke seit der Wiedervereinigung. 2007 waren es nur vier deutsche Filme.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Key Facts Ausgaben
Basis: Daten FFA und GfK-Panel

Durchschnittliche Ausgaben im Kino

2003 2004 2005 2006 2007 2008 08/07

durchschnittlicher Eintrittspreis je Kinobesucher It. FFA: 5,70€ 5,70€ 585€ 596€ 6,04€ 6,14 € 1,7%
durchschnittlicher Eintrittspreis je Kinobesucher It. GfK*: 5,87€ 5,80€ 587€ 6,00€ 6,10€ 6,19€ 1,5%
durchschnittliche Ausgaben je Kinobesuch fir Verzehr It. GFK*: 2 08€ 2,09€ 2,11€ 2,39€ 2,66€ 2,70€ 1,5%

durchschnittliche Gesamtausgaben je Kinobesuch It. GfK*: 7,95€ 7,890€ 7,98€ 8,39€ 8,76€ 8,80€ 1,5%
*ohne Auslander und Kinder unter 10 Jahren, Eintrittspreise und Ausgaben fir den Verzehr beziehen sich auf Bruttobetrége

Anhand der Besucher- und Umsatzmeldungen der Filmtheater an die FFA liel3 sich fur das
Jahr 2008 ein durchschnittlicher Eintrittspreis von 6,14 € errechnen. In den neuen
Bundeslandern erh6hte sich der durchschnittliche Eintrittspreis um 1,2 Prozent auf € 5,81 und
in den alten Bundeslandern um 1,8 Prozent auf € 6,20.

Der von der GfK ermittelte Eintrittspreis lag mit € 6,19 erneut geringfugig héher, da hier u. a.
Kinder unter 10 Jahren, die meist Preiserméafiigungen erhalten, nicht berutcksichtigt wurden.
Im Jahr 2007 verzehrten 49 Prozent aller Besucher im Kino Getranke, Popcorn & Co. Die
durchschnittlichen Ausgaben fur den Verzehr pro Kaufer lagen in 2008 bei € 5,51.

10
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2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

21,49 20.08 —
~— @ Preis DVD in € ' 16,43 14.68 —- - V'S
13 39 12,86 12,72 12,26

O Home Video
O Kino

Basis in Mio. € 2.154 2.365 2.401 2.632 2.424 2.398 2.360 2.344

~— . — — — *—— —e
~— @ Kino-Preis 5,55 5,86 5,70 5,70 5,85 5,96 6,04 6,14

in€ -
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FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Kino vs. Theatrical Home Video und Kauf Theatrical (neu)*
Basis: Umsatz in Mio. €

2004 2005

2006 2007 2008
1018
<> 939
< 855
2 . 827 803
886 4 f o
s 807 g 789
238 755
SN
—g < )
480 456 460 459

=@— Kauf Theatrical (neu)

Theatrical Home Video (Kauf/Leih,
inkl. Blu-ray und HD DVD)
* Theatrical (neu) = Veroffentlichungen

innerhalb von 12 Monaten nach Kinostart Kino
(alle Formen der Vermarktung)

12
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Key Facts zur allgemeinen Entwicklung des Kinomarkts

e Das Jahr 2008 lockte 3,2 Prozent mehr Besucher in die Kinos und
erwirtschaftete 4,9 Prozent mehr Umsatz als das Kinojahr 2007.

e Der durchschnittliche Eintrittspreis fur einen Kinobesuch lag bei € 6,14.

e Die Kinobesucher waren auch 2008 affin fur Blockbuster. Dabei erreichte
erstmals seit 1995 kein Film sechs Millionen Besucher.

e Erfolgreichster Film war mit 4,9 Mio. Besuchern die deutsche Produktion
Keinohrhasen.

e Unter den TOP 10 des Jahres 2008 befinden sich zwei deutsche Filme.

e EIf deutsche Produktionen waren 2008 Besuchermillionare.

13
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Kinobesucher I

Geschlecht der Besucher im Zeitverlauf
Basis: Besuche in 20

Dt.

Bev.

2008 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

49 >0 52 50 51 51 49 49 a7 48 46
O mannlich
O weiblich

51 50 48 50 49 49 51 51 53 52 54
Besuche in Mio. 149 153 178 164 149 157 127 137 125 129

Im Jahr 2008 gingen wie in den Vorjahren mehr Frauen als Manner in deutsche Kinos. Im
Vergleich zu 2007 sank dabei die Zahl der mannlichen Besucher weiter.

15
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FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Kinobesucher I

Alter der Besucher im Zeitverlauf
Basis: Besuche in 20

Dt. Bev.
2008 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
12
21 22 25 24 23 22 24 23 23 23
13
14
B 10 bis 19 Jahre 20 as 31 31 29 28 27 28 27
O 20 bis 29 Jahre 40
0 30 bis 39 Jahre
O 40 bis 49 Jahre 17
E 50 bis 59 Jahre 20 B
21 22
B 60+ Jahre 21 19
26

= =x mx en O OO B2 B B2 B

@ Alter 29,7 30,5 31,5 32,2 32,0 32,8 32,7 33,4

Auch in 2008 stieg die Besuchergruppe der so genannten Best Ager mit 50+ Jahren weiter an,
wéahrend die Kinobesuche der Twens weiterhin zurickgingen.

16
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Kinobesucher I

Gewinne und Verluste — Alter und Geschlecht
Basis: Besuche (absolut)

Total

mannlich

weiblich

10 bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre

Veranderung 2007 vs. 2008

3%

-2%0

8%

4%

0%

30 bis 39 Jahre

-8%0

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60+ Jahre

5%

16%

24%

Filmforderungsanstalt

German Fedderal Filen Bosed

Mio. Besuche
2008

2007

125,4

60,8

64,6

28,4

34,8

23,5

20,4

9,4

8,9

129,4

59,5

69,9

29,5

34,9

21,7

21,4

10,9

11,0

17
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Gesamt

129,4

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

o I I I I I

O weiblich

Basis in Mio. Besuchen
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FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Kinobesucher I

Alter der Besucher nach Geschlecht — Zeitreithe 2001 bis 2008

Basis: Besuche in 2o

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
14 13 13 12 13 14 13 14
S B —
0 10-19 Jahre -w e 14 13 14 14 14 14 14
0 20-29 Jahre - w
R
O 30-39 Jahre -w : 10 10 10 9 9 8 8
E 2323 ja:re I 6 ! S ! o o 8
- ahre -w 4
== = LD B & :
560+ Jahre - w 4 2 -
010-19 Jahre - m 11 10 11 10 11 10 10 9
0 20-29 Jahre - m EREITRIT
[0 30-39 Jahre - m [ 18 17 18 15 14 13 13 13
0 40-49 Jahre - m — ——— S
B 50-59 Jahre - m 1 12 11 11 11 L 10 9
B 60+ Jahre -m = = 7 7 - 8 9 8
4 3 4
= B EE == ==
Basis in Mio. Besuchen 177,9 163,9 149,0 156,7 127,3 136,7 125,4 129 4

19
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08 vs. 99

10 bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

50 bis 59 Jahre

60+ Jahre

71999
1 2008
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10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

B am Tag des
Kinobesuchs im Kino

Oam Tag des
Kinobesuchs

O1 Tag vor dem
Kinobesuch

@ fruher

129,4 Basis in Mio. Besuchen 29,5 34,9 21,7 21,4 10,9 11,0
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Kinobesucher I
Alter der Besucher — Kartenreservierung
Basis: Besuche in 2o

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

129,4 Basis in Mio. Besuchen 29,5 34,9 21,7

H keine
Reservierung

O personlich im Kino

O telefonisch

O per Internet

3 ]
B keine Angabe

22
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Gesamt

129,4

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

O mit Begleitung

O allein

Basis in Mio. Besuchen
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Kinobesucher I
Anzahl der Sale — Altersgruppen

Basis: Besuche in 20

Gesamt 1 Saal 2 oder 3 Sale 4 bis 6 Sale 7+ Sale

23
27 B 10 bis 19 Jahre
E 20 bis 29 Jahre
O 30 bis 39 Jahre
0 40 bis 49 Jahre
17 O 50 bis 59 Jahre 19 16 .
B 60+ Jahre 19
16 15 17
10 15
8
(o | N e =
129.4 Basis in Mio. Besuchen 11,5 20,0 29,5 68,4
33,4 @ Alter 40,2 36,9 32,6 31,9

24
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Kinobesucher I

Anzahl der Sale — Kartenreservierung

Basis: Besuche in 20

Gesamt
H keine Reservierung
O personlich im Kino
O telefonisch
O per Internet
O keine Angabe
10
17
S— s—
129,4 Basis in Mio. Besuchen

1 Saal 2 oder 3 Sale 4 bis 6 Sale 7+ Sale

24

68,4

25
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Gesamt™ 1 Saal 2 oder 3 Séale 4 bis 6 Séale 7+ Sale
O Deutsche Produktionen
O Internationale Produktionen
129,4 Basis in Mio. Besuchen 11,5 20,0 29,5 68,4

* dt. Marktanteil inkl. Koproduktionen laut GfK-Panel -
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Kinobesucher I

Anzahl besuchter Kinos — Altersgruppen
Basis: Besucher in %o

10 bis19 20bis29 30bis39 40Dbis49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60 Jahre+

@ 1 Kino besucht

O 2 unterschiedliche Kinos
besucht

O 3 unterschiedliche Kinos
besucht

O 4 unterschiedliche Kinos
besucht
24
O 5+ unterschiedliche Kinos
besucht
9
—3—]
28,5 Basis in Mio. Besuchen 5,8 5,6 5,0 5,8 3,1 3,2

27



Der Kinobesucher 2008 FE‘ o

2 unterschiedliche 3 unterschiedliche 4 + unterschiedliche
Gesamt 1 Kino besucht Kinos besucht Kinos besucht Kinos besucht

E bis 19.999 Einw.
O bis 99.999 Einw.

O bis 499.999 Einw.

O 500.000 + Einw.
16

28,5 Basis in Mio. Besuchern 17,6 6,8 2,4 1,7
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Altere, Altere,
Manner Frauen

JEEE

Lebenslagen

[--' Lebensphasen
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Kinobesucher I

Biografische Lebenswelten — Kinobesuch im Zeitverlauf
Basis: Besuche in %

deutsche
Bevolkerung

H Kids

E Jugendliche

@ Studierende

O Jungere Top

O Mittleres Alter Top
O Hausfrauen Top

O Jungere Mitte

O Mittleres Alter Mitte
O Hausfrauen Mitte
E Manner einfach

H Frauen einfach

B Altere Manner

B Altere Frauen

Alleinstehende Altere

Basis in Mio. Besuchen

2004

2005

2006

2007

2008

127

137

125

129

Filmforderungsanstalt  German Feders! Film Bosed

30
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Kinobesucher I

Biografische Lebenswelten — Anzahl der Sale
Basis: Besuche in %

Mittl. Mittl.
Jugend- Studie- Jungere Alter Hausfr. Jungere Alter Hausfr. Einf.
Gesamt Kids liche rende Top Top Top Mitte Mitte Mitte Lage Altere
4
7
10
16 13
B 1 Saal 17
28 20
23
l 2 oder 3 Sale 24 25
19
O 4 bis 6 Sale 21
O 7+ Sale e 59 60
o3 a9 | | >° 49 =
46 47 46
37
129 Basis in Mio. Besuchen 9 23 14 14 9 6 14 10 8 9 13

31
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Mittl. Mittl.
Hausfr. Alter Hausfr.  Alter Jugend- Einf.  Jingere Jungere Studie-
Gesamt™ Altere Top Kids Mitte Mitte liche Lage Top Mitte rende

O Deutsche
Produktionen

O Internationale
Produktionen

129 Basis in Mio. Besuchen 13 6

*dt. Marktanteil inkl. Koproduktionen laut GfK-Panel -
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Key Facts zum Kinobesucher |
soziodemografisch und kinospezifisch

e Den grof3ten Besucheranteil stellten auch 2008 die 20 bis 29 Jahrigen mit 27 Prozent. Fast
ein Viertel der Kinobesucher (23 Prozent) waren Jugendliche bis 19 Jahren.

e Im Zeitverlauf der letzten zehn Jahre ist die Zahl der 20 bis 29 jahrigen Kinobesucher jedoch
enorm gesunken. Im Vergleich zu 1999 gingen 2008 42 Prozent weniger Twens ins Kino.

e Die Altersgruppen ab 40 Jahren hingegen werden immer kinoaffiner. Im Vergleich zu 1999
Iosten die 40 bis 49 Jahrigen 39 Prozent, die 50 bis 59 Jahrigen 48 Prozent und die
Generation 60+ sogar 164 Prozent mehr Tickets. 2008 stellten diese zusammen jeden dritten
Kinobesucher (33 Prozent).

» Das Geschlechterverhéaltnis bleibt weiterhin ausgewogen mit leichter Tendenz fur die
weiblichen Kinobesucher (54 Prozent). Damit gingen in 2008 wieder 8 Prozent mehr Frauen
ins Kino als in 2007.

e Im Zeitvergleich zeigt sich, dass der rucklaufige Kinobesuch der Twens der letzten Jahre
in erster Linie auf die mannlichen Kinobesucher zurtickzufuhren ist.

» Mit steigendem Alter wuchs auch in 2008 der Anteil der Besucher, die allein ins Kino gehen.

e Je junger das Publikum, umso mehr zog es sie in Kinos mit mehreren Salen. In den Kinos
mit 7+ Salen stellten die 10 bis 29 Jahrigen in 2008 54 Prozent der Kinobesucher.

33
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32,8

29,8 29,9 30,0
28,4

28,5

27,2 27,6
24,8

22,4

O Besucher in Mio.

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

33% 36% 47%0 43%0 41% 43%0 39%0 43% 39%0 41%

6,5 6,0 53 5,3 51 51 4,6 4,5 4,5 4,5
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Reichweiten und Intensitidten

Reichweitenentwicklung — Altersgruppen
Basis: Besucher in %

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

80

=®—10 bis 19 Jahre
=8— 20 bis 29 Jahre

. - - v 9
30 bis 39 Jahre > ‘ S
40 bis 49 Jahre <
50+ Jahre
X 9
> > 4 v N ~
v v <

36



Der Kinobesucher 2008 FE1 -

Manner Frauen
10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49
Jahre Jahre Jahre Jahre 50+ Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 50+ Jahre

| — %)
@ 43
39
11,1 16,9 11,1 10,9 9,6 Mio. Besuche 18,4 18,1 10,6 10,5 12,3
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2006
30,0

2007
27,6

2007
27,6

11>

35,0

50%0

2008
28,5

1>

35,0

50%0
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Gesamt Zuwanderer

Hi1x

O 2x bis 3x
O 4x bis 6x
O 7x+

19

*Konsumenten, die im Jahr 2008 im Kino waren, aber im Vorjahr 2007 noch nicht.
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Reichweiten und Intensitidten

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Besucherwanderung — Profil der Zuwanderer

Konsumenten, die im Jahr 2008 im Kino waren, aber im Vorjahr 2007 noch nicht

... sind Uberdurchschnittlich oft in folgenden
demografischen Gruppen zu finden:

1-Personen-Haushalte
Altere Zielgruppen (40+ Jahre)
Manner

unterscheiden sich allerdings oft auch nicht
vom ,,typischen* Kinobesucher

... zeichnen sich durch das folgende
Besuchsverhalten aus:

sahen sich tberdurchschnittlich viele
Dokumentarfilme und Musikfilme an

gingen eher in kleinere Kinos mit 2 bis 6 Salen

nutzten vermehrt den Nachmittag fur einen
Kinobesuch

planten den Kinobesuch langerfristig
wurden Uberdurchschnittlich stark durch TV,
Print und Empfehlungen auf Kinofilme
aufmerksam

gaben Uberproportional ,,Film als aktuelles
Gesprachsthema“ und ,,Erreichbarkeit des
Kinos* als Besuchsgrund an

besuchten sehr viel haufiger deutsche Filme
(39%)

40
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Reichweiten und Intensitidten

Besucherwanderung — TOP-Titel

Basis: Besucher in 2o

Harry Potter und der Orden
des Phoenix

Pirates of the Caribbean -
Am Ende der Welt

Die Simpsons - Der Film
Ratatouille

Mr. Bean macht Ferien
Shrek der Dritte

Die Wilden Kerle 4

Lissi und der wilde Kaiser
Nachts im Museum

Stirb langsam 4.0

13,4%0
8,6%0
4,5%
4,3%
3,6%0
2,8%0
2,7%
2,6%0
2,3%

2,1%

2 47%

Harry Potter und der Orden
des Phoenix

Keinohrhasen

Pirates of the Caribbean -
Am Ende der Welt

Ratatouille

Mamma Mial!

James Bond 007: Ein
Quantum Trost
Shrek der Dritte

Indiana Jones und das
Konigreich des...

Die Simpsons - Der Film

Unsere Erde

3,2%
2,8%0
2,6%0
2,3%
2,0%0
1,6%0
1,5%
1,5%
1,4%

1,3%

2 20%0

FFA -

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Unsere Erde
Mamma Mia!

Keinohrhasen

James Bond 007: Ein
Quantum Trost

Der Baader Meinhof
Komplex

Madagascar 2

Sex and the City

Indiana Jones und das
Konigreich des...

P.S. Ich liebe dich

Wall-E - Der Letzte raumt
die Erde auf

9,8%0
8,6%0
6,620
4,3%
3,1%
2,7%
2,6%0
2,4%
2,3%

2,1%

2 44%

41
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Personen in 2o Umsatz in %o
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
11
23
B 1x
31 O 2x blS 3x 25
32 33 O 4x bis 6x
O 7x+
20
17 19 42
16 14 i)

29,8 284 299 272 300 276 285 BasisinMio.Pers/€ 966 846 886 738 807 755 789
5,3 51 51 4,6 4,5 4,5 4,5 @ Besuchsintensitat



Der Kinobesucher 2008 FE‘ -

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Reichweiten und Intensitidten

Entwicklung der Besuchsintensitat — Altersgruppen
Basis: Besuche

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

=®—10 bis 19 Jahre

=8— 20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50+ Jahre

4 4
\ - ~
4 4
4 \
4 >4 >4
. J
J 4 <
. -
v J
> 4
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Der Kinobesucher 2008

bis 19 Jahre 20 bis 29 Jahre 30 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50 Jahre +
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Gesamt 1x 2X-3X 4X-6X X+

O mannlich
O weiblich

129,4 Basis in Mio. Besuchen 13,2

32,5 54,6



Der Kinobesucher 2008 FE‘ o

Gesamt 1x 2X-3X 4X-6X

B 10 bis 19 Jahre
= 20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
= 50 bis 59 Jahre

16

e
129,4 Basis in Mio. Besuchen 13,2 29,1 32,5 54,6
33,4 @ Alter 35,4 33,0 31,9 34,0



Der Kinobesucher 2008 m o

Key Facts zu Reichweiten und Intensitaten

e Die Kinoreichweite lag 2008 mit 41 Prozent und 28,5 Mio. Kinogangern um 2 Prozent Uber
dem Vorjahreswert.

e Die Anzahl der Besuche pro Kopf blieb mit 4,5 auf dem gleichen Niveau wie im Vorjahr.

e Die hochste Reichweite erreichten 2008 die 10 bis 19 Jahrigen mit 69 Prozent, gefolgt von
den 20 bis 29 Jahrigen mit 61 Prozent. Dabei fielen bei den 20 bis 39 Jahrigen die
Reichweiten auch im Jahr 2008 weiter ab.

e 61 Prozent der neuen Kinoganger (Zuwanderer) gehoren zur Gruppe der ,,sporadischen
Kinoganger“ mit einer Besuchsintensitat von einem Besuch in 2008. Diese Gruppe

besuchte sehr viel haufiger deutsche Filme (39 Prozent) als die anderen Kinoganger.
e Generell sank auch in 2008 mit zunehmendem Alter die Haufigkeit der Kinobesuche.

e Die 20 bis 29 Jahrigen sind weiterhin die aktivsten Kinobesucher. Sie stellten 2008
36 Prozent der ,,intensiven Kinoganger* mit mehr als 7 Besuchen in 2008.

e Der Anteil der ,,intensiven* Kinoganger geht seit 2002 weiterhin zurtck. Dies zeigt sich
besonders deutlich bei den Twens. Auch wenn die Besuchsintensitat der 20 bis 29
Jahrigen mit 6,1 Besuchen pro Kopf in 2008 weiterhin am Hochsten war und im Vergleich
zum Vorjahr leicht zunahm, so sank sie doch im Lauf der letzen 8 Jahre um 1,5 Besuche.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Kinobesucher | - soziodemografisch und kinospezifisch
Reichweiten und Intensitaten

Kinobesucher Il - filmspezifisch

Analyse des deutschen Films

Anhang

OO
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Kinobesucher 11

Alter der Besucher — Filmarten
Basis: Besuche in 2o

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59

Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

Hauptkategorien

| Spielfilm

O Dokumentarfilm

O Kinderfilm

11

129,4 Basis in Mio. Besuchen 29,5 34,9 21,7 21,4 10,9 11,0



Der Kinobesucher 2008 FE‘ —_—

Filmforderungsanstalt  German Feders! Film Bosed

Kinobesucher 11

Alter der Besucher — Genre
Basis: Besuche in 2o

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59

Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

Kategorien

B Action, Abenteuer
E Drama

O Fantasy

O Historienfilm

O Horror

O Komaddie 29
o5 22 23

O Musical/Musikfilm 25 24 21

B Science Fiction

7 O Thriller
O Dokumentarfilm
E Kinderfilm
129,4 Basis in Mio. Besuchen 29,5 34,9 21,7 21,4 10,9 11,0
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Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed

Kinobesucher 11

Filmgenre — Besuchsintensitaten und Geschlecht
Basis: Besuche in %

7x und

1x  2-3x  4-6x mehr Manner  Frauen

] Action [ | ACtion
B Drama E Drama
O Fantasy O Fantasy

O Historienfilm O Historienfilm

O Horror

O Horror

O Komodie o5
O Musical/ Musikfilm

O Komodie

O Musical/Musikfilm
O Science HAction

O Science Fiction

H
N
Ihmhh o
H
OIN © = N
HP

25
26
O Thriller, Krimi 9 5 O Thriller, Krimi
- 2
O Dokumentarfilm i 3 7 B Dokumentarfilm
B Kinderfilm 9 5 3 B Kinderfilm
B
13,2 29,1 32,5 54,6 Basis in Mio. Besuchen 59,5 69,9
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Kinobesucher 11
Alter der Besucher — Zeitpunkt des Besuchs (Top 50 Titel)

Basis: Besuche in 2o

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49
Jahre Jahre Jahre Jahre 50+ Jahre

B Woche 1 (Startwoche)
Woche 2

O Woche 3

O Woche 4

8 Woche 5

O Woche 6

B Woche 7-8

E Woche 9-12

B Woche 13 und spéater

Basis in Mio. Besuchen 29,5 34,9 21,7 21,4 21,9
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10 bis 19 Jahre 20 bis 29 Jahre 30 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50+ Jahre







Der Kinobesucher 2008

Kinobesucher 11

Verzehr — HOhe des Eintrittspreises
Basis: Besucher in %

bis 2.50 €

43%0

2.51 bis 3.50 €

46%0

3.51 bis 4.50 €

49%0

4.51 bis 5.50 €

47%

5.51 bis 6.50 €

48%0

6.51 bis 7.50 €

50%0

7.51 € und mehr

53%

Gesamt

49%0

Mit Zunahme des Eintrittspreises erhohen sich die durchschnittlichen Ausgaben fur
Verzehr. Die Zahl der Besucher, die Geld fur den Verzehr ausgeben, erhéht sich mit

Anstieg des Eintrittspreises.

-> Ein niedriger Eintrittspreis animierte auch 2008 nicht zu héheren Ausgaben.



Der Kinobesucher 2008 m‘ -

1 Saal 47%
2-3 Séle 51%
4-6 Sale 50%0
7+ Séale 49%

Gesamt 4990
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Kinobesucher 11

Verzehr — Wochentage
Basis: Besucher in 2o

Montag 46%0

Dienstag 42%

Mittwoch 46%0

Donnerstag 46%

Freitag 53%

Samstag 53%0

Gesamt 4990

Am Wochenende kaufen die Kinobesucher mehr Speisen und Getranke. Der niedrige
Eintrittspreis am Dienstag animierte auch in 2008 nicht zu erhéhten Ausgaben fur Verzehr -
eher im Gegenteil: hier besuchten die wenigsten Kinobesucher die Concession-Kassen.
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Filmforderungsanstalt  German Feders! Film Bosed

2004 2005 2006 2007

2003

2002

2000 2001

1999

in %o

Besuche i

Der Kinobesucher 2008
Kinobesucher 11
Eintrittspreis

Basis
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SRR
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11
9
15

fheieee
e
i

13
9
15

T E TR EE o)
SR

Bty
ey
bttt

7.00 €

14

11

17
7.50 €

11

6.00 €

is

51b
.51b

M bis 3.50 €
E3.51 bis4.50 €
04.51 bis5.00 €
05.01 bis5.50 €
is
6.01 bis 6.50 €
H 7.01 bis
B751+€

o5
O
g6

58

5,65 5,65 5,83 6,08 5,87 5,80 5,87 6,00 6,10 6,19

@ Eintrittspreis
(GfK-Panel)
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Kinobesucher 11

Eintrittspreis — Wochentage

Basis: Besuche in 2o

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed

40% 60%0 80% 100%
@-Preis
Montag 11 15 8 9 6 9 571€
Dienstag 19 17 14 6 o - 531€
Mittwoch 8 16 10 11 10 10 5,96 €
Donnerstag 18 12 13 9 11 6,11 €
Freitag 10 14 14 23 6,68 €
Samstag 15 15 13 27 6,81 €
Sonntag il 15 10 13 11 19 6,38 €
Gesamt 12 15 10 11 10 16 6,19€
B bis 3,50 € | 3,51 bis 4,50 € 04,51 bis 5,- €
05,01 bis 5,50 € 05,51 bis 6,- € 0 6,01 bis 6,50 €
06,51 bis 7,- € 0 7,01 bis 7,50 € 07,51 € und mehr
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1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

E Montag

B Dienstag

O Mittwoch

O Donnerstag
O Freitag

O Samstag

B Sonntag

63% < > 61%
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Kinobesucher 11

Ticket-Reservierung und Besuchsplanung
Basis: Besuche in %

B personlich im
Kino*

B telefonisch
2 per Internet

O keine Reser-
vierung

Ticket-Reservierung

2004 2005 2006 2007 2008

..

10 [| 2] 13

73 || 73 || 70

16

69

18

69

B am Tag des
Kinobesuchs im
Kino

E am Tag des
Kinobesuchs

O 1 Tag vorher

O fraher

FFA -

Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed

Besuchsplanung

2005 2006 2007 2008

15 15 13 12

17 17 18 7

49 52 50 53

Der Anteil an Internet-Reservierungen stieg auch in 2008 weiter an.
Knapp ein Drittel der Besuche werden weiterhin am Besuchstag entschieden.
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Kinobesucher 11
Filmbeginn und Begleitung

Basis: Besuche in 2o

Filmbeginn

2005 2006 2007 2008

B vor 17 Uhr

®17 Uhr

018 Uhr

019 Uhr

020 Uhr

45
=21 Uhr und 42 42 41

spater

11 10 10 10

Filmfarderungsanstalt  German Feders! Film Bosrd

Begleitung

2004 2005 2006 2007 2008

7 7 7 8 8

O ohne
Begleitung

93 93 93 92 92

O mit
Begleitung

Ins Kino ging man auch 2008 uberwiegend ab 20 Uhr und in Begleitung.
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Kinobesucher I
Filmbeginn — Altersgruppen

Basis: Besuche in 2o

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

20
22 26
33
3 |
.
.
21,7 21,4 10,9 11,0

W vor 17 Uhr

m17 Uhr

018 Uhr

019 Uhr

@ 20 Uhr

®E ab 21 Uhr

129,4 Basis in Mio. Besuchen 29,5 34,9
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Kinobesucher 11

Sources of Awareness 2008

Basis: Besuche in % ( mit Mehrfachnennungen)

Werbung im Fernsehen |

27,3

Filmvorschau/ Trailer im Kino |

25,6 |

Empfehlung von Freunden und Bekannten |

20,2 |

Berichte/ Kritiken in Zeitungen/ Zeitschriften |

16,2 |

Werbung/ Berichte/ Kritiken im Radio |

13,7 |

Plakate /Dekoration/ Werbung im Kino |

12,9|

Berichte/ Kritiken im Fernsehen |

10,0 |

Werbeanzeigen in Zeitungen/ Zeitschriften |

Kostenloses Kinoprogrammheft |

6,0]

Werbung im Internet

Berichte/ Beitrage im Internet (Artikel, Homepage, Chat)

E-Mail-Werbung/ Newsletter/ SMS-Werbung @,8

Andere Quellen |

8,4]

FFA -

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

2007

28,6
28,6
19,0
16,1
12,7
13,3
10,1
8,3
7,0
7.3
4,2
3,2
0,5
8,8

~Werbung im TV*, Filmvorschau/Trailer” und ,,Empfehlungen* waren auch im Jahr 2008
die wichtigsten Aufmerksamkeitsquellen fur den Kinobesuch.
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Kinobesucher 11

Sources of Awareness — Altersgruppen
Basis: Besuche in %0 (mit Mehrfachnennungen)

Werbung im Fernsehen

Filmvorschau/ Trailer im Kino

Empfehlungen von Freunden und Bekannten
Berichte/ Kritiken in Zeitungen/ Zeitschriften
Berichte/ Kritiken im Radio

Plakate/ Dekoration/ Werbung im Kino
Werbung/ Berichte/ Kritiken im Fernsehen
Werbeanzeigen in Zeitungen/ Zeitschriften
AuBenwerbung (Plakate u.d.)

Kostenloses Kinoprogrammheft

Werbung im Internet

Berichte/ Beitrage im Internet
E-Mail-Werbung/ Newsletter/ SMS-Werbung

Andere Quellen

10-19 20-29 30-39
Jahre Jahre Jahre
40 25 24
19 40 27
21 21 18
]7 : 13 17
15 j 11 15
16 : 13 13
] 7 j 10 ] 10
| Ig o
s [I7 |7
|« I IE
K o Ig
E It 4
0 1 1
M [J= []e

40-49
Jahre

L]

o I
N~ N o
o o

[ gy
©

50-59
Jahre

60 +
Jahre

FFA -

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd
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Kinobesucher 11

Sources of Awareness — TOP 4 deutsche Filme

Basis: Besuche in 2% (mit Mehrfachnennungen)

FFA -

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Keinohr- Unsere . Der E_‘:aader

Gesamt hasen Erde Die Welle Meinhof

Komplex
[ o7 Werbung im Fernsehen 31,8 25,7 18,6 18,8
[ 126 Filmvorschau, Trailer im Kino 18,6 12,8 25,8 18,9
|:| 20 Empfehlung von Freunden, Bekannten 44,7 27,9 24,3 14,4
I:I 16 Berichte, Kritiken in Zeitungen, Zeitschriften 10,4 20,8 16,5 34,6
Y Werbung, Berichte, Kritiken im Radio 19,7 14,6 16,1 26,5
I:I 13 Plakate, Dekoration, Werbung im Kino 7,9 6,7 12,2 9,4
l:l 10 Berichte, Kritiken im Fernsehen 13,4 23,7 14,7 26,1
l:l 8 Werbeanzeigen in Zeitungen, Zeitschriften 8,0 9,0 6,2 5,8
l:l 8 Kostenloses Kinoprogrammheft 2,7 3,3 3,2 2,5
D 6 AulRenwerbung 4,9 5,6 7,7 5,6
D 5 Werbung im Internet 2,4 3,3 2,2 2,2
D 4 Berichte, Beitrage im Internet 2,2 1,7 5,2 1,8
[l 1 E-Mail-Werbung, Newsletter, SMS-Werbung 0,2 0,1 0,4 0,6
I:I 8 Andere Quellen 4,7 6,1 16,3 8,9
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Kinobesucher 11

Sources of Awareness — TOP 4 internationale Filme
Basis: Besuche in 2% (mit Mehrfachnennungen)

FFA -

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

James Bond
Gesamt Madagascar SSZntEuI :ﬂ Mi/l?ar?a Hancock
Trost
I:| 27 Werbung im Fernsehen 49,9 40,8 30,9 41,2
|:| 26 Filmvorschau, Trailer im Kino 31,5 24,9 18,3 29,9
|:| 20 Empfehlung von Freunden, Bekannten 13,5 12,6 22,9 19,6
|:| 16 Berichte, Kritiken in Zeitungen, Zeitschriften 5,5 16,0 17,4 6,2
Y Werbung, Berichte, Kritiken im Radio 12,8 26,4 18,1 17,7
I:I 13 Plakate, Dekoration, Werbung im Kino 16,0 9,3 12,9 13,6
|:| 10 Berichte, Kritiken im Fernsehen 53 17,8 10,4 10,9
|:| 8 Werbeanzeigen in Zeitungen, Zeitschriften 7,8 7,3 9,9 57
I:I 8 Kostenloses Kinoprogrammheft 3,1 2,6 3,4 3,5
|:| 6 AuRenwerbung 8,7 6,8 6,7 7.9
|:| 5 Werbung im Internet 4,5 4,0 2,5 5,4
|:| 4 Berichte, Beitrage im Internet 1,0 2,4 0,9 4,0
I] 1 E-Mail-Werbung, Newsletter, SMS-Werbung 0 0,7 0,4 0,6
g Andere Quellen 7,3 5,9 6.8 4.4
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FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Kinobesucher 11

Besuchsgrund 2008

Basis: Besuche in 2% (mit Mehrfachnennungen)

2007
Thema und Story 52,3 49,1
Mit anderen etwas unternehmen 26,3 25,2
Wunsch der Begleitperson(en) 24,2 24,5
Schauspieler 20,2 19,3
Film ist ein_e Fortse_tzung, Teil 11.9 20,4

einer Serie

Film ist aktuelles Gesprachsthema 11,5 8,8
Special Effects, Animation 6,1 8,2
Erreichbarkeit des Kinos 5,0 5,0
Film war eine Sneak Preview E) 2,4
Sonstiges 10,6 9,5

»Thema und Story*“ war auch 2008 das wichtigste Auswahlkriterium fur einen Film. ,,Film als
Fortsetzung/ Teil einer Serie* hingegen spielte eine wesentlich kleinere Rolle als im Vorjahr.
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Kinobesucher 11

Besuchsgrund — Altersgruppen

Basis: Besucher in 2% (mit Mehrfachnennungen)

Thema und Story

Mit anderen etwas unternehmen

Wunsch der Begleitperson(en)

Schauspieler

Film ist eine Fortsetzung, Teil einer Serie

Special Effects, Animation

Film ist aktuelles Gesprachsthema

Erreichbarkeit des Kinos

Sneak Preview

10-19
Jahre

47

33

22

20-29 30-39 40-49
Jahre Jahre Jahre
57 50

29 25 22
22 27 27
23 20 20
_‘ 15 —‘ 12 —‘ 12
| o L
| R .
]10 ]9 ]11

N

—
)]

e
al

FFA -

Filmférderungsanstalt  German Federal Film Bosed

50-59
Jahre

60+
Jahre

48
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Kinobesucher 11

Besuchsgrund — Top Titel 2008

Basis: Besuche (mit Mehrfachnennungen)

Keinohrhasen

Mamma Mia!

James Bond 007: Ein
Quantum Trost

Unsere Erde

Madagascar 2

Indiana Jones u. das Kénig-

reich des Kristallschadels
Hancock

Wall-E - Der Letzte raumt
die Erde auf

Der Baader Meinhof
Komplex

The Dark Knight

Keinohrhasen

Hancock

Mamma Mia!

I Am Legend

The Dark Knight

Burn after reading - Wer
verbrennt sich

Indiana Jones u. das Konig-
reich des Kristallschadels

Das Beste kommt zum
Schluss

Kirschbliten - Hanami

James Bond 007: Ein
Quantum Trost

Wall-E - Der Letzte raumt
die Erde auf

James Bond 007: Ein
Quantum Trost

Madagascar 2
The Dark Knight
Kung Fu Panda
Hancock

10.000 BC

Iron Man

Unsere Erde

Indiana Jones u. das Konig-
reich des Kristallschadels

Mamma Mial!

Keinohrhasen

Wall-E - Der Letzte raumt

die Erde auf

Kung Fu Panda
Madagascar 2
Unsere Erde

Hancock

James Bond 007: Ein
Quantum Trost

The Dark Knight

Horton hort ein Hu!

FFA -

Keinohrhasen

James Bond 007: Ein
Quantum Trost

Unsere Erde

Der Baader Meinhof
Komplex

Mamma Mia!
Die Welle

The Dark Knight

Sex and the City - The
Movie

Indiana Jones u. das Kénig-
reich des Kristallschadels
Wall-E - Der Letzte raumt
die Erde auf

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd
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Kinobesucher 11

Besuchsgrund — Top 4 deutsche Filme
Basis: Besuche in 2% (mit Mehrfachnennungen)

Filmforderungsanstalt

Der
Gesamt KEZ'SZT_ Ugfcze Die Welle hl/?zs\dhec:f
Komplex
52 Thema und Story 45,9 70,5 79,3 82,9
26 Mit anderen etwas unternehmen 27,8 17,3 21,3 13,4
24 Wunsch der Begleitperson(en) 19,9 21,1 16,7 17,6
20 Schauspieler 45,8 0,9 16,6 12,1
j 12 Film ist eine Fortsetzung, Teil einer Serie 0,0 0,1 0,2 0,2
j 11 Film ist aktuelles Gesprachsthema 22,5 26,7 21,9 32,4
:| 6 Special Effects, Animation 0,0 6,5 0,0 0,7
:I 5 Erreichbarkeit des Kinos 3,6 4,7 2,1 2,2
] 2 Sneak Preview 0,2 0,1 0,5 0,3
j 11 Sonstiges 8,7 12,2 13,8 9,3

German Fedderal Filen Bosed
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Kinobesucher 11

Besuchsgrund — Top 4 internationale Filme
Basis: Besuche in 2% (mit Mehrfachnennungen)

FFA -

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

James Bond
Gesamt
Trost
52 Thema und Story 25,5 45,7 66,2 44,0
26 Mit anderen etwas unternehmen 27,8 17,2 25,3 27,4
24 Wunsch der Begleitperson(en) 29,9 15,9 23,5 24,2
20 Schauspieler 0,2 11,9 26,8 53,9
j 12 Film ist eine Fortsetzung, Teil einer Serie 58,1 39,6 0,1 0,0
[]11 Film ist aktuelles Gesprachsthema 4,3 26,1 15,6 9,0
] 6 Special Effects, Animation 13,5 14,4 0,9 10,6
:| 5 Erreichbarkeit des Kinos 2,8 3,3 4,3 3,0
] 2 Sneak Preview 0,2 0,2 0,5 0,3
j 11 Sonstiges 5,7 5,2 13,1 9,3
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Filmfarderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Kinobesucher 11
Filmbewertung Top 50 Titel — Altersgruppen

Basis: Besuche nach GfK-Panel

Willkommen bei den

Keinohrhasen 1,32 Keinohrhasen 1,25 Kirschbliten - Hanami 1,26 Schitis 1,26 Drachenlaufer 1,26
Mamma Mia! 1,32 The Dark Knight 1,40 Keinohrhasen 1,28 Mamma Mia! 1,39 Nordwand 1,27
The Dark Knight 1,38 Mamma Mia! 1,45 Mamma Mia! 1,37 Kirschbliten - Hanami 1,43 Unsere Erde 1,30
Die rote Zora 1,38 Love Vegas 1,46 \S/\(lzlrI]III:i(;mmen bl Ehn 1,40 Die Welle 1,45 Kirschbliten - Hanami 1,31
Sommer 1,39 Die Welle 1.47 Das Beste kommt zum 1.41 Die Geschichte vom 1,45 Wlll'k_ommen bei den 1.45
Schluss Brandner Kaspar Sch'tis
G ) e Wali-E - Der Letzte Das Beste kommt zum
Chipmunks - Der 1,4 . . 1,48 Unsere Erde 1,48 Keinohrhasen 1,48 1,51
. . raumt die Erde auf Schluss
Kinofilm
ngr_l School Musical 3: 1,42 Sex _and the City - The 1,51 Das Lacheln der 1,49 Das Beste kommt zum 1,49 Saint Jaql.J.e_s - Pilgern 1,51
Senior Year Movie Sterne Schluss auf Franzosisch
Die Chroniken von
Narnia - Prinz Kaspian 1,42 D2SBestekommtzum , o, NoCountryforOld 5, Bggmmar 1,51 Der Rote Baron 1,53
R Schluss Men
von Narnia
Der Krieg des Charlie i Eenien vem
Frontalknutschen 1,42 Unsere Erde 1,57 Wilson g 1,51 Narnia - Prinz Kaspian 1,52 Mamma Mia! 1,56
von Narnia
Die Chroniken von . .
Love Vegas 1,44 Narnia - Prinz Kaspian 1,60 ST A T ClL7 =it 1,52 Australia 1,53 Sl Wi 1,59

Movie Taucherglocke

von Narnia
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Key Facts zum Kinobesucher 11
filmspezifisch

e Komaddien, Action-/Abenteuerfilme und Dramen zogen im Jahr 2008 die meisten
Zuschauer ins Kino. Dabei waren Dramen, aber auch Dokumentarfilme wie Urnsere
Erde, besonders bei den Kinogangern ab 50 Jahren beliebt.

e Die durchschnittlichen Ausgaben fur den Verzehr stiegen mit dem Alter der Besucher.
Dabei wurde in Kinos mit héheren Eintrittspreisen auch in 2008 proportional mehr
fur den Verzehr ausgegeben. Kinos mit 2 bis 6 Salen hatten durchschnittlich die

meisten Besucher an den Concession-Kassen.

e Drei Viertel der Twens sahen sich Filme ab 20 Uhr an, jeder Dritte der Uber 60 Jahrigen
hingegen bevorzugte einen Filmbeginn vor 17 Uhr.

e 61 Prozent aller Kinobesuche fanden auch in 2008 von Donnerstag bis Sonntag statt.

e . Werbung im Fernsehen* (27 Prozent) und ,,Filmvorschau/ Trailer” (26 Prozent) waren
2008 die wichtigsten Aufmerksamkeitsquellen. Danach folgte die ,,Empfehlung durch
Freunde, Bekannte und Verwandte* mit 20 Prozent.

e ,Thema und Story*“ waren auch 2008 mit 52 Prozent der haufigste Besuchsgrund.
Insbesondere die deutschen Filme Unsere Erde, Die Welle und Der Baader Meinhof
Komplex konnten ihre Besucher uberdurchschnittlich viel durch ihre Themen und

Stories gewinnen.
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Kinobesucher | - soziodemografisch und kinospezifisch
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Anhang
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2004 2005 2006 2007 2008

O Deutsche
Produktionen

O Internationale
Produktionen

129

Mio. Besuche 157
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Analyse des deutschen Films

Nationale Produktionen im europaischen Vergleich
Basis: Besuche in %6 (aul3er UK), Européische Audiovisuelle Informationsstelle

NN L7 I
Il == 11 E=

I
Frankreich UK Italien Deutschland Spanien
14
46
O Nationale
Produktionen
86
O Internationale
73
Produktionen 69 a
54
Vgl. 08707 +9 %0 +3 % -3 % +8 % +1 %
Mio. Besuche 189 164 112 129 108
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Analyse des deutschen Films

Marktentwicklung

Basis: Besuche und Umsatz (GfK-Panel)

GESAMT

Deutsche
Produktionen

US-amerikanische
Produktionen

Andere
Produktionen

2006 2007
Mio. Besuche 135 124
Umsatz in Mio. € 807 755
Mio. Besuche 34 25
Umsatz in Mio. € 203 143
Mio. Besuche 88 85
Umsatz in Mio. € 533 532
Mio. Besuche 13 14
Umsatz in Mio. € 71 80

2008 08 vs. 07

128

789

34

208

79

493

14

88

3%

5%

36%0

45%0

-7%

-7%

0%

10%o

FFA -

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd
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Deutsche Internationale
Produktionen Produktionen

Z

B unter 1.999 EW*

B 2.000 - 19.999 EW*

020.000 - 99.999 EW*

0 100.000 - 499.999 EW*

@ 500.000+ EW*

34,8 Basis in Mio. Besuche 94,6
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Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Alter im Zeitverlauf
Basis: Besuche in 20

Deutsche Produktionen Internationale Produktionen

2006 2007 2008 2006 2007 2008

B 10 bis 19 Jahre
B 20 bis 29 Jahre
O 30 bis 39 Jahre

0 40 bis 49 Jahre
O 50 bis 59 Jahre
B 60+ Jahre 18 19 17
16
18 17
i 14 16 17
9 10
36 35 37 @ Alter 32 32 32
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Gesamt* 10-19 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60+ Jahre
O Deutsche Produktionen I
O Internationale Produktionen
129,4 Basis in Mio. Besuchen 29,5 34,9 21,7 21,4 10,9 11,0

* dt. Marktanteil inkl. Koproduktionen laut GfK-Panel -
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Gesamt* 1x 2X-3X 4x-6X X+

= Deutsche Produktionen
“ Internationale Produktionen

129,4 Basis in Mio. Besuchen 13,2 29,1 32,5 54,6

* dt. Marktanteil inkl. Koproduktionen laut GfK-Panel -
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~—

Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Anzahl der Sale

Basis: Besuche in 26

Deutsche
Produktionen

11

23

46

34,8

B 1 Saal

B 2 oder 3 Sale

O 4 bis 6 Sale

O 7 + Sale

Basis in Mio. Besuche

Internationale
Produktionen

23

55

94,6

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed
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Filmférderungsanstalt  German Federal Film Bosed

Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Zeitpunkt des Besuchs
Basis: Besuche in %

Deutsche Produktionen Internationale Produktionen

2005 2006 2007 2008 2005 2006 2007 2008
e ® Woche 1 (Startwoche)
® Woche 2
Woche 3
Woche 4
Woche 5
12 Woche 6
11 8 Woche 7-8 14 15
11 15 15
10 8 7 Woche 9-12
° ® Woche 13 und spater 9 10
5 10
4 10 0
6 6 7
6
4 9 6 4 4 n
= I = £ E E
3 3
7] - 4 3
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Deutsche Produktionen Internationale Produktionen
2007 2008 2007 2008

@ Note 1 (hervorragend)

O Note 2 (gut)

\AIANINAYr Ay +)
Lvveinyci yuyy

O
brd
&
~+
m
w
-

O Note 4 (nicht empfehlenswert)

1,74 1,62 @ Bewertung 1,75 1,78
(Gesamt 1,74)
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Gesamt

A
s
T
.
e
R T
s
==
—

deutsche
Produktionen

internationale
Produktionen

Thema und Story

Mit anderen was unternehmen

Wunsch der Begleitperson(en)

Schauspieler

Filmist eine Fortsetzung, Teil einer Serie

Filmist aktuelles Gespréachsthema

Special Effects, Animation

Erreichbarkeit des Kinos

Film war ein Sneak Preview

Sonstiges
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Gesamt

I——
IEze
e
e
RETI
s
o
e
s
[y 0000000
[
I I
e

deutsche
Produktionen

internationale
Produktionen

Werbung im Fernsehen

Filmvorschau, Trailer im Kino

Empfehlung von Freunden, Bekannten

Berichte, Kritiken in Zeitungen, Zeitschriften

Werbung, Berichte, Kritiken im Radio

Plakate, Dekoration, Werbung im Kino

Berichte, Kritiken im Fernsehen

Werbeanzeigen in Zeitungen, Zeitschriften

AuRenwerbung (Plakate und &hnliches)

Kostenloses Kinoprogrammheft

Werbung im Internet

Berichte, Beitrage im Internet

E-Mail-Werbung, Newsletter, SMS-Werbung

Andere Quellen
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Filmfrderungsanstalt  German Feders!

Key Facts zur Analyse des deutschen Films

e Deutsche Produktionen erreichten 2008 die Rekordmarke von 27 Prozent Marktanteil. Auch Frankreich und
UK konnten im Jahr 2008 mehr Besucher fur ihre einheimischen Filme gewinnen.

e Die besseren Besucher- und Umsatzzahlen 2008 sind in erster Linie auf deutsche Filme zurickzufuhren.
Wahrend die US-amerikanischen Filme weniger Besucher und Umsatz als im Vorjahr fur sich gewinnen
konnten, erreichten die deutschen Produktionen 2008 laut GfK-Panel 9 Mio. bzw. 36 Prozent mehr Besucher
und 65 Mio. bzw. 45 Prozent mehr Umsatz als 2007.

e Das Interesse am deutschen Film steigt mit zunehmendem Alter. Knapp die Halfte (49 Prozent) aller Besuche
der Generation 60+ in 2008 entfielen auf deutsche Produktionen.

e Das Durchschnittsalter der Besucher deutscher Filme lag mit 37 Jahren Uber dem Gesamtdurchschnitt von
33 Jahren.

e Deutsche Filme wurden 2008 insbesondere von den sporadischen Kinogangern (1 Besuch pro Jahr) und den
Kinogangern mit 2 bis 3 Besuchen in 2008 gesehen.

* 46 Prozent der deutschen Filme wurden mit ,,hervorragend* bewertet. Ihre Durchschnittsnote von 1,62
lag damit Gber der Gesamtnote aller Filme (1,74).

e Deutsche Filme waren in 2008 ,,aktuelles Gesprachsthema* und konnten dadurch 18 Prozent ihrer Besucher
gewinnen. Dabei wurden die meisten Besucher deutscher Filme durch ,,Empfehlungen von Freunden und
Bekannten“ und ,,Werbung im Fernsehen* (24 Prozent) auf die Filme aufmerksam. Dabei spielten bei den
deutschen Filmen auch ,,.Berichte und Kritiken* in allen Medien eine wichtigere Rolle als bei den
internationalen Produktionen.

Fitem Bowed
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Anhang

Eintrittskarten nach Altersgruppen
Entwicklung 1995 - 2008

Der Kinobesucher 2008

FFA -

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Mio. Eintrittskarten

Deutsche... 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
unter 10 Jahre 9,4 5,9 8,5 8,4 10,1 9,2 7,1 7,2 6,1 7,1 6,4 6,5 6,3 6,6
10 bis 15 Jahre 6,8 6,5 7,3 8,2 10,1 9,0 15,8 13,9 11,3 12,3 10,1 12,4 11,4 12,5
16 bis 19 Jahre 19,7 21,7 20,9 16,4 154 19,9 18,4 19,7 18,5 17,4 16,6 14,8 13,2 13,1
20 bis 24 Jahre 25,2 294 30,0 29,4 30,2 30,1 27,6 26,7 25,2 251 17,8 18,9 17,7 17,3
25 bis 29 Jahre 19,0 20,5 20,4 20,2 20,5 21,3 19,0 17,3 14,2 14,1 12,5 12,8 12,3 12,9
30 bis 39 Jahre 15,9 17,9 20,0 24,7 25,4 24,7 36,9 31,2 26,1 28,2 21,7 22,3 20,1 18,7
40 bis 49 Jahre 8,1 9,2 11,0 14,1 12,9 13,7 20,9 19,0 16,9 20,0 154 18,1 17,6 18,5
50 bis 59 Jahre 5,6 6,3 7,1 8,5 6,2 6,7 8,2 8,1 8,8 10,0 7,8 9,1 8,2 9,5
60 Jahre u. &. 3,2 2,0 3.4 4,6 3,5 4,0 7,5 6,1 8,0 8,3 7,5 8,9 7,8 9,5
gesamt 1129 119,4 128,6 1345 | 134,3 | 138,6 161,4 149,1 135,2 142,7 115,7 123,8 114,6 118,6
nachrichtlich:

Auslander 11,6 13,6 14,6 14,3 14,6 13,9 16,3 14,8 13,8 14,0 11,6 12,9 10,8 10,8
Gesamtbevolk. 124,5 133,0 143,2 148,8 | 148,9 | 1525 177,7 163,9 149,0 156,7 127,3 136,7 1254 1294
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Anhang

Eintrittskarten nach Geschlecht
Entwicklung 1995 - 2008

FFA -

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Deutsche Mio. Eintrittskarten

ab 10 Jahren 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
mannlich 52,1 58,2 62,0 64,1 62,2 66,4 84,1 73,1 66,3 66,1 53,1 55,1 52,5 51,5
weiblich 51,4 55,2 58,0 62,1 62,0 63,0 70,4 68,8 62,7 69,5 56,2 62,1 55,8 60,5
gesamt 103,5 | 1134 | 120,21 | 126,2 | 124,2 | 1294 | 1545 | 1419 | 129,1 | 1356 | 109,3 | 117,2 | 108,3 | 112,0
nachrichtlich:

dt. Kinder u. 10 J. 9,4 5,9 8,5 8,4 10,1 9,2 7,1 7,2 6,1 7,1 6,4 6,5 6,3 6,6

Auslander 11,6 13,6 14,6 14,3 14,6 13,9 16,3 14,8 13,8 14,0 11,6 12,9 10,8 10,8
Gesamtbevolk. 1245 | 132,9 | 143,1 | 148,9 | 149,0 | 1525 | 177,9 | 163,9 | 149,0 | 156,7 | 127,3 | 136,7 | 1254 | 129,4
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FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Anhang

Eintrittskarten nach Ortsgrof3en
Entwicklung 1995 - 2008

Deutsche ab 10 J. Mio. Eintrittskarten

in Orten mit ... 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
unter 20 Tsd. Einw. 36,7 40,3 42,1 44,1 40,8 44.8 60,2 56,8 50,0 51,8 44,0 48,6 42,0 43,5
20 bis 100 Tsd. Einw. 26,7 28,8 31,8 30,4 29,2 30,8 37,0 32,2 30,5 34,6 28,3 30,6 27,5 29,3

100 bis 500 Tsd. Einw. 21,6 24,6 26,2 28,8 29,2 27,9 29,4 27,0 24,1 24,2 20,0 20,7 18,5 18,4

mind. 500 Tsd. Einw. 18,5 19,7 20,0 22,9 25,0 25,9 27,8 25,9 24,5 25,0 23,4 23,9 20,3 20,8

gesamt 103,5 | 113,4 | 120,1 | 126,2 | 124,2 | 129,4 | 154,4 | 1419 | 129,1 | 135,6 | 115,7 | 123,8 | 108,3 | 112,0

nachrichtlich:

dt. Kinder u. 10 J. 9,4 59 8,5 8,4 10,1 9,2 7,1 7,2 6,1 7,1 6,4 6,5 6,3 6,6
Ausléander 11,6 13,6 14,6 14,3 14,6 13,9 16,3 14,8 13,8 14,0 11,6 12,9 10,8 10,8
Gesamtbevdlk. 1245 | 1329 | 143,1 | 1489 | 1490 | 1525 | 1779 | 163,9 | 149,0 | 156,7 | 127,3 | 136,7 | 1254 | 129,4
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Anhang

Eintrittskarten nach Berufsgruppen

Entwicklung 1995 - 2008

FFA -

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Mio. Eintrittskarten

Deutsche 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
Kinder unter 10 J. 9,4 59 8,5 8,4 10,1 9,2 7,1 7,2 6,1 7,1 6,4 6,5 6,3 6,6

Schiiler, Studenten 43,8 43,1 48,5 43,2 41,4 42,7 46,4 43,9 38,1 40,6 36,9 35,9 32,9 34,6
Lehrlinge 11,2 12,2 11,5 7,9 8,1 11,0 8,4 7,9 6,7 7,9 8,6 7,3 7,8 7,0

Arbeiter 5,3 7,7 7,1 9,3 9,1 9,4 14,7 11,8 8,9 8,9 6,9 7,5 7,7 6,8

Angestellte 24,7 28,7 29,1 38,4 40,9 43,5 53,0 50,4 46,8 48,3 38,9 40,1 36,9 39,0
Beamte 6,0 7,7 7,0 7,9 6,5 6,8 9,7 8,5 7,5 8,0 6,0 6,0 6,0 6,5

Selbststandige 1,8 2,5 2,3 4,0 31 2,8 4,8 4,2 4,0 4,2 4,5 4,5 3,7 3,6

Hausfrauen 3,9 45 6,3 6,3 5,2 5,0 5,2 4,1 4,2 3,2 2,7 3,3 2,4 2,2

Rentner usw. 6,7 7,0 8,4 9,2 10,0 8,1 12,4 11,2 12,7 14,5 11,2 12,7 10,9 12,3
gesamt 1129 | 119,3 | 1285 | 134,6 | 1344 | 138,6 | 161,6 | 149,1 | 135,2 | 142,7 | 115,7 | 123,8 | 114,6 | 118,6
nachrichtlich:

Auslander 11,6 13,6 14,6 14,3 14,6 13,9 16,3 14,8 13,8 14,0 11,6 12,9 10,8 10,8
Gesamtbevolk. 1245 | 132,9 | 143,1 | 148,9 | 149,0 | 152,55 | 177,9 | 163,9 | 149,0 | 156,7 | 127,3 | 136,7 | 1254 | 129,4
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FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Anhang

Eintrittskarten nach Haushaltsgrof3e
Entwicklung 1995 - 2008

Deutsche ab 10 J. Mio. Eintrittskarten

in Haushalten mit... 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
1 Person 254 29,5 30,9 32,3 33,9 33,8 35,2 31,1 27,8 31,4 28,0 26,5 23,7 26,0
2 Personen 15,9 19,4 21,5 24,0 25,8 24,0 31,6 29,3 29,2 30,8 24,8 27,2 24,5 26,7
3 Personen 22,5 24,2 25,2 25,5 22,6 254 30,6 28,3 26,0 28,1 23,3 26,1 23,6 22,8
4 Personen 28,8 29,6 31,1 32,3 31,2 34,2 42,9 39,8 35,8 32,8 30,1 33,5 27,5 27,6
5 Personen u.m. 10,8 10,7 11,4 12,1 10,8 12,0 14,2 13,5 10,2 12,5 9,6 10,4 9,0 8,9
gesamt 103,5 | 1134 | 120,1 | 126,2 | 124,2 | 129,4 | 1545 | 1419 | 129,12 | 135,6 | 115,7 | 123,8 | 108,3 | 112,0
nachrichtlich:
dt. Kinder unter 10 J. 9,4 5,9 8,5 8,4 10,1 9,2 7,1 7,2 6,1 7,1 6,4 6,5 6,3 6,6
Auslander 11,6 13,6 14,6 14,3 14,6 13,9 16,3 14,8 13,8 14,0 11,6 12,9 10,8 10,8
Gesamtbevdlk. 124,5 | 132,9 | 143,1 | 148,9 | 149,0 | 152,5 | 177,9 | 163,9 | 149,0 | 156,7 | 127,3 | 136,7 | 125,4 | 129,4
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Anhang

Eintrittskarten nach Haushaltsnettoeinkommen
Entwicklung 1995 - 2008

FFA -

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Deutsche ab 10 J. Mio. Eintrittskarten

in Haushalten mit... 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
unter 750 € 14,3 15,6 17,9 15,7 13,1 12,0 11,4 7,0 6,5 7,2 6,4 6,4 5,7 5,7
750 bis 1499 € 22,0 26,5 26,4 29,8 28,5 30,4 29,7 22,0 20,8 24,5 19,8 21,0 18,3 18,9
1500 bis 2249 € 32,0 33,7 36,0 37,9 37,2 37,2 45,0 36,6 33,0 33,8 29,0 31,1 28,2 28,2
2250 € und mehr 35,2 37,6 39,8 42.8 45,5 49,7 68,3 76,4 68,7 70,0 54,1 65,2 56,1 59,2
gesamt 103,5 | 113,4 | 120,12 | 126,2 | 124,3 | 129,3 | 154,4 | 141,9 | 129,1 | 1356 | 109,3 | 123,8 | 108,3 | 112,0
nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 9,4 5,9 8,5 8,4 10,1 9,2 7,1 7,2 6,1 7,1 6,4 6,5 6,3 6,6
Auslander 11,6 13,6 14,6 14,3 14,6 13,9 16,3 14,8 13,8 14,0 11,6 12,9 10,8 10,8
Gesamtbevolk. 1245 | 132,9 | 143,1 | 148,9 | 149,0 | 152,5 | 177,9 | 163,9 | 149,0 | 156,7 | 127,3 | 136,7 | 1254 | 1294
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Winschen Sie weitere Details zur Demografie der Kinobesucher

bzw. zu kinospezifischen Merkmalen, kdnnen Sie sich gern an uns wenden.

Filmforderungsanstalt
- German Federal Film Board -
Grol3e Prasidentenstral3e 9
10178 Berlin

Tel.: 030/ 27577 -0
Fax: 030/ 27 577 - 111
E-Mail: presse@ffa.de

Weitere Informationen, Studien und Marktdaten erhalten Sie unter

www.ffa.de
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