FEA---

Filmférderungsanstalt  German Federal Film Board

Kinobesucher*innen 2024

Strukturen und Entwicklungen auf Basis von YouGov Shopper

MAI 2025



FEA -

VORWORT

Seit mittlerweile tiber 30 Jahren veroffentlicht die FFA ihre Studien tber die Struktur des Kinobesuchs und die Entwicklung im
Besucher*innenverhalten. Seit 2004 werden die Zahlen in Form einer Prasentation herausgegeben. Die vormals getrennten
Auswertungen zum allgemeinen Kinobesuch, dem Kinobesuch deutscher und 3D-Filme werden dabei zusammengefasst.
Erganzend dazu erfolgen Analysen hinsichtlich soziodemografischer Merkmale sowie eine Betrachtung einzelner kino- und
filmspezifischer Informationen.

Die Studie Kinobesucher*innen stitzt sich auf die Daten von YouGov Shopper, dessen Ergebnisse die FFA im Hinblick auf die
filmwirtschaftlichen Daten ausschlieRlich erworben hat. Das Panel umfasst 20.000 Teilnehmer*innen (brutto) und steht
reprasentativ flir die deutsche Bevolkerung ab 10 Jahren. Nicht erfasst werden durch das Panel Kinder unter 10 Jahren,
auslandische Blirger*innen sowie Personen, die standig auf Reisen sind oder deren Bewegungsfreiheit voribergehend
eingeschrankt ist.

Aufgrund von kontinuierlichen Qualitatskontrollen kdnnen sich vereinzelt Vergangenheits-Werte im Vergleich zu Publikationen in
den Vorjahren in sehr geringem Mal3e andern.

Aus rechentechnischen Griinden kénnen in den Grafiken und Texten Rundungsdifferenzen (€, % usw.) auftreten.
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YOUGOV SHOPPER — METHODENSTECKBRIEF

Befragungsinhalt Befragungsmethode

Erfassung aller Kinobesuche von deutschen Schriftlich (ca. 80 % online, ca. 20 % Paper and
Privatpersonen ab 10 Jahren. In die Abfrage sind Pencil) in Form eines Tagebuchs, das von den

Kinder unter 10 Jahren Uber die Begleitpersonen Panelteilnehmer*innen selbst kontinuierlich gefiihrt
inkludiert. wird.

Hochrechnung Stichprobe

Die Ergebnisse werden auf die Grundgesamtheit Kontinuierliches Konsument*innenpanel von 20.000
(Stand Januar 2024: 65,7 Mio.) der deutschen (brutto) deutschen Einzelpersonen ab 10 Jahren

Bevélkerung ab 10 Jahre hochgerechnet. (Stand Januar 2024).
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

KEY FACTS ZUM KINOMARKT IM ZEITVERLAUF

- Ausgaben in Mio. € - Absatz in Mio. Tickets - @ Ticketpreis in €

-.II III

2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024

- Besuchende in Mio. Personen - @ Besuchsintensitat in T|ckets

Besuchendenreichweite in %

32

2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

DER KINOMARKT AUF EINEN BLICK 2024
Basis: Umsatz in Mio. €/Tickets in Mio./Verdanderung 2024 vs. 2023 in %

Kinomarkt gesamt
856 Mio. € (-8 %)

86 Mio. Tickets (-6 %)

2D 3D
783 Mio. € (-1 %) 73 Mio. € (-48 %)
80 Mio. Tickets (-2 %) 6 Mio. Tickets (-43 %)

Deutsche Produktion US-Produktion EU-/sonstige int. Produktion
163 Mio. € (-21 %) 538 Mio. € (-12 %) 155 Mio. € (+36 %)

17 Mio. Tickets (-22 %) 52 Mio. Tickets (-8 %) 16 Mio. Tickets (+32 %)

Top Titel — Altersgruppen 2024 (Basis: Tickets)

10-19 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60+ Jahre

Alles steht Kopf 2 Deadpool & Wolverine Alles steht Kopf 2 Alles steht Kopf 2 Ich - Einfach unverbesserlich 4 Alter weiBer Mann

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

AUSGABEN IM ZEITVERLAUF

Durchschnittliche Ausgaben im Kino

durchschnittlicher Eintrittspreis pro Kinoticket It. FFA: 8,35 € 8,87 € 9,26 € 9,71 € 9,64 € -0,8%
durchschnittlicher Eintrittspreis pro Kinoticket It. YouGov!: 8,74 € 9,44 € 9,71 € 10,15 € 9,99 € -1,6 %
durchschnnlttllche Ausgaben pro Kinoticket (exkl. Kinotickets ohne 793 € 9,10 € 9,54 € 11,56 € 11,48 € 0,7%
Verzehr) flr Verzehr It. YouGov:

durchschnittliche Gesamtausgaben pro Kinoticket It. YouGov!: 13,39 € 15,57 € 16,27 € 17,55 € 17,21 € -1,9%

e Anhand der Ticket- und Umsatzmeldungen der Filmtheater an die FFA ergab sich fiir das Jahr 2024 ein durchschnittlicher Eintrittspreis von 9,64 Euro.

e Der von der YouGov ermittelte Eintrittspreis lag mit 9,99 Euro erneut hoher, da hier u.a. Kinder unter 10 Jahren, die meist PreisermafRigungen erhalten, nicht
bericksichtigt wurden.

Quelle: FFA und YouGov Shopper; n 2024 = 11.148. 8
1 Ohne Auslander*innen und Kinder unter 10 Jahren, Eintrittspreise und Ausgaben fiir den Verzehr beziehen sich auf Bruttobetrage.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

ZUSAMMENFASSUNG

Riickgang im Vergleich zum Vorjahresniveau bei Ausgaben, Tickets und Eintrittspreis:

Im Vergleich zu 2023 sinkt der Umsatz auf 856 Mio. Euro (-8 %), wahrend der Ticketpreis um 16 Cent auf 9,99 Euro (-2 %)
zurlickgeht. Es wurden insgesamt 85,7 Mio. Tickets verkauft, was rund 5,8 Millionen weniger sind als im Jahr 2023 (-6 %). Mit
leichtem Verlust ist das 2D-Segment recht stabil, die 3D-Filmproduktionen verzeichnen einen Umsatzriickgang von 48 Prozent im
Vergleich zum Vorjahr auf 73 Mio. Euro.

Riicklaufige Reichweite und leicht steigende Intensitat:

Die Zahl der Kinobesucher*innen sinkt im Jahr 2024 um 10 Prozent auf 18,9 Millionen, was einer ebenfalls riicklaufigen
Besuchendenreichweite von 29 Prozent entspricht. Gleichzeitig kann die Besuchsintensitat leicht gesteigert werden. Mit 4,5
Tickets pro Kinobesucher*in gehen die Kinobesucher*innen im Durchschnitt 4 Prozent haufiger ins Kino als im Jahr 2023.

Riickgang bei deutschen und US-Produktionen, positive Entwicklung bei EU- und internationalen Produktionen:

Die Ausgaben fiir deutsche Produktionen sinken um 21 Prozent und belaufen sich auf 163 Mio. Euro. Der Umsatz von US-
Produktionen in den deutschen Kinos verringert sich um 12 Prozent auf 538 Mio. Euro. Im Gegensatz dazu steigt der Umsatz der
EU- und sonstigen internationalen Produktionen mit einem Plus von 36 Prozent auf 155 Mio. Euro.
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Kinobesucher*innen | — soziodemografisch




FEA -

Kinobesucher*innen |

GESCHLECHT UND ALTER DER BESUCHER*INNEN IM ZEITVERLAUF

Basis: Tickets in %

Dt. Bevolkerung

20241 2020 2021 2022 2023 2024

- mannlich
B weiblich

47

53 52 52

17

21 22 B 10 bis 19 Jahre
| 20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
B 40 bis 49 Jahre
- 50 bis 59 Jahre
37,3 40,0 74,1 91,5 85,7 Basis in Mio. Tickets
40,8 38,9 39,6 39,1 39,7 @ Alter

Veranderungsraten in %
24 vs. 23

-6 %
-6 %

%
%
-9 %
-3 %
-11 %
+1 %

-
o 1
~

-6 %

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
1 Deutsche Bevolkerung ab 10 Jahren.
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Kinobesucher*innen | — soziodemographisch

ZUSAMMENFASSUNG

Riickgange in nahezu allen Altersgruppen und Geschlechtern:

Die Aufteilung nach weiblichen und mannlichen Kino-Besuchenden ist 2024 im Vergleich zum Vorjahr stabil und ist weiterhin

etwas weiblicher gepragt (52 % Frauen zu 48 % Mannern). Das Durchschnittsalter der Kinobesucher*innen steigt auf 39,7 Jahre
(2023: 39,1 Jahre).

Nahezu alle Altersgruppen verzeichnen Riickgange bei den Ticketverkaufen im Vergleich zum Jahr 2023 (-6 % insgesamt). Eine
Ausnahme bilden die tGber 60-Jahrigen, deren Ticketkaufe steigen um 1 Prozent. Die 10- bis 19-Jahrigen stellen auch 2024 mit
einem Anteil von 22 Prozent die bedeutendste Altersgruppe dar.

12
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Kinobesucher*innen Il — Reichweiten und Intensitaten
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Kinobesucher*innen Il

BESUCHER*INNENREICHWEITE UND BESUCHE PRO KOPF IM ZEITVERLAUF

Basis: Personen in Mio./Reichweite in %/Kinobesuche pro Person
B Besuchende in Mio. Personen

I Besuchendenreichweite in %

29,9 37 %)
25,0 25,0 246 25,7 ‘ - 1
21,0 v
19,3 18,9
I 15’4 15’2 I I I
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
4,5 4,7 4,7 4,1 4,4 2,4 2,6 3,8 43 4,5

@ Besuchsintensitat

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148. 14
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Kinobesucher*innen Il

REICHWEITENENTWICKLUNG — ALTERSGRUPPEN IM ZEITVERLAUF

Basis: Reichweiten innerhalb der Altersgruppen in %

—®— 10 bis 19 Jahre

—®— 20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre

—®— 40 bis 49 Jahre

—®— 50 bis 59 Jahre
60+ Jahre

ot

69

2015

2016

2017

2018

2019

2020

2021

2022

2023

2024

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Kinobesucher*innen Il

ENTWICKLUNG DER BESUCHSINTENSITAT — ALTERSGRUPPEN IM ZEITVERLAUF

Basis: Besuchsintensitat in Tickets/Person

—&— 10 bis 19 Jahre

—®— 20 bis 29 Jahre o~ 0 .
30 bis 39 Jahre ‘4.5
—e— 40 bis 49 Jahre «—" 43"4
—®— 50 bis 59 Jahre
60+ Jahre

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

BESUCHSHAUFIGKEIT IM ZEITVERLAUF

Basis: Personen in %

2019 2020

7
25,7 15,4
4,4 2,4

2021

15,2
2,6

2022

19,3
3,8

2023

21,0
4,3

2024

18,9
4,5

- 1x

" 2x bis 3x
B 4x bis 6x
" 7xund mehr

Basis in Mio. Personen
@ Tickets pro Person

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.

17



FEA--

Kinobesucher*innen Il

BESUCHSINTENSITAT — GESCHLECHT/ALTERSGRUPPEN 2024

Basis: Personen in %

Gesamt

- 1x

" 2x bis 3x
- 4x bis 6X
" 7xund mehr

18,9 Basis in Mio. Personen
4,5 @ Tickets pro Person

mannlich weiblich

10,5
4,1

10 bis 20 bis 30 bis 40 bis 50 bis
19 Jahre 29 Jahre 39 Jahre 49 Jahre 59 Jahre 60+ Jahre

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Kinobesucher*innen Il — Reichweiten und Intensitaten

ZUSAMMENFASSUNG

Sinkende Reichweite in allen Altersgruppen:

Im Vergleich zum Vorjahr sinkt die Reichweite der Besucher*innen ab 10 Jahren auf 29 Prozent (2023: 32 %). Dabei bleiben die 10-
bis 19-Jahrigen mit einer Reichweite von 69 Prozent am kinoaffinsten. Alle Altersgruppen verzeichnen im Vergleich zum Vorjahr
einen Ruckgang der Reichweite.

Teilweise zunehmende Besuchsintensitat:

Die Kinobesuchsintensitat tGbertrifft mit 4,5 Tickets pro Person das Niveau von 2023 (4,3 Tickets pro Person). Gleichzeitig ist der
einmalige Kinobesuch mit 45 Prozent der Besucher*innen auch 2024 der haufigste Besuchstyp.

Kinobesucherinnen besuchen mit durchschnittlich 4,1 Tickets pro Person weniger haufig das Kino, als mannliche Kinobesucher, die
durchschnittlich 5,2 Tickets pro Person l6sen.

In den Altersgruppen der 20- bis 49-Jahrigen sowie der Uber 60-Jahrigen nimmt die Besuchsintensitat im Vergleich zum Vorjahr zu.
Mit durchschnittlich 4,6 Tickets pro Person erreichen die 20- bis 29-Jahrigen und 30- bis 39-Jahrigen sowie die Uber 60-Jahrigen
mit 5,1 Tickets die hochsten Pro-Kopf-Tickets.

19
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Kinobesucher*innen Il — filmspezifisch
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Kinobesucher*innen Il

TOP 7 TITEL — ALTERSGRUPPEN 2024

Basis: Tickets

10 bis 19 Jahre 20 bis 29 Jahre 30 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50 bis 59 Jahre 60+ Jahre

Alles steht Kopf 2 Deadpool & Wolverine Alles steht Kopf 2 Alles steht Kopf 2 sllneian . Alter weiler Mann
unverbesserlich 4
- Ei . - Ei .
ich - Einfach . Alles steht Kopf 2 Deadpool & Wolverine fullalneian . Alles steht Kopf 2 Der Buchspazierer
unverbesserlich 4 unverbesserlich 4
. . Ich - Einfach .
Chantal im Marchenland Dune: Part Two . Vaiana 2 Dune: Part Two The Zone of Interest
unverbesserlich 4
Vaiana 2 Ml e'm einziges Mal Dune: Part Two D'|e Schule der magischen Deadpool & Wolverine Eine Million Minuten
- It ends with us Tiere 3

Die Schule der magischen
Tiere 3

Vaiana 2 Vaiana 2 Deadpool & Wolverine Vaiana 2 Gladiator Il

Chantal im Marchenland ?;:rzc:ule der magischen Dune: Part Two Eine Million Minuten
Kung Fu Panda 4 LMéjL\j\f::\a: DTG Bad Boys: Ride or Die Chantal im Marchenland Chantal im Marchenland Konklave

_ = Deutsche Produktionen sind farblich gekennzeichnet

Wonka

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148. 21
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Kinobesucher*innen Il

VERTEILUNG DER TOP TITEL IM ZEITVERLAUF

Basis: Umsatz in Mio. €

- Top 10 Titel

| Top 11-30 Titel

B Top 31-50 Titel

378
326

" Top 51-100 Titel

34____ Top 101+ Titel

46

40
30
2020 2021 2022 2023 2024

137 134

Veranderungsraten
in Mio. und %

2024 vs. 2023

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Kinobesucher*innen Il

GENRE — ALTERSGRUPPEN 2024

Basis: Tickets in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

3

21

- Action

B Drama

" | Horror

" Komédie
Science-Fiction
Thriller
Special Interest
Kinder

5

30 0 Sonstige

85,7 Basis in Mio. Tickets 19,1 11,7 12,5 13,7

’r

_|_

60+
Jahre

N W
=
o
N

15,8

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Kinobesucher*innen Il

ZEITPUNKT DES BESUCHS IM ZEITVERLAUF

Basis: Tickets in % Verinderungsraten
in %
2020 2021 2022 2023 2024 2024 vs. 2023
B Woche 1
" Woche 2
Woche 3
B Woche 4
" | Woche 5/6
Woche 7/8
B Woche 9+
Basis in Mio. Tickets

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148. 24
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Kinobesucher*innen Il

ALTER DER BESUCHER*INNEN — ZEITPUNKT DES BESUCHS 2024

Basis: Tickets in %

Gesamt
32
. - Woche 1
" Woche?2
- .~ Woche3
P woche 4
- " Woche 5/6
n Woche 7/8
B Woche 9-13
- . Woche 14+
6
6 |
o
85,7 Basis in Mio. Tickets

10 bis 19
Jahre

19,1

20 bis 29
Jahre

11,7

30 bis 39
Jahre

12,5

40 bis 49
Jahre

13,7

50 bis 59
Jahre

12,9

60+
Jahre

15,8

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Kinobesucher*innen Il

AUSGABEN FUR TICKETS UND VERZEHR IM ZEITVERLAUF

Basis: Umsatz in Mio. €/Umsatz in %/Tickets in % Veridnderungsraten

in %
2024 vs. 2023

1.606
1.474

1.206

623
499
246
173 856 B Ausgaben fiir Verzehr
o 378 B Ausgaben fir Tickets
2020 2021 2022 2023 2024
Anteil Verzehr an Gesamtumsatz 35 % 39 % 40 % 42 % 42 %
Anteil Tickets mit Verzehr 59 % 67 % 69 % 64 % 63 %

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148. 26
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Kinobesucher*innen Il

VERZEHR — KINOGROSSEN 2024

Basis: Tickets in %

1 bis 3 Leinwande

4 bis 5 Leinwande

6 bis 7 Leinwande

8+ Leinwande

Gesamt

63

@ Ausgaben fiir Verzehr
(Basis Tickets gesamt)

5,42

7,64

8,44

7,63

7,22

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Kinobesucher*innen Il

WOCHENTAGE IM ZEITVERLAUF

Basis: Tickets in %

2020 2021 2022 2023 2024

Montag
Dienstag
| Mittwoch
- Donnerstag
Freitag
N Samstag

- Sonntag 20 % <

> 67 %

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148. 28
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Kinobesucher*innen Il

ANZAHL DER BEGLEITPERSONEN IM ZEITVERLAUF

Basis: Tickets in %

2020 2021 2022

B allein/keine Angabe
" 1Person
- 2 Personen
" 3 Personen
4 Personen und mehr

@ Anzahl Begleitpersonen

2023

2024

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Kinobesucher*innen Il

ALTER DER BESUCHER*INNEN — ZEITPUNKT DES BESUCHS 2024

Basis: Tickets in %

Gesamt

34

B vor 17 Uhr

| 17 bis vor 18 Uhr
18 bis vor 19 Uhr
B 19 bis vor 20 Uhr
" 20 bis vor 21 Uhr
14 ab 21 Uhr

B keine Angabe

co
ul
~N

Basis in Mio. Tickets

’

10 bis 19
Jahre

19,1

20 bis 29
Jahre

30 bis 39
Jahre

40 bis 49
Jahre

12,5

13,7

50 bis 59

Jah

9

12,

re

60+
Jahre

15,8

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Kinobesucher*innen Il

TICKETKAUF 2023/2024

Kauf am Kauf im Kauf am Kauf im ) )

. . Kauf am gleichen Tag . Kauf im Vorverkauf
gleichen Tag Vorverkauf gleichen Tag Vorverkauf er Appl or Appl

im Kino im Kino im Internet im Internet P PP P PP

L B
B 49

Tickets in %

3 B 6 [ N
3 N 6 M » E W

Personen in _67 - 9 _ 32 _ 50
% s B s N 33 N 2 M7 Mo

R e RN N
Personen in ’ ’ )
Mio. W 125 Wi N % B 11,2 |18

@-Preis 2024 9,75 € 9,42 € 10,01 € 10,61 € 10,46 € 9,70 €

B 2023 B 2024

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148. 31
1 Kauf per App wird seit 2024 mit abgefragt, so dass die Vergleichbarkeit mit den Vorjahren eingeschrankt ist.
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Kinobesucher*innen Il

TICKETKAUF — ALTERSGRUPPEN 2023/2024

Basis: Tickets in %

G 10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60+ Jahre
esamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024
M am gleichen Tag
im Kino
" im Vorverkauf 38 39 34 35
im Kino 50
53 56
M gleichen Tag %
im Internet
" im Vorverkauf 20 18
im Internet 26 19
B am gleiclhen Tag 17 | 19 >
per App 11 -
Vorverkauf per App? 7 n
. 4
3 3 3
8 8 8 13 9 G !
91,5 85,7 20,4 19,1 13,0 11,7 13,7 12,5 14,1 13,7 14,6 12,9 15,7 15,8
47 % 48 % Anteil Online 45% 49 % 60% 58 % 64% 64 % 51% 55% 38% 42 % 26% 26%
Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148. 32

1 Kauf per App wird seit 2024 mit abgefragt, so dass die Vergleichbarkeit mit den Vorjahren eingeschrankt ist.
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Kinobesucher*innen lll

SOURCES OF AWARENESS 2023/2024

Basis: Tickets in % (mit Mehrfachnennungen)

Trailer im Kino

Tipp von Freund*innen
Kino-Homepage
Fernsehwerbung

Plakate, Deko im Kino
Online-Video-Plattform
Instagram

Berichte in Printmedien

Tiktok

spontan im Kino entdeckt
Werbeanzeigen in Printmedien
Werbung im Internet
AulBenwerbung

Promoaktion im Kino
kostenloses Kinoprogrammheft
Online-Plattformen im Kinobereich
Radio

Fernsehsendung

Facebook

Sonstige

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Kinobesucher*innen lll

SOURCES OF AWARENESS — ALTERSGRUPPEN 2024

Basis: Tickets in % (mit Mehrfachnennungen)

Trailer im Kino

Tipp von Freund*innen
Kino-Homepage
Fernsehwerbung

Plakate, Deko im Kino
Online-Video-Plattform
Instagram

Berichte in Printmedien

Tiktok

spontan im Kino entdeckt
Werbeanzeigen in Printmedien
Werbung im Internet
AulBenwerbung

Promoaktion im Kino
kostenloses Kinoprogrammbheft
Online-Plattformen im Kinobereich
Radio

Fernsehsendung

Facebook

Sonstige

10 bis 19 Jahre

I 23
I 14
. 8
N 8
B 6
. 8
N3

0

. 8
B2

11

m4

N2

i1

0

11

1

1

1

s 7

20 bis 29 Jahre

17
I 19
8
M4

5
B o
B 10
0

5

m3

1

i2

12

12

0

I

Il

1

1

B 10

30 bis 39 Jahre

27
14
D
8
5
S5
6
12

1

02

1

12

h2

1

1

n2

12

11

=3
8

40 bis 49 Jahre

I 25
14
8
o
w7
5
N2

n3

1

h2

a3

1

i

11

1

w3

12

11

12
8

50 bis 59 Jahre 60+ Jahre
23 18
13 14
10 7
7 6
9 7
3 1
1 0
3 11
0 0
2 2
2 5
2 1
1 2
3 3
2 7
2 1
2 3
3 4
2 1
9 9

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Kinobesucher*innen lll

BESUCHSGRUND 2023/2024

Basis: Tickets in % (mit Mehrfachnennungen)

Thema, Story des Films interessiert mich
Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie

Wunsch der Begleitperson(en)

mit Anderen etwas unternehmen
Schauspieler*innen

Wunsch ins Kino zu gehen - Film war zweitrangig
Empfehlung von Freund*innen

Film ist aktuelles Gesprachsthema

Positive Bewertung

Sneak Preview, Kinoevent, besondere Aktion
Special Effects, Animation

Ich kenne das Buch

Film ist nominiert fir, hat Preise erhalten

Erreichbarkeit des Kinos

Sonstiges

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22 24

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Kinobesucher*innen Il

BESUCHSGRUND — ALTERSGRUPPEN 2024

Basis: Tickets in % (mit Mehrfachnennungen)

10 bis 19 Jahre 20 bis 29 Jahre 30 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50 bis 59 Jahre 60+ Jahre
Thema, Story des Films interessiert mich _ 26 - 18 - 18 - 19 24 29
Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie _ 20 - 18 _ 20 _ 20 14 5
Wunsch der Begleitperson(en) - 11 - 11 - 15 - 18 14 14
mit Anderen etwas unternehmen - 13 - 14 - 11 - 13 12 10
Schauspieler*innen . 6 . 5 . 6 . 6 7 10
s e s " " us : :
Empfehlung von Freund*innen . 4 . 6 . 4 I 3 3 5
Film ist aktuelles Gesprachsthema . 4 . 5 . 4 I 3 4 4
Positive Bewertung I 2 l 4 I 2 I 3 4 5
Sneak Preview, Kinoevent, besondere Aktion I 1 . 4 I 3 I 2 4 3
Special Effects, Animation I 2 I 1 I 2 I 2 2
Sonstiges - 7 - 8 - 8 - 7 8 11
Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148. 36
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Kinobesucher*innen lll — filmspezifisch

ZUSAMMENFASSUNG 1/2

Kinder- und Animationsfilme im Fokus:

Unter der Top 7 des Jahres 2024 befinden sich in allen Altersgruppen bis 59 Jahre mindestens 3 Kinder- und Animationsfilme.
Dabei ist ,Alles steht Kopf 2“ am haufigsten auf Platz 1. In der Zielgruppe der Giber 60-Jahrigen setzen sich mit , Alter weiBer Mann“
und ,,Der Buchspazierer” 2 deutsche Titel an die Spitze. Insgesamt sind unter den Top 7 Titeln hier 4 deutsche Produktionen.
Generell befindet sich mindestens 1 deutsche Produktion unter den Top 7 Titeln lGber alle Altersgruppen hinweg.

Die groRte Vorliebe der Kinobesucher*innen gilt dem Genre Kinder (30 % Ticketanteil), gefolgt von Action (23 %), Dramen (19 %)
und Komaddien (14 %). Unverandert seit 2020 stellt die erste Besuchswoche den beliebtesten Zeitpunkt eines Kinobesuchs dar,
2024 entfallen hierauf 32 Prozent der geldsten Kinotickets.

Verzehranteil der Kinogesamtausgaben stabil:

Der Gesamterlds aus Ticket- und Verzehrverkauf 2024 erreicht 1,5 Mio. Euro, damit liegt der Verzehranteil im Rahmen der
Erhebung bei 42 Prozent der Kinogesamtausgaben (2023: 42 %). 63 Prozent aller Ticketkaufe sind mit Concession-Ausgaben
verbunden. In Spielstatten mit 6 bis 7 Leinwanden sind die durchschnittlichen Concession-Ausgaben am hoéchsten (8,44 €),
wahrend sie in Kinos mit bis zu drei Leinwanden am niedrigsten liegen (5,42 €).
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Kinobesucher*innen lll — filmspezifisch

ZUSAMMENFASSUNG 2/2

Beliebteste Kinotage und Anzahl der Begleitpersonen bleiben konstant:

Mit einem Anteil von 67 Prozent des Gesamtticketverkaufes sind Donnerstag bis Sonntag erneut die beliebtesten Kinotage. Wie in
den Vorjahren gehen die Menschen vorzugsweise zu zweit ins Kino (48 %).

Potenzial des Online-Ticketkaufes bei den iiber 60-Jahrigen:

Mehr als ein Drittel aller Kinotickets wird fir den Vorstellungsbeginn vor 17 Uhr gekauft (34 %). Im Vergleich zu den anderen
Altersgruppen gehen die 10- bis 19-Jahrigen am haufigsten vor 17 Uhr ins Kino (45 %), wahrend die 20- bis 29-Jahrigen vor allem
Filmvorstellungen ab 20 Uhr bevorzugen.

49 Prozent der Kinokarten werden am selben Tag im Kino gekauft. Der Anteil der Online (Internet/App) gekauften Tickets liegt
2024 bei 48 Prozent.

Hohe Bedeutung von Trailern im Kino:

Mit 22 Prozent ist der , Trailer im Kino“ weiterhin die wichtigste Quelle fir die Aufmerksamkeit der Kinobesucher*innen

(2023: 21 %) darstellt. Auf den Platzen 2 und 3 folgen ,, Tipps von Freund*innen” und , Kino-Homepage“ mit 15 bzw. 8 Prozent. Der
haufigste Besuchsgrund bleibt 2024 erneut ,Thema, Story interessiert mich” mit 23 Prozent, gefolgt von ,Film ist Fortsetzung, Teil
einer Serie” (16 %). An dritter Stelle steht mit 14 Prozent ,Wunsch der Begleitperson(en)“. Der Einfluss, ob ein Film aktuelles
Gesprachsthema ist, hat abgenommen (2024: 6 % / 2023: 4 %).
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Kinobesucher*innen deutscher Filme

ENTWICKLUNG — KINOMARKT IN DEUTSCHLAND IM ZEITVERLAUF

Vgl. 24/23

Mio. Tickets 37,3 40,0 74,1 91,5 85,7 -6 %

Umsatz in Mio. € 326 378 720 929 856 -8 %

Mio. Tickets 12,5 8,7 19,1 22,4 17,4 -22%

Deutsche Produktionen

Umsatz in Mio. € 104 73 165 206 163 -21%
EU-Produktionen (ohne dt. (KO-) Mio. Tickets 4,1 1,9 3,8 7,4 8,3 +11 %
Produktionen)! Umsatz in Mio. € 35 15 32 66 74 +12 %

Mio. Tickets 17,8 20,4 46,7 56,9 52,1 -8 %

US-Produktionen
Umsatz in Mio. € 163 196 480 609 538 -12 %
Mio. Tickets 2,8 9,1 4,5 4,8 7,9 +64 %
Sonstige?!
Umsatz in Mio. € 24 94 42 48 81 +68 %
Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148. 40

1 EU ab 2021 exkl. GB, Sonstige ab 2021 inkl. GB.
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Kinobesucher*innen deutscher Filme

KEY-FACTS ZUM DEUTSCHEN FILM IM ZEITVERLAUF

- Ausgaben in Mio. €

206
165 163

2020 2021 2022 2023 2024

- Besuchende in Mio. Personen

oy
T11

2020 2021 2022 2023 2024

B Absatz in Mio. Tickets

2020 2021 2022 2023 2024

22,4
17,4

- @ Besuchsintensitat in Tickets/Person

oo
T

2020 2021 2022 2023 2024

- @ Ticketpreis in €

2020 2021 2022 2023

Besuchendenreichweite in %

16
12 14

2020 2021 2022 2023

2024

14

2024

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n Deutsche Produktion 2024 = 2.863.
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Kinobesucher*innen deutscher Filme

BESUCHER*INNEN DEUTSCHER FILME — GESCHLECHT UND ALTER IM ZEITVERLAUF

Basis: Tickets in %

Gesamt Deutsche Filme
alle Filme 2024 2020 2021 2022 2023 2024
B minnlich 1
- weiblich

56

B 10 bis 19 Jahre
" | 20 bis 29 Jahre

. 11
30 bis 39 Jahre
B 40 bis 49 Jahre
" 50 bis 59 Jahre
18 60+ Jahre 27 25
85,7 Basis in Mio. Tickets 12,5 8,7 19,1 22,4 17,4
39,7 @ Alter 45,8 45,0 44,2 44,3 45,5

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n Deutsche Produktion 2024 = 2.863.
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Kinobesucher*innen deutscher Filme

BESUCHE NACH HERSTELLUNGSLAND — ALTERSGRUPPEN 2024

Basis: Tickets in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

B Deutsche Produktionen
| EU-Produktionen

B us-Produktionen

L] Sonstige

Basis in Mio. Tickets

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Kinobesucher*innen deutscher Filme

BESUCHE NACH HERSTELLUNGSLAND IM ZEITVERLAUF

Basis: Tickets in %

B Deutsche Produktionen
| EU-Produktionen?

B us-Produktionen

" Sonstigel

Basis in Mio. Tickets 37,3 40,0 74,1

91,5

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
1 EU ab 2021 exkl. GB, Sonstige ab 2021 inkl. GB.
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REICHWEITENENTWICKLUNG UND BESUCHE PRO KOPF DEUTSCHER FILME IM ZEITVERLAUF

Basis: Personen in Mio./Reichweite in %/Kinobesuche pro Person

20,4
13,9 13,8 o 12,9

-
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
2,0 1,9 2,0 1,9 1,9 1,6 1,4 2,0 2,1 1,9

@ Besuchsintensitat

B Besuchende in Mio. Personen

I Besuchendenreichweite in %

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n Deutsche Produktion 2024 = 2.863. 45
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Kinobesucher*innen deutscher Filme

REICHWEITEN NACH ALTERSGRUPPEN — BESUCHER*INNEN DEUTSCHER PRODUKTIONEN 2024

Basis: Personen in Mio./Personen in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60+ Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
Dt. Bevolkerung 20241 6,6 Mio. 7,2 Mio. 8,4 Mio. 8,0 Mio. 12,1 Mio. 23,5 Mio.
4,6

B Besucher*innen in Mio. gesamt
B Besucher*innen in Mio. dt. Film

2,7

B Besucher*innenreichweite gesamt 32 38

24
*innenreichweite dt. Fi 3 = o = —
B Besucher*innenreichweite dt. Film L T

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n Deutsche Produktion 2024 = 2.863.
1 Deutsche Bevolkerung ab 10 Jahren.

46



FEA -

Kinobesucher*innen deutscher Filme

REICHWEITENENTWICKLUNG DEUTSCHER FILM — ALTERSGRUPPEN IM ZEITVERLAUF

Basis: Reichweiten innerhalb der Altersgruppen in %

—®— 10 bis 19 Jahre
—®— 20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre
—®— 40 bis 49 Jahre
—®— 50 bis 59 Jahre

60+ Jahre
|

36

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n Deutsche Produktion 2024 = 2.863. 47
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Kinobesucher*innen deutscher Filme

BESUCHE DEUTSCHER FILME — ZEITPUNKT DES BESUCHS IM ZEITVERLAUF

Basis: Tickets in %

Deutsche Produktionen Internationale Produktionen
2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024
33 31 31 31 34 30 37 32 32 31
-Wochel
" Woche?2
B woche 4 .
BEREEE o s
K= woers O
1 10 |
“ - - B Woche 9-13 - n 10 n
6 5 6 6
: 7 e
E n i el o o

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024: Deutsche Produktion = 2.863; Internationale Produktion = 8.285.
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Kinobesucher*innen deutscher Filme

BESUCHE DEUTSCHER FILME — SOURCES OF AWARENESS 2024

Basis: Tickets in % (mit Mehrfachnennungen)

Gesamt
22
15

Trailer im Kino O Deutsche Produktion

Tipp von Freund*innen . .
O Internationale Produktion

Fernsehwerbung
Kino-Homepage

Plakate, Deko im Kino

Berichte in Printmedien
Online-Video-Plattform
kostenloses Kinoprogrammheft
Fernsehsendung
Werbeanzeigen in Printmedien
spontan im Kino entdeckt
Instagram

Tiktok

Radio

Promoaktion im Kino
AuBenwerbung

Werbung im Internet
Facebook

Newsletter

O P P NN NN WS NMNDNMNDNMDNU WO

Sonstige

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22 24

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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BESUCHE DEUTSCHER FILME — BESUCHSGRUND 2024

Basis: Tickets in % (mit Mehrfachnennungen)

Thema, Story des Films interessiert mich
Wunsch der Begleitperson(en)

mit Anderen etwas unternehmen
Schauspieler*innen

Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie

Film ist aktuelles Gesprachsthema
Empfehlung von Freund*innen

Positive Bewertung

Wunsch ins Kino zu gehen - Film war zweitrangig
Sneak Preview, Kinoevent, besondere Aktion
ich kenne das Buch

Film ist nominiert fiir, hat Preise erhalten

Special Effects, Animation

Erreichbarkeit des Kinos G

Sonstiges

10 12 14

20 22 24 26 28

Gesamt

23
14
12

16

N Wl Wb~ D

=

g O N

@)
@)

Deutsche Produktion
Internationale Produktion

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148.
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Kinobesucher*innen deutscher Filme

ZUSAMMENFASSUNG

Umsatz und Tickets riicklaufig:

Der Umsatz fiir deutsche Filme sinkt um 21 Prozent von 206 Mio. Euro auf 163 Mio. Euro. Die Anzahl der geldsten Tickets fallt um
22 Prozent auf 17,4 Mio. Tickets. Der durchschnittliche Ticketpreis steigt im Vergleich zum Vorjahr um 2 Prozent auf 9,35 Euro.

Besucher*innen deutscher Filme weiterhin liberwiegend weiblich und ilter:

Die Besucher*innen deutscher Filme sind mit einem Anstieg von 4 Prozentpunkten im Vergleich zum Jahr 2023 auch weiterhin
mehrheitlich weiblich (59 %). Das Durchschnittsalter des Kinopublikums deutscher Produktionen steigt auf 45,5 Jahre und liegt

erneut Uber dem Durchschnitt der Besucher*innen (39,7 Jahre). 31 Prozent aller verkauften Kinotickets entfallen auf Personen Uber
60 Jahre.

Top-Quelle der Aufmerksamkeit fiir deutsche und internationale Produktionen bleibt , Trailer im Kino*:

Die primaren Aufmerksamkeitsquellen fiir sowohl deutsche als auch internationale Filme sind erneut ,Trailer im Kino“ (deutsche

Produktion: 20 %) und ,, Tipp von Freund*innen” (deutsche Produktion: 15 %). Auf dem dritten Platz folgt ,, Fernsehwerbung”
(deutsche Produktion: 9 %).

Der haufigste Besuchsgrund fiir deutsche Produktionen ist das Interesse an der Story oder dem Thema des Films (26 %). Auf den
Platzen 2 und 3 folgen ,,Wunsch der Begleitperson(en)” und ,, mit Anderen etwas unternehmen” mit 13 bzw. 12 Prozent.
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Kinobesucher*innen von 3D-Filmen

KEY-FACTS ZUM 3D-FILM

- Ausgaben in Mio. €

- Absatz in Mio. Tickets

" @ Ticketpreis in €

- Besuchende in Mio.

2D 3D

2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024

-48 %

= wpe Rl Bl K

s s sas sm am
we s ma w4 e

I

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 3D 2024 = 498.
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Kinobesucher*innen von 3D-Filmen

BESUCHE PRO KOPF UND 3D-ANTEIL IM ZEITVERLAUF

Basis: Tickets pro Person/Tickets in %

1,4 1,4
1,2

Tickets pro Tickets pro Tickets pro
Person Person Person

2022 2023 2024

3D-fahige Titel: gesehen in 2D oder 3D
(Basis: Tickets in %)

B 20 3D

- 000

2022 2023 2024

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 3D 2024 = 498.
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Kinobesucher*innen von 3D-Filmen

REICHWEITENENTWICKLUNG UND BESUCHE PRO KOPF VON 3D-FILMEN IM ZEITVERLAUF

Basis: Personen in Mio./Reichweite in %/Kinobesuche pro Person

13,7
8,3 8,8 8,3
5,5 v
42
1,8 2,0
20

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

2,0 2,0 2,2 2,2 1,9 1,9 1,1 1,4 1,4 1,2 1,4
@ Besuchsintensitat

- Besuchende in Mio. Personen
I Besuchendenreichweite in %

-65 %

11,9 11,8

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 3D 2024 = 498. 55
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Kinobesucher*innen von 3D-Filmen

ZUSAMMENFASSUNG

3D-Filme erleben nach 2022 und 2023 deutliche Riickgange:

Insgesamt liegt der Markt fiir 3D-Filme deutlich unter dem Niveau der beiden Vorjahre 2022 und 2023. Der Umsatz sinkt um 48
Prozent, sodass Ausgaben in Hohe von 73 Mio. Euro verzeichnet werden.

Mit 5,7 Mio. gelosten Tickets (-43 %) und 4,2 Mio. Besuchenden (-50 %) zeigt sich auch hier ein merklicher Riickgang, wahrend die
durchschnittliche Besuchsintensitat mit 1,4 gelosten Tickets pro Person wieder ansteigt.

3D-fahige Filme wieder haufiger in 2D gesehen:

Wahrend im Jahr 2023 noch 37 Prozent der Filme, die in 3D verflgbar sind auch in 3D gesehen wurden, liegt dieser Wert im Jahr
2024 nur noch bei 20 Prozent.
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Konsument*innen in Mio.

Kinobesucher*innen mit Blick auf Home Video und SVoD

KINO/HOME VIDEO!: ENTWICKLUNG KONSUMENT*INNEN

Basis: Personen in Mio./Reichweite in %

== Gesamt =®= Kino ==#= Home Video

39,2
(58 %) 37,2
400 | 357 36,4 35,7 35,5 . 36,3 35,5
(54 %) ' (55 %) 34,9 (55 %) :
(53 %) ° (53 %) (53 %) ° (54 %)
35,0 “
29,9
o)
00 | 27,0 (44 %) 5t g 26,6
“ 1 ow 25,0 24,6 o o 25,1 25,2 , (40 %)
(38 %) (38 %) (38 %) (38 %) 9% |
25,0 7 ol =t —
23,8 23,9
200 1 5, (35 %) (35 %) 15,4 15,2 21,0
(31 %) (23 %) (23 %) 19,3 (32 %) 18,9
15,0 (29 %) (29 %)
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 95.353. 58
1 Ab 2023 DVD/Blu-ray/VHS exkl. Leihvideos.
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Kinobesucher*innen mit Blick auf Home Video und SVoD

KINOBESUCHER*INNEN UND SVOD-ABONNENT*INNEN

Basis: Reichweite in %/@ Tickets pro Person/g Ticketpreis in €

Dt. Bevolkerung? SVoD- Kinobesucher*innen SVoD- Kinobesucher*innen SVoD-
Abonnent*innen Abonnent*innen Abonnent*innen

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 11.148. 59
1 Deutsche Bevélkerung ab 10 Jahren.
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Kinobesucher*innen mit Blick auf Home Video und SVoD

KINO UND HOME VIDEO! IM ZEITVERLAUF

Basis: Ausgaben in Mio. Euro

B svoD [ EST/TVoD B DVD/Blu-ray/VHS B Kino

2.365 2.401 26 2424 2.398 2.367 2.363

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 95768. 60
1 Ab 2023 DVD/Blu-ray/VHS exkl. Leihvideos.
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Kinobesucher*innen mit Blick auf Home Video und SVoD

AUSGABEN KINO UND HOME VIDEO NACH ALTERSGRUPPEN

Basis: Ausgaben in %

Gesamt 10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39
Jahre Jahre Jahre
2023 2024 Formate 2023 2024 2023 2024 2023 2024

B svoD
W EST/TVoD 25

B pbvD/Blu-ray

- Kino >

66
52

5

15

13

N (o)}
= (o))}
1SS

~
N

4.334 4.523 Basis in Mio. € 300 360 629 577 976 947

40 bis 49
Jahre

2023 2024

6

16 | 14

910 950

50 bis 59
Jahre

2023 2024

71

16 13

928 988

60+
Jahre

2023 2024

25

= (92}
N = (@)

591 701

Quelle: FFA auf Basis von YouGov Shopper; n 2024 = 95.768.
1 Exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray/VHS.
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Kinobesucher*innen mit Blick auf Home Video und SVoD

ZUSAMMENFASSUNG

Home-Video-Markt im Wachstum:

Die Marktentwicklung im Home-Video-Bereich zeigt ausgabenseitig zum Jahresende 2024 einen Anstieg auf 4,5 Mrd. Euro. Das
Plus von 4 Prozent ist im Wesentlichen auf das Wachstum im Bereich SVoD zurlickzuflihren.

Im Vergleich zum Vorjahr verringert sich der Anteil des Kinomarkts am gesamten Kino- und Home-Video-Markt von 21 Prozent auf
19 Prozent; auch die Ausgabenanteile fir EST/TVoD und DVD/Blu-ray sind mit jeweils -1 Prozentpunkt leicht ricklaufig.

Die groRten Riickgange bei den Kinoausgaben zeigen sich in der Altersgruppe der 10- bis 19-Jahrigen (-14 PP). Zugleich ist es auch
diese Altersgruppe, in der die anteiligen Ausgaben fiir SVoD und EST/TVoD im Vergleich zum Jahr 2023 am meisten steigen.

SVoD-Abonnent*innen im Kinomarkt:

Die Kinobesucher*innenreichweite unter den SVoD-Abonnent*innen liegt mit 39 Prozent hoher als in der dt. Bevolkerung ab 10
Jahren (29 %). Im Durchschnitt |6sen SVoD-Abonnent*innen 4,7 Tickets pro Person, wahrend es bei allen Kinoganger*innen 4,5
Tickets pro Person sind. Die Ausgaben fiir ein Kinoticket bei SVoD-Abonnent*innen mit 10,23 Euro ebenfalls héher als im
Durchschnitt (9,99 €).
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