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Methodik

BEFRAGUNGSINHALT, BEFRAGUNGSMETHODE, HOCHRECHNUNG, STICHPROBE

Erfassung aller Kdufe und Leihvorgange von DVDs und Blu-rays sowie digitaler Kdufe und Leihvorgange
INHALT inkl. der Ausgaben flr Video-Streaming-Abonnements von deutschen Privatpersonen ab 10 Jahren. Seit
2023 werden physische Leihvorgange nicht mehr bericksichtigt.

Schriftlich (ca. 80 % online, ca. 20 % Paper & Pencil) in Form eines Tagebuchs, das von den
Panelteilnehmenden selbst kontinuierlich gefihrt wird.

Die Ergebnisse werden auf die Grundgesamtheit (Stand Januar 2024: 65,7 Mio.) der deutschen
Bevolkerung ab 10 Jahre hochgerechnet.

Kontinuierliches Panel von 20.000 deutschen Einzelpersonen ab 10 Jahren
STICHPROBE (brutto, Stand Januar 2024).

Aktuell enthaltene Plattformen: Amazon Prime Video, Apple TV+, Discovery+, Disney+, Netflix,
Paramount+, WOW (exkl. Sport), sonstige Plattformen (Arthouse CNMA, Crunchyroll, Filmtastic, Home
of Horror, Lionsgate+, Mubi, Netzkino, Realeyz).

®.1 SVOD-DEFINITION
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Wirtschaftliche Rahmendaten
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Konsumklima in Deutschland

DER RUCKGANG DES KONSUMKLIMAS SETZT SICH FORT
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Der Home-Video- und Kinomarkt
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Marktentwicklung im Langzeitverlauf

KINO/HOME VIDEO

B svoD 7 EsT/TvoD M VHS/DVD/Blu-ray [ Kino
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Kino/Home Video (ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. € | n 2024 = 95353 7
Neubewertung von Amazon Prime ab 2018, eine Vergleichbarkeit mit den Vorjahren ist nur eingeschrankt maoglich.
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Der Home-Video-Markt: Entwicklungen
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Marktentwicklung im Langezeitverlauf

HOME-VIDEO-GESAMTMARKT

B svoD [ EsT/TvoD M VHS/DVD/Blu-ray
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Home Video (ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. €1 n 2024 = 84205 9
Neubewertung von Amazon Prime ab 2018, eine Vergleichbarkeit mit den Vorjahren ist nur eingeschrankt maoglich.
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Langzeitentwicklung digitaler vs. physischer Produkte

HOME-VIDEO-GESAMTMARKT
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Home Video (ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. € | n 2024 = 84205 10
Neubewertung von Amazon Prime ab 2018, eine Vergleichbarkeit mit den Vorjahren ist nur eingeschrankt moglich.
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Home-Video-Gesamtmarkt

UBERSICHT DER FORMATENTWICKLUNG IM VERGLEICH ZUM VORJAHR

Lesebeispiel: Home-Video-Markt Gesamt
Mit Kaufvideos wurden im Jahr 2024 557 Mio. € 3.667 Mio. €
umgesetzt, dies entspricht einem Riickgang von -6 %. ’ . ’
Auf Kaufvideos entfallen 15 % des Home-Video- (+8 A’)
Umsatzes.
e
557 Mio. € 185 Mio. €
(-6 %) (15 %) (+2 %) (5 %)
DVD/Blu-ray B esyvee
268 Mio. € 473 Mio. € 2.926 Mio. €
(-11 %) (7 %) (+1 %) (13 %) (+11 %) (80 %)
134 Mio. € 134 Mio. € 289 Mio. €
(-18 %) (4 %) (-3%) (4 %) (X0 %) (8 %)

Home Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Zeitraum: Januar-Dezember 2024 | Kennzahlen | 11
n Gesamt = 84205
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Home-Video-Gesamtmarkt

KONSUMENT*INNEN — KENNZAHLENUBERSICHT

Jahr 2023 Jahr 2024
!(aufgnde/Lelhende/Abonnlerende 25 2 Mio. 26,6 Mio.
In Mio. Personen
Reichweite . .
(vs. Bevolkerung) in % S AL
Ausgaben pro Person in € 131,60 £ 137,77 €
@ Kauf-/Leihintensitét in 8,2 pro Person 8,5 pro Person

Stlck/Transaktionen (exki. svoD)

Home Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Kennzahlen n 2024 = 84205 12
Bevolkerung: Deutsche Personen ab 10 Jahre
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Entwicklung der Konsument*innen nach Format

HOME-VIDEO-GESAMTMARKT

Physische Formate Digitale Formate

22,1

19,8 21,1

DVD-Kaufer*innen Blu-ray-Kaufer*innen EST-Kaufer*innen TVoD-Leiher*innen SVoD-Abonnent*innen

10’1 1110 10,8

4,3 3.6

- 3,1

DVD-/Blu-ray-Kaufer*innen EST-/TVoD-Konsument*innen

B 2022 [ 2023 B8 2024

Home Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Personen in Mio. 13
n 2024 = 84205
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Home-Video-Markt

VERTEILUNG GESCHLECHT UND ALTER IM LANGZEITVERLAUF

Transaktional (exkl. SVoD)

Anteil Geschlecht und Alter

2011 2013 2015 2017 2019 2021 2023 2024

63 63

59 59 59 61
ol ol ol R
22 23 20 19
29 23 22 24
B E Ee
||§§|| Ii%il II%II II!!I IIIII IIIII
9 8

10 11 13 13 16 16
1.703 1.757 1.608 1.338 1.093 826 771 742

38,1 38,8 39,9 40,9 43,3 43,3 44,5 43,4

@ Veranderungsrate
(CAGR 2024 vs. 2011)

- mannlich -5%
B weiblich 6%

B 10 bis 19 Jahre -5 %
" 20 bis 29 Jahre -11%
30 bis 39 Jahre -6 %
B 40 bis 49 Jahre -5 %
" 50 bis 59 Jahre 2 %
60+ Jahre 2 9%
Basis in Mio. € 59

@ Alter

Home Video (exkl. SVoD; ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Ausgaben in %
Veranderungsrate vs. Vorjahre in % | n 2024 = 7459
ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray

S
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Anteil Home-Video-Formate in Altersgruppen

HOME-VIDEO-MARKT

Gesamt 10 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60+
Formate Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
22 23 24 22 23 24 22 23 24 22 23 24 22 23 24 22 23 24
6
ﬂ B bvD/Blu-ray g E ﬂ H K n H B =
- EST - - -
. TVoD
-SVoD
75l 77 76l 77 76 2] B A 76l 75l 78 .l 738
3,10 3,41 3,67 Basis in Mrd. € 0,58 0,59 0,62 0,81 0,83 0,82 0,68 0,77 0,81 0,70 0,78 0,86 0,32 0,44 0,55

Home Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Ausgaben in %. | n 2024 = 84205 15
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Home-Video-Markt

ENTWICKLUNG RELEASE UND SEGMENTE
Transaktional (exkl. SVoD)

Release Veranderungsrate Segmente Veranderungsrate
2020 2021 2022 2023 2024 VSs. 2020 2021 2022 2023 2024
996 New/Recent 996
I release "‘1@ B Made for Cinema 79
285 (exkl. TV) 813 actual
770 771 722 B Catalog /70 771 245 [ Made for Cinema
(exkl. TV) +2 % recent
262 2%kl [ Made for TV 246 M 223 M 51> Made for Cinema
B sSpecial Interest/ 0% classic -1 %-

Musik 287 I MadeforTV

-4 % 231 241 239 Made for Video 0 %
B special Interest/
Musik

o & i e e anf)

Home Video (exkl. SVoD, Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. € 16
Verdnderungsrate 2024 vs. 2023 | n 2024 = 7458
New Release inkl. Recent Release
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Physische Home-Video-Formate
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Langzeitentwicklung

PHYSISCHE FORMATE

- VvHS [ pvD M Blu-ray
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-

Home Video physisch (ab 2023 exkl. Leihvideos) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. € 18
n 2024 =3384
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Kennzahlen im 5-Jahresverlauf

PHYSISCHE FORMATE

[ Ausgaben in Mio. €

522 399

2020 2021 2022 2023 2024

- Absatz in Mio. Stlck

2020 2021 2022 2023 2024

@ Preis in €

12.48 13,08 14,44 14,68 15,26

2020 2021 2022 2023 2024

- Kaufer*innen in Mio. Personen

7,2 = l
’ 4,3

2020 2021 2022 2023 2024

| ¢ Kaufintensitit pro Pers.

2020 2021 2022 2023 2024

e Ausgaben in € pro Pers.

2020 2021 2022 2023 2024

Home Video DVD/Blu-ray (exkl. Leihvideos) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Kennzahlen | n 2024 = 3384

19
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Physische Formate

KENNZAHLEN IM 5-JAHRESVERLAUF NACH FORMAT

I Ausgaben in Mio. €

DVD

2020 2021 2022 2023 2024

iR

Blu-ray

2020 2021 2022 2023 2024

| Absatz in Mio. Stiick

.l-

@ Preisin €

11,91 12,39 13,06 13,51 14,46

530 gt

13,50 14,25 16,66 16,34 16,16

Home Video DVD/Blu-ray (exkl. Leihvideos) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Kennzahlen | n 2024 = 3384
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Physische Formate

KENNZAHLEN IM 5-JAHRESVERLAUF NACH FORMAT

DVD Blu-ray

2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024

..

B Kiufer*innen
in Mio. Personen

- @ Kaufintensitat
in Stlick pro Person

- @ Ausgaben
in € pro Person

Home Video DVD/Blu-ray (exkl. Leihvideos) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Kennzahlen | n 2024 = 3384 21
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Physische Formate

ANTEILE GESCHLECHT UND ALTER NACH FORMAT

Geschlecht Alter
Home Video Home Video
Bevolkerung gesamt DVD Blu-ray Bevolkerung gesamt Blu-ray
B minnlich - B 10-29.
B weiblich 30-39 J. 26
B 20-49 1. 17
I 50-59). 18
60+ J.
36
27 19
® 49,2 @ 44,4 ® 46,8 0 44,3

Home Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Zeitraum: Januar-Dezember 2024 | Personen in % | n = 84205 22
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Physische Formate

ANTEILE DER GENRES NACH FORMATEN

Genres

Gesamt

Bl Action
B Drama
[ Fantasy

Horror
- Komodie
- Science-Fiction

- Thriller

Special Interest/Musik

B Kinder
N Sonstige

268 Basis in Mio. €

DVD

134

Blu-ray

134

Home Video DVD/Blu-ray (exkl. Leihvideos) | Zeitraum: Januar-Dezember 2024 | Ausgaben in % | n = 3384

23
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Digitale Home-Video-Formate
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Digitale Formate

KENNZAHLEN IM 5-JAHRESVERLAUF NACH FORMAT

EST TVoD SVoD

2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024

1.569@2-070 2.329012.634§2.926

- Ausgaben in Mio. €

| Absatz in Mio. Stiick/
Transaktionen

@ Preis/Leihgebuhr
in€

835 867 927 99 976 293 312 314 316 3,17

Home Video digital | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Kennzahlen | n 2024 = 80821 25
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Digitale Formate

KENNZAHLEN IM 5-JAHRESVERLAUF NACH FORMAT

B Kiufer*innen/Leiher*innen/
Abonnent*innen
in Mio. Personen

EST

TVoD

SVoD

2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023 2024

L Kauf-/Leihintensitat
pro Person

@ Ausgaben
in € pro Person

60,90 71,39 68,61 75,59 78,86

21’1 22’1

19,97 18,68 19,09 18,08 19,02

g9 89 107,80 117,38 124,55 132,23

Home-Video digital | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Kennzahlen | n 2024 = 80821

26
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Digitale Formate

ANTEILE GESCHLECHT UND ALTER NACH FORMAT

Geschlecht

Home Video
Bevolkerung gesamt EST TVoD SVoD

- mannlich
B weiblich

Alter
Home Video
Bevolkerung  gesamt EST TVoD SVoD
13 - B 10-291.
- 30-39J.
- B 40-491.
I 50-591.
60+ J.
36
19
8 49,2 @ 44,4 ¢ 40,6 % 40,3 @ 44,9

Home-Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Zeitraum: Januar-Dezember 2024 | Personen in % | n = 84205

27
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EST/TVoD

ANTEILE DER GENRES NACH FORMATEN

Gesamt

473

Genres

Bl Action
B Drama
N Fantasy

Horror
- Komodie
- Science-Fiction

- Thriller

Special Interest/Musik

B Kinder
N Sonstige

Basis in Mio. €

EST

289

TVoD

185

EST/TVoD | Zeitraum: Januar-Dezember 2024 | Ausgabenin % | n = 4075

28
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Zusammenfassung
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ZUSAMMENFASSUNG 1/2

e Die Marktentwicklung im Home-Video-Bereich zeigt zum Jahresende 2024 einen Anstieg auf 4,5 Mrd. Euro. Die Riickgange in
den Bereichen VHS/DVD/Blu-ray sowie im Kino werden durch das Wachstum bei SVoD nicht nur ausgeglichen, sondern fiihren
insgesamt zu einem Zuwachs von 4 Prozent im Vergleich zum Vorjahr.

e SVoD bleibt mit einem Umsatz von 2,9 Mrd. Euro (80 % Marktanteil) das umsatzstarkste Segment im Home-Video-Markt. Es
folgen der digitale Kaufmarkt EST mit 290 Mio. Euro (9 % Anteil), Kaufvideos auf DVD und Blu-ray mit 270 Mio. Euro (7 % Anteil)
und der digitale Leihmarkt TVoD mit 190 Mio. Euro (5 % Anteil).

¢ Die Reichweite insgesamt stieg gegenliber dem Vorjahr um 3 Prozentpunkte.

e Die starksten Konsument*innengruppen im transaktionalen Markt (ohne SVoD) sind die Altersgruppen 40 bis 49 und 50 bis 59
Jahre. Der Anteil der jingeren Altersgruppen zeigt vor allem langfristig einen riicklaufigen Trend.

e Das Profil der SVoD-Nutzer*innen ist mit durchschnittlich 44,9 Jahren weiterhin jlinger als die Gesamtbevadlkerung, im Vergleich
zum Vorjahr mit durchschnittlich 40,0 Jahren jedoch alter geworden.

30
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ZUSAMMENFASSUNG 2/2

e Der physische Markt schrumpft zweistellig um 11 Prozent und erreicht 2024 ein Volumen von 268 Mio. Euro. Dabei sinkt die
Reichweite pro Person, wahrend die durchschnittlichen Ausgaben und Preise steigen. Diese Zuwachse konnen die Verluste
jedoch nicht vollstandig ausgleichen. Besonders das DVD-Format verzeichnet mit einem Minus von 18 Prozent und einem
Umsatz von 134 Mio. Euro einen starkeren Riickgang als die Blu-ray, deren Umsatz ebenfalls bei 134 Mio. Euro liegt.

e Der digitale Kaufbereich EST zeigt eine stabile Entwicklung. Gemeinsam mit TVoD wurde ein Umsatz von 473 Mio. Euro erzielt,
wodurch EST und TVoD einen Marktanteil von 13 Prozent im Home-Video-Markt erreichen.

e SVoD bleibt das umsatzstarkste Segment mit 2,9 Mrd. Euro Umsatz und einem Marktanteil von 80 Prozent. Der Bereich
verzeichnete eine Steigerung von 11 Prozent, was weiterhin eine zweistellige Wachstumsrate im Vergleich zum Vorjahr
bedeutet, obwohl das Wachstum im Vergleich zu den Vorjahren etwas langsamer ausfiel.

e Zusammenfassend lasst sich sagen, dass der digitale Markt weiterwachst, wahrend der physische Markt weiterhin unter Druck
steht.

31
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Anhang




FEA -

YouGov CP Germany GmbH

INFORMATION

» Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die
Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grol3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt interpretierbar sind.
Flr eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe
Fallzahlen markiert.

e Wenn notwendig, wurden glattende Verfahren angewendet, um eine Zeitreihenbetrachtung zu erleichtern.

e Um Coveragellicken auszugleichen, wurden externe Benchmarks (z. B. Handelspaneldaten, exFactory Zahlen etc.) zur Korrektur
verwendet.

e Aufgrund von kontinuierlichen Qualitatskontrollen konnen sich vereinzelt Vergangenheitswerte im Vergleich zu Publikationen in
den Vorjahren in sehr geringem Male andern.

e Aus rechentechnischen Griinden kénnen in den Grafiken und Texten Rundungsdifferenzen ( €, % usw.) auftreten.
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YouGov CP Germany GmbH
DEFINITION

Segmente

Home-Video-Veroffentlichungen, die ihren Ersteinsatz im Kino hatten. Dies schliel3t alle Formen der
Made for Cinema Veroffentlichung (z. B. Single Edition, Special Edition, Deluxe Version, etc.) ein. Hierzu gehéren auch sog.
“Kino Boxsets”.

Made for Cinema Home-Video-Veroffentlichungen, die ihren Ersteinsatz im Kino hatten und in den ersten 12 Monaten
actual nach Kinostart gekauft/geliehen wurden.

Made for Cinema Home-Video-Veroffentlichungen, die ihren Ersteinsatz im Kino hatten und zwischen dem 13. und 24.
recent Monat nach Kinostart gekauft/geliehen wurden.

Made for Cinema Home-Video-Veroffentlichungen, die ihren Ersteinsatz im Kino hatten und ab dem 25. Monat nach
classic Kinostart gekauft/geliehen wurden.

Made for TV Home-Video-Veroffentlichungen, die ihren Ersteinsatz im TV hatten.

Made for Vid Home-Video-Veroffentlichungen, die weder fur das Kino noch TV produziert wurden und ihren
aGe 10FVIAEO Ersteinsatz im Home-Video-Markt hatten.

Special Interest

Musik(videos)

34
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YouGov CP Germany GmbH
DEFINITION

Release

New Release

Recent Release

Katalog

Der Kauf-/Leihvorgang fand in den ersten drei Monaten nach Home-Video-
Veroffentlichung statt.

Der Kauf-/Leihvorgang fand zwischen dem 4. und 6. Monat nach Home-Video-
Veroffentlichung statt.

Der Kauf-/Leihvorgang fand ab dem 7. Monat nach Home-Video-Veroffentlichung statt.

35
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YouGov CP Germany GmbH

DEFINITION
Home Video Digital

Bei Subscription Video-on-Demand (SVoD) Services konnen Abonnent*innen gegen eine (meist monatliche)
Geblihr auf Inhalte zugreifen und diese im Rahmen des Abonnements beliebig oft anschauen.

Transactional Video-on-Demand (TVoD) ist ein Service zum gebihrenpflichtigen Anschauen von digitalem
Content innerhalb eines begrenzten Zeitraumen. Nutzer*innen haben dabei 30 Tage Zeit, den Inhalt zu starten.
AnschlieBend sind die Inhalte typischerweise fur 48 Stunden verfugbar.

Electronic Sell-Through (EST) ermoglicht das Herunterladen oder das dauerhafte Streaming von digitalem Content
gegen eine einmalige Geblihr.

TRANSAKTIONAL ohne SVoD
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YouGov CP Germany GmbH

DEFINITION
SVoD

Derzeit erfasste Anbieter/Plattformen
* Amazon Prime Video
(inkl. Channels ab 2. Quartal 2017)
* Apple TV+
» Discovery+ (ab 4. Quartal 2022)
* Disney+ (ab 1. Quartal 2020)
* Netflix
» Paramount+ (ab 4. Quartal 2022)
«  WOW (exkl. Sport)

Eingestellte Angebote

» Lidl You (ab 2. Quartal 2018)

»  Maxdome (ab 3. Quartal 2020)
* Watchever (ab 4. Quartal 2016)

Arthouse CNMA
Crunchyroll
Filmtastic

Home of Horror
Lionsgate+

Mubi

Netzkino
Realeyz

37
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