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Methodik

BEFRAGUNGSINHALT, BEFRAGUNGSMETHODE, HOCHRECHNUNG, STICHPROBE

Erfassung aller Kdufe und Leihvorgange von DVDs und Blu-rays sowie digitaler Kaufe und Leihvorgange
INHALT inkl. der Ausgaben fiir Video-Streaming-Abonnements von in Deutschland lebenden Personen ab 10
Jahren. Seit 2023 werden physische Leihvorgange nicht mehr berlicksichtigt.

Schriftlich (ca. 80 % online, ca. 20 % Paper & Pencil) in Form eines Tagebuchs, das von den
Panelteilnehmenden selbst kontinuierlich gefiihrt wird.

Die Ergebnisse werden auf die Grundgesamtheit (Stand Januar 2025: 75,5 Mio.) der in Deutschland
lebenden Privatpersonen ab 10 Jahren hochgerechnet.

Kontinuierliches Konsument*innenpanel von 20.000 (brutto) in Deutschland lebenden Privatpersonen
STICHPROBE ab 10 Jahren (Stand Januar 2025).

Aktuell enthaltene Plattformen: Amazon Prime Video, Apple TV, Discovery+, Disney+, Netflix,
Paramount+, WOW, sonstige Plattformen (Arthouse CNMA, Crunchyroll, Filmtastic, Home of Horror,
Lionsgate+, Mubi, Netzkino, Realeyz).

®-1 SvOD-DEFINITION
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Home Video und Kino 2025

YOUGOV SHOPPER — GRUNDGESAMTHEIT

Anpassung der Grundgesamtheit auf die in Deutschland lebende Bevolkerung

Die Grundgesamtheit des Konsument*innenpanels Media Scope (bereitgestellt durch YouGov Shopper) wurde nach mehreren
Jahren der Vorbereitung mit dem Jahr 2025 umgestellt: Untersucht werden nun nicht mehr nur deutsche Staatsbiirger*innen ab 10
Jahren, sondern alle in Deutschland lebenden Menschen ab 10 Jahren. Durch diese Umstellung wird die Reprasentativitat weiter
erhoht und die aktuelle Bevolkerungsstruktur noch genauer abgebildet.

Die Umstellung fihrt zu einer Erh6hung der absoluten Kaufer*innen. Im Vergleich zu Publikationen in den Vorjahren kdnnen sich
berichtete Volumina (Ausgaben, Mengen) in sehr geringem Mal3e andern.

Um die Vergleichbarkeit der Zeitreihen zu gewahrleisten, erfolgt die Umstellung auf die neue Grundgesamtheit rickwirkend fir die
vorliegenden Zahlen ab dem Jahr 2019.
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Wirtschaftliche Rahmendaten - Konsumklima in Deutschland

DER RUCKGANG DES KONSUMKLIMAS SETZT SICH FORT

Konsumklima: Prognose fiir Marz 2026
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Quelle: GfK Konsumklima powered by NIM, Pressemitteilung vom 25.02.2026



https://www.nim.org/konsumklima/detail-konsumklima/konsumklima-erholungstendenzen-auf-niedrigem-ni-veau
https://www.nim.org/konsumklima/detail-konsumklima/konsumklima-erholungstendenzen-auf-niedrigem-ni-veau
https://www.nim.org/konsumklima/detail-konsumklima/konsumklima-erholungstendenzen-auf-niedrigem-ni-veau
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Der Home-Video- und Kinomarkt
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Kino/Home-Video

MARKTENTWICKLUNG IM LANGZEITVERLAUF

Ausgaben in Mio. €

B svoD [ est/TvoD M VHS/DVD/Blu-ray ¥ Kino @
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2.3652.401 _ 2.4242.398  2.363 '
2.154

1.778

1.747 1.638 1.6261.5831.603 :
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1

Kino/Home-Video (ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. € | n 2025 = 93500 8
Neubewertung von Amazon Prime ab 2018, eine Vergleichbarkeit mit den Vorjahren ist nur eingeschrankt maoglich.
1 Grundgesamtheit bis 2018: Deutsche Bevolkerung ab 10 Jahren. Grundgesamtheit ab 2019: In Deutschland lebende Bevolkerung ab 10 Jahren.
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Home-Video-Gesamtmarkt

MARKTENTWICKLUNG IM LANGEZEITVERLAUF

Ausgaben in Mio. €

B svoD P est/TvoD M VHS/DVD/Blu-ray
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Home-Video (ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. €1 n 2025 = 81505 10
Neubewertung von Amazon Prime ab 2018, eine Vergleichbarkeit mit den Vorjahren ist nur eingeschrankt maoglich.
1 Grundgesamtheit bis 2018: Deutsche Bevolkerung ab 10 Jahren. Grundgesamtheit ab 2019: In Deutschland lebende Bevélkerung ab 10 Jahren.
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Home-Video-Gesamtmarkt

LANGZEITENTWICKLUNG DIGITALER VS. PHYSISCHER PRODUKTE

Ausgaben in Mio. €

" EST/TVoD/SVoD @

B VHS/DVD/Blu-ray
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Home-Video transaktional (ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. € I n 2025 = 6001 11
Neubewertung von Amazon Prime ab 2018, eine Vergleichbarkeit mit den Vorjahren ist nur eingeschrankt maoglich.
1 Grundgesamtheit bis 2018: Deutsche Bevolkerung ab 10 Jahren. Grundgesamtheit ab 2019: In Deutschland lebende Bevélkerung ab 10 Jahren.
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Home-Video-Gesamtmarkt

UBERSICHT DER FORMATENTWICKLUNG IM VERGLEICH ZUM VORJAHR

Lesebeispiel Home-Video-Markt Gesamt
2025 wurden 501 Mio. € fiir Kaufvideos ausgegeben, 3.731 Mio. €
dies entspricht einem Riickgang von -10 %. Auf (.|.2 %)

Kaufvideos entfallen 13 % der Home-Video-Ausgaben.

T e [

501 Mio. € 192 Mio. €
(-10 %) (13 %) (+4 %) (5 %)
DVD/Blu-ray B esvvee
218 Mio. € 475 Mio. € 3.038 Mio. €
(-18 %) (6 %) (0 %) (13 %) (+4 %) (81 %)
105 Mio. € 113 Mio. € 283 Mio. €
(-21 %) (3 %) (-16 %) (3 %) (-2 %) (8 %)

Home-Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Zeitraum: Januar-Dezember 2025 | Kennzahlen | 12
n Gesamt = 81505
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Home-Video-Gesamtmarkt

KONSUMENT*INNEN — KENNZAHLENUBERSICHT

2024 2025

Kaufende/Leihende/Abonnierende : :
. . / / 30,6 Mio. 31,5 Mio.
in Mio. Personen
R | hW |t Lesebeispiel Reichweite: 42 Prozent der Bevdlkerung

e e c ) haben in den letzten 12 Monaten Ausgaben im Home- 41 % 42 %
(VS. Bevolkeru ng) in % Video-Markt getitigt (Kaufende/Leihende/Abonnierende).
Ausgaben pro Person in € 120,07 € 118,64 €

@ Kauf-/Leihintensitat in Stick/Transaktionen (exkl.

SVoD) 7,7 pro Person

/7,0 pro Person

Home-Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Kennzahlen n 2025 = 81505
Bevolkerung: Deutsche Personen ab 10 Jahre
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Home-Video-Gesamtmarkt

ENTWICKLUNG DER KONSUMENT*INNEN NACH FORMAT

Digitale Formate (in Mio.) Physische Formate (in Mio.)

24,4 254 25,9

SVoD-Abonnent*innen TVoD-Leiher*innen EST-Kaufer*innen DVD-Kaufer*innen Blu-ray-Kaufer*innen

13,0

12,2 12,0

Bl 2023 [ 2024 @ 2025 33
' 33 27

I

EST-/TVoD-Konsument*innen DVD-/Blu-ray-Kaufer*innen

Home Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Personen in Mio. 14
n 2025= 81505
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Home-Video-Gesamtmarkt

ANTEIL HOME-VIDEO-FORMATE IN ALTERSGRUPPEN

Ausgaben in %

Gesamt 10 bis 29
Formate Jahre

23 24 25 23 24 25
6 3
(=] B pvD/Blu-ray E ﬂ i
st 7 5 9

. TVoD

-SVoD
77 81 el vad Wi
3,40 3,67 3,73 Basis in Mrd. € 0,60 0,64 0,59

30 bis 39
Jahre

23 24 25
A W E

S1 8383

0,89 0,88 0,79

40 bis 49
Jahre

23 24 25

El £l &2

75l 76 1 &1

0,79 0,86 0,90

50 bis 59
Jahre

23 24 25

i C 6
7| 81§ 83

0,71 0,78 0,83

60+
Jahre

23 24 25

T Y E

84
73 80

0,41 0,51 0,63

Home-Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Ausgaben in % | n 2025 = 81505
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Home-Video-Markt transaktional im Langzeitverlauf

VERTEILUNG GESCHLECHT UND ALTER

Anteil Geschlecht und Alter - Ausgaben in %

2011 2013 2015 2017 2019 2021 2023 2025

59 59 59
Rl
BEER

22 23 - 24
= B E B
13 1 18

9 8 10 11
1.703 1.723 1.608 1.338

3

25

23

12 11 14 15
1.098 827 772 693

1

38,1 38,8 39,9 40,9 42,8 42,6 43,9 43,4

- mannlich
B weiblich

B 10 bis 19 Jahre

| 20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre

B 40 bis 49 Jahre

| 50 bis 59 Jahre
60+ Jahre

Basis in Mio. €

@ Alter

@ Veranderungsrate in %
auf Basis Personen in Mio.
(CAGR 2025 vs. 2011)

-6 %

-8 %
%

—

[ERN
! 1
~N ~
X X

-6 %

]
w
o

o

-3 %

-6 %

Home-Video (exkl. SVoD; ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Ausgaben in %

CAGR (Compound Annual Growth Rate): durchschnittliche jéhrliche Veranderungsrate vs. Vorjahre in % auf Basis der Home-Video-Konsument*innen in Mio. je Segment | n 2025 = 6001

ab 2023 exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray |
1 Grundgesamtheit bis 2018: Deutsche Bevolkerung ab 10 Jahren. Grundgesamtheit ab 2019: In Deutschland lebende Bevélkerung ab 10 Jahren.
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Home-Video-Markt transaktional

ENTWICKLUNG RELEASE UND SEGMENTE

Release

2021 2022 2023 2024 2025

741

814

772 772

693

262 | 267

227

" Katalog
(exkl. TV)

I Made forTV

Veranderungsrate
(2025 vs. 2024)

Segmente

2021 2022 2023 2024 2025

- Made for Cinema
current

I Made for Cinema
recent

814
121

~
N
H‘D

772 772

246 || 231

210 Made for Cinema

classic
I MadeforTV
Made for Video

O Special Interest/
Musik

200

289

236 243 246

240

G5 T §
B I
i,
5 15
&

Veranderungsrate
(2025 vs. 2024)

5%

-2 %~

-12 % —

Home-Video (exkl. SVoD, Leihvideos DVD/Blu-ray) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. €

Verédnderungsrate 2025 vs. 2024 | n 2025 = 6001
New Release inkl. Recent Release

17



FEA---

Filmférderungsanstalt  German Federal Film Board

Digitale Home-Video-Formate
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Digitale Formate

KENNZAHLEN IM 5-JAHRESVERLAUF NACH FORMAT

- Ausgaben in Mio. €

EST TVoD SVoD

2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025

I Absatz in Mio. Stiick/
Transaktionen

854 914 1021 9,74 g79 : 3,15 3,13 3,13 3,14 3,50

Home-Video digital | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Kennzahlen | n 2025 = 78726 19
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Digitale Formate

KENNZAHLEN IM 5-JAHRESVERLAUF NACH FORMAT

EST

TVoD

SVoD

2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025

Bl Kiufer*innen/Leiher*innen/
Abonnent*innen
in Mio. Personen

M s Kauf-/Leihintensitat
pro Person

64,75 61,53 64,51 67,58 62,24

17,32 17,51 16,80 17,40 16,49

94,14 102,07 107,72 114,99 117,40

Home-Video digital | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Kennzahlen | n 2025 = 78726

20
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Digitale Formate

ANTEILE GESCHLECHT UND ALTER NACH FORMAT

Geschlecht in %

Home
Bevol- Video
kerung gesamt

55

- mannlich
B weiblich

EST

TVoD

SVoD

Alter in %
Home
Bevol- Video
kerung gesamt EST TVoD SVoD
IIHHII IIIE!II IIHHII
= 20 B 10-291.
30-39 J. 21
14 B 40-49).
21 O
50-59 J.
28
60+ J.
32
20
11
0 47,5 9 45,0 @ 40,2 9 41,2 9 40,7

Home-Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Zeitraum: Januar-Dezember 2025 | Personen in % | n = 81505

21
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Digitale Formate EST/TVoD

ANTEILE DER GENRES NACH FORMATEN

Gesamt

Genres - Ausgaben in %

EST TVoD

Bl Action
B Drama
[ Fantasy

Horror
- Komodie
- Science-Fiction

- Thriller

Special Interest/Musik

B Kinder
N Sonstige

Basis in Mio. € 283 192

EST/TVoD | Zeitraum: Januar-Dezember 2025 | Ausgabenin % | n = 4075

22
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Physische Formate

MARKTENTWICKLUNG IM LANGEZEITVERLAUF

Ausgaben in Mio. €
vHS B pvD M Blu-ray

289

151

1.747 | cs6 1.608 | oo opg 1626
1555 1.591 1.566 0 1.584 1.603
_ 15 53 214 1.493
1.399 305 1.413
392461
1.227
1.146 sl
1.058
934 433
447l8>% 12651597 7 W 833
1.5791.5891.5121_503 ' 708
1.408 |
321
| 551
| 211 350
751 699 G 77 IR 302 78
545 512}

49 113" FgR FEyR EqE B4

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
i1

Home-Video physisch (ab 2023 exkl. Leihvideos) | Alle Zeitraume: Januar-Dezember | Ausgaben in Mio. € 24
n 2025=2779
1 Grundgesamtheit bis 2018: Deutsche Bevolkerung ab 10 Jahren. Grundgesamtheit ab 2019: In Deutschland lebende Bevélkerung ab 10 Jahren.
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Physische Formate

KENNZAHLEN IM 5-JAHRESVERLAUF

I Ausgaben in Mio. €

.

- Absatz in Mio. Stlick

. . 13,03 14,22 14,27 15,04 15,41
2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025 \ 2025 2022 2023 2024
B <:iufer*innen in Mio. Personen I ¢ Kaufintensitit pro Pers.
5,9 46 is | 5,2 5,2 5,6 67,30 73,34 80,53 80,29 80,43
' =2 2,7
2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025 2021 2022 2023 2024 2025

Home-Video DVD/Blu-ray (exkl. Leihvideos) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Kennzahlen | n 2025 = 2779

25
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Physische Formate

KENNZAHLEN IM 5-JAHRESVERLAUF NACH FORMAT

- Ausgaben in Mio. €

DVD

2021 2022 2023 2024 2025

240 l
.Hﬂﬂm

Blu-ray

2021 2022 2023 2024 2025

EE BB m

- Absatz in Mio. Stlick

I--f&

e

12,42 12,91 13,08 14,24 14,39

14,06 16,29 15,98 15,93 16,50

Home-Video DVD/Blu-ray (exkl. Leihvideos) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Kennzahlen | n 2025 = 2779

26
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Physische Formate

KENNZAHLEN IM 5-JAHRESVERLAUF NACH FORMAT

DVD

2021 2022 2023 2024 2025

4,9 | 1
.-

- Kaufer*innen
in Mio. Personen

Blu-ray

2021 2022 2023 2024 2025

- ¢ Kaufintensitat
in Stlick pro Person

2,6 3
EEE e m

6

49,37 48,80 54,47 52,15 46,67

75,10 89,34 92,55 89,11 103,91

Home-Video DVD/Blu-ray (exkl. Leihvideos) | Alle Zeitrdume: Januar-Dezember | Kennzahlen | n 2025 = 2779

27
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Physische Formate

ANTEILE GESCHLECHT UND ALTER NACH FORMAT

Geschlecht in %

Home
Bevol- Video
kerung gesamt

- mannlich
B weiblich

DVD

Alter in %
Home
Bevol- Video
Blu-ray kerung gesamt
15 20

14
21

¢ 47,5 ¢ 45,0

DVD Blu-ray
B 10-291. 19
30-39J.
B 40-491.
I 50-591.
60+ J.

¢ 46,3 ¢ 45,9

Home-Video (exkl. Leihvideos DVD/Blu-ray) | Zeitraum: Januar-Dezember 2025 | Personen in % | n = 81505

28
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Physische Formate

ANTEILE DER GENRES NACH FORMATEN

Genres - Ausgaben in %

Gesamt

Bl Action
B Drama
[ Fantasy

Horror
- Komodie
- Science-Fiction

- Thriller

Special Interest/Musik

B Kinder
N Sonstige

218 Basis in Mio. €

105

113

Home-Video DVD/Blu-ray (exkl. Leihvideos) | Zeitraum: Januar-Dezember 2025 | Ausgaben in % | n=2779

29
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Der Home-Video-Markt im Jahr 2025

ZUSAMMENFASSUNG 1/2

e 2025 erreicht der Kino-/Home-Video-Markt mit 4,7 Milliarden Euro einen Ausgabenhdchstwert. Bei stabilen Ausgaben fiir
digitales Kaufen und Leihen (EST/TVoD) sowie weiteren Riickgdngen bei VHS, DVD und Blu-ray ist der Zuwachs von 3 Prozent
gegeniliber 2024 auf steigende Ausgaben fiir kostenpflichtige Abonnements (SVoD) und Kino zurtickzufiihren.

¢ Im reinen Home-Video-Markt (insgesamt 3,7 Mrd. Euro) bleibt SVoD mit Ausgaben von erstmals tiber 3,0 Milliarden Euro (81 %
Marktanteil) das starkste Segment. Es folgen der digitale Kaufmarkt EST mit 283 Millionen Euro (8 % Anteil), Kaufvideos auf DVD
und Blu-ray mit 218 Millionen Euro (6 % Anteil) sowie der digitale Leihmarkt TVoD mit 192 Millionen Euro (5 % Anteil).

e Der Anstieg der SVoD-Ausgaben verlangsamt sich (2025: +4 %, 2024: +11 %).

e Die Reichweite steigt gegenliber dem Vorjahr um einen Prozentpunkt auf 42 %. Das bedeutet, dass 42 Prozent der Bevolkerung
in den vergangenen 12 Monaten Ausgaben im Home-Video-Markt getatigt haben.

e Das Profil der SVoD-Nutzer*innen ist mit einem Durchschnittsalter von 40,7 Jahren jlinger als die Bevolkerung und liegt damit
zwischen dem jungsten digitalen Format EST (durchschnittlich 40,2 Jahre) und TVoD mit durchschnittlich 41,2 Jahren.

¢ Die starksten Konsument*innengruppen im transaktionalen Markt (ohne SVoD) sind die Altersgruppen 40 bis 49 und 50 bis 59
Jahre. Der Anteil der jingeren Altersgruppen zeigt vor allem langfristig einen riicklaufigen Trend.

31
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Der Home-Video-Markt im Jahr 2025

ZUSAMMENFASSUNG 2/2

e Im Vergleich zu 2024 bleiben die Ausgaben fiir digitale Formate (ohne SVoD) mit 475 Millionen Euro stabil, weisen jedoch
unterschiedliche Dynamiken auf:

» Bei digitalen Kauftiteln (EST) sinken die Ausgaben um 2 Prozent, der Zuwachs an Kaufen (+8 %) wird durch deutlich
niedrigere Preise (durchschnittlicher Kaufpreis -10 %) tiberlagert.

e Im digitalen Leihmarkt (TVoD) steigen die Ausgaben um 4 Prozent, da deutliche Preiserhéhungen (durchschnittlicher
Leihpreis +12 %) den Riickgang der Leihanzahl (-7 %) kompensieren.

e Der physische Markt verkleinert sich im Vergleich zu den Vorjahren nochmals deutlich auf 218 Millionen Euro Ausgaben, bedingt
durch riicklaufige Kaufer*innen- und Stlickzahlen. Das DVD-Format liegt mit Ausgaben von 105 Millionen Euro erstmals hinter
dem ebenfalls schrumpfenden Blu-ray-Markt, dessen Ausgaben um 16 Prozent auf 113 Millionen Euro sinken.

e Zusammenfassend wachst der digitale Markt weiterhin, wenn auch mit geringeren Zuwachsen als in den Vorjahren, wahrend
der physische Markt stetig ricklaufig ist.

32
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YouGov Shopper Germany GmbH

INFORMATION

e Bei hoher Detailtiefe konnen Fallzahlen unter 100 auftreten, was zu groBerer Streuung und eingeschrankter Interpretierbarkeit
fihrt. Zur Transparenz sind Fallzahlen je nach Charttyp integriert oder gekennzeichnet.

e Wenn notwendig, wurden glattende Verfahren angewendet, um eine Zeitreihenbetrachtung zu erleichtern.

e Um Abdeckungsliicken auszugleichen, wurden externe Benchmarks (z. B. Handelspaneldaten, exFactory Zahlen etc.) zur
Korrektur verwendet.

e Aufgrund von kontinuierlichen Qualitatskontrollen konnen sich vereinzelt Vergangenheitswerte im Vergleich zu Publikationen in
den Vorjahren in sehr geringem Male andern.

e Aus rechentechnischen Griinden kénnen in den Grafiken und Texten Rundungsdifferenzen ( €, % usw.) auftreten.

e Zur besseren Lesbarkeit wurden die Beschriftungen der <0,5 %-Werte aus den Grafiken entfernt.
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Der Home-Video-Markt im Jahr 2025

BEGRIFFLICHKEITEN

TVoD (Transactional-Video-on-Demand)
EST (Electronic-Sell-Through)
SVoD (Subscription-Video-on-Demand)

Home-Video-Markt transaktional

New Release
Recent Release
Katalog

Made for Cinema
current/recent/classic

Made for TV
Made for Video

Entgeltliche digitale Videoabrufdienste:
Leihen (TVoD)

Kaufen (EST)

Kostenpflichtige Abonnements (SVoD)

Physisch (DVD/Blu-ray), digitales Kaufen & Leihen (TVoD/EST): ohne SVoD

Filme, die innerhalb der ersten 3 Monate (new), innerhalb des 4. und 6.
Monats (recent) oder nach ab dem 7. Monat (Katalog) nach Home-Video-
Veroffentlichung gekauft bzw. geliehen worden sind

Filme, deren Erstveroffentlichung im Kino stattfand und die innerhalb der
ersten 12 Monate (current), innerhalb des 13. und 24. Monats (recent) oder
nach dem 24. Monat (classic) — nach Filmstart im Kino — gekauft bzw. geliehen
worden sind

Filme, die fur die Erstveroffentlichung im TV produziert worden sind

Filme, die fur die Erstveroffentlichung auf Video produziert worden sind
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