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Vorwort

Zum achten Mal veroffentlicht die FFA eine Analyse der ErfolgsgroRen der
deutschen Kinoleinwénde. Dabei wurde in der jetzt vorliegenden Studie der Zeitraum
von 1997 bis 2005 in Betracht gezogen.

Als Datengrundlage dienten neben der FFA-Datenbank auch die Befragungen der
Kinobetreiber zur Spielstatte und zu den einzelnen Kinosélen. Die Interviews wurden
von der FFA im Befragungszeitraum in zweijdhrigem Rhythmus mit einer
Teilnahmequote von durchschnittlich 85 Prozent durchgefuhrt.

Die Leinwande wurden dabei nach Bundeslandern, Ortsgro3en, Centergréf3en sowie
SaalgrofRen analysiert. Auswertungskriterien waren neben der Sitzplatzkapazitat und
-auslastung auch die Eintrittspreise sowie die Besucher- und Umsatzentwicklung.
Dariber hinaus wurden die von den Kinobetreibern getétigten Investitionen
herangezogen und in Art und Umfang analysiert. Erstmalig wurde der Stand der
Einflhrung des Digitalen Kinos dokumentiert.

Um die Vergleichbarkeit mit Daten aus den zurtickliegenden Jahren zu ermoglichen,
blieben fur die Erhebung die Ergebnisse der neu- und wiedererdffneten Kinos sowie
die der Sonderformen, wie Kommunale Kinos, Autokinos, Saisonkinos, Open-Air-
Kinos, Wanderkinos, Truppenkinos oder spezielle Sonderveranstaltungen wie
beispielsweise Filmfestivals, unbericksichtigt.

FILMFORDERUNGSANSTALT
Der Vorstand

Peter Dinges Berlin, Dezember 2006
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Allgemeine Entwicklung

In den letzten Jahren erlebte die Kinobranche Hochs und Tiefs. Nachdem im Kinojahr 2001
das beste Ergebnis seit der Wende erzielt wurde, ging die Kinobesucherzahl in den Jahren
2002 und 2003 wieder leicht zuriick. Das Kinojahr 2004 zahlte noch mit 156,7 Millionen
verkauften Eintrittskarten und einem Umsatz von 892,9 Millionen Euro zu den erfolgreichsten
Kinojahren seit der deutschen Wiedervereinigung.

Schon im darauf folgenden Jahr 2005 zeigte sich einmal mehr der zyklische Charakter des
Kinogeschéftes. Die allgemeine Konsumzuriickhaltung schlug sich nun auch mit einem
deutlichen Minus bei den Besucher- und Umsatzzahlen nieder. In der Filmwirtschaft
reagierte man sofort. Eine Sonderférderung der FFA unterstitzte die Filmtheater, um deren
Bestand zu sichern. Eine weitere MaRnahme, die im April 2006 anlief, ist die generische
Werbekampagne ,Kino. Dafiir werden Filme gemacht.".

Im Jahr 2005 konnten sich die Kinoganger Filme auf insgesamt 4.889 Leinwanden
anschauen. Parallel zur Entwicklung der Besucher- und Umsatzzahlen gestaltet sich auch
die Entwicklung des Kinobestands. Die letzten finf Jahre betrachtend, haben sich hier die
SchlieBungen und Neueroffnungen von Leinwanden nahezu angeglichen und halten sich im
Verhaltnis zu den Jahren davor auf niedrigem Niveau.

Neu- und Wiedereréffnungen vs. Schlieungen
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Quelle: FFA

Um die Vergleichbarkeit mit Daten aus den zurlickliegenden Jahren zu ermdglichen, bleiben
in der vorliegenden Studie die Neu- und Wiedererdffnungen sowie die im Vorwort erwahnten
Sonderformen aul3er Betracht. Zudem gingen nur die Leinwénde, die in den Jahren der FFA-
Befragungen Spielbetrieb hatten, in die Auswertung ein. Bertcksichtigt wurden nur die Jahre
der Befragung (1997, 1999, 2001, 2003, 2005)

Ohne Bericksichtigung der Sonderformen sowie der Neu- und Wiedereréffnungen gab es
im Jahr 2005 insgesamt 4.195 Leinwande, die Uber 781.476 Sitzplatze verfugten. Mit 120,7
Millionen Besuchern erzielten die Kinos im gleichen Jahr einen Gesamtumsatz von 710,9
Millionen Euro. Sofern bei den folgenden Zusammenstellungen nicht anders vermerkt,
beziehen sich die Ausfiihrungen zu den Kennziffern der Kinotypen ausschlie3lich auf diese
Grundgesamtheit.
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Kinostruktur 2005

- Uberblick -
Leinwénde Sitzplatze Besuch Umsatz Eintrittspreis  Platze Besucher
Anzahl Tsd. Mio. Mio. € in€ je LW je Platz
Lt. FFA-Geschéftsbericht 4.889 859 127,3 745,0 5,85 176 148
davon Sonderformen 694 78 6,6 34,1 4,82 112 85
ohne Sonderformen 4.195 781 120,7 710,9 5,89 186 154

Quelle: FFA

Nachfolgend wird die Entwicklung der allgemeinen Kenngrél3en fur die Kinobranche

dargestellt.
Entwicklung 1997 bis 2005

1997 1999 2001 2003 2005
Leinwéande 3.999 4.364 4.542 4.315 4.195
Sitzplatze in Tsd. 733 805 848 809 781
Besucher in Mio. 138,8 1428 171,9 140,9 120,7
Umsatz in Mio. € 732,2 782,2 958,5 810,2 710,9
Eintrittspreis in € 5,28 5,48 5,58 5,75 5,89
Besucher je Sitzplatz 189 177 203 174 155
Sitzplatze je Leinwand 183 184 187 188 186

Entwicklung (1997 = 100)

Leinwéande 100 109 108 108 105
Sitzplatze 100 110 116 110 107
Besucher 100 103 124 102 87
Umsatz 100 107 131 111 97
Eintrittspreis 100 104 106 109 112
Besucher je Sitzplatz 100 94 107 92 82
Sitzplatze je Leinwand 100 101 102 103 102

Quelle: FFA

Ohne Sonderformen sowie Neu- u. Wiedererdffnungen
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Ortsqgrofien

Kinos 2005 nach Ortsgréfizen
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Quelle: FFA ohne Sonderformen

Im Jahr 2005 befanden sich ca. ein Viertel aller Leinwande in Orten mit 20.000 bis 49.000
Einwohnern. Diese OrtsgrofR3e weist damit den hochsten Leinwandbestand auf, erreicht aber
bei den Besucher- und Umsatzzahlen nur jeweils knapp ein Flunftel des Gesamtmarktes.

Die Kinos aus Orten unter 20.000 Einwohner sowie aus Orten mit tiber 500.000 Einwohnern
machten im vergangenen Jahr 18 Prozent bzw. 17 Prozent des Gesamtbestandes aus. Die
kleinste Ortsgrof3e weist den niedrigsten Anteil sowohl an den Besucher- als auch an den
Umsatzzahlen auf. Grol3stadte (iiber 500.000 Einwohner) hatten die meisten Kinobesucher.
Mit gut einem Viertel ist hier ebenso beim Umsatz der grofdte Anteil zu deklarieren.

Die mittleren Ortsgrof3en verfiigen Uber 12 bis 15 Prozent aller Leinwénde. Ihr Anteil an
Besuchern und Umsétzen verhalt sich dazu mit 14 bis 17 Prozent equivalent.

Kinos nach Ortsgréi3en
OrtsgroRe 1997 1999 2001 2003 2005 1997 1999 2001 2003 2005
(Einwohnerzahl) Leinwande Sitzplatze in Tsd.
unter 20 Tsd. 789 793 827 804 760 124 120 122 117 111
20 - 49 Tsd. 942 1.070 1.092 1.057 1.084 153 171 171 169 170
50 - 99 Tsd. 566 634 727 674 622 101 112 131 120 115
100 - 199 Tsd. 445 507 504 516 504 84 103 107 106 105
200 - 499 Tsd. 550 560 604 516 516 122 126 140 127 118
Uber 500 Tsd. 707 800 788 748 709 149 174 177 172 163
Gesamt 3.999 4364 4542 4315 4.195 733 805 848 811 782
Besucher in Mio. Umsatz in Mio. Euro

unter 20 Tsd. 16,1 15,0 19,1 15,3 12,1 77,8 770 102,55 84,8 67,3
20 - 49 Tsd. 24,7 26,5 32,8 26,3 22,9 1205 1352 176,3 146,8 128,0
50 - 99 Tsd. 18,5 19,2 26,6 20,7 17,2 94,2 1029 146,4 118,6 101,3
100 - 199 Tsd. 16,8 17,1 22,1 19,4 17,2 88,0 94,4 123,0 111,1 102,7
200 - 499 Tsd. 27,2 27,6 30,6 23,4 20,5 144,2 150,7 168,2 135,1 122,3
Uber 500 Tsd. 35,5 37,3 40,8 35,8 30,8 207,4 221,8 2421 213,7 1893
Gesamt 1388 142,8 1719 140,9 1207 732,2 7822 9585 810,2 710,99

Quelle: FFA Ohne Sonderformen
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Besucher und Umsatzentwicklung nach OrtsgrofRen
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Die Besucherentwicklung von 1997 bis 2005 verlauft in allen Ortsgréf3en nahezu linear:
Die Zahlen nahmen in den ersten funf Jahren stetig zu. Nach dem Rekordjahr 2001 folgte die
Wende. Der negative Trend bis 2005 zieht sich auch hier wieder durch alle Ortsgréfl3en.
Dieses Phanomen ist ebenfalls bei den Umsatzzahlen zu beobachten.

Als einzige OrtsgroéRe kbnnen Orte mit 100.000 bis 199.000 Einwohnern lber den Zeitraum
1997 — 2005 einen geringen Zuwachs (2 Prozent) bilanzieren. An sich kénnen die mittleren
OrtsgroRen Uber diesen Zeitraum hinweg den allgemeinen Besucherriickgang am besten
kompensieren. Wahrend des Kinobooms im Jahr 2001 hatten diese die grof3ten Besucher-
zuwéchse.

Orte unter 20.000 Einwohner erreichten 2005 nur noch 75 Prozent der Besucher, die im
Jahr 1997 ins Kino gingen. Die Grof3stadte befanden sich 2005 mit etwa 80 Prozent im
Vergleich zu 1997 in derselben Lage.

Einhergehend mit den Besucherzahlen entwickelten sich auch die Umséatze der Kinos aller
OrtsgroRenklassen. Allerdings milderten die in den letzten Jahren weiter erhdhten
Eintrittspreise den negativen Trend. So zeigen sich zwar im Jahr 2005 gegeniber 1997 in
der kleinsten OrtsgrofRe und in den GroR3stddten Rickgénge von 9 bis 15 Prozent. Die
mittleren OrtsgroRen weisen jedoch Umsatzzuwachse von bis zu 17 Prozent auf, so dass
insgesamt Uber diesen Zeitraum geringe Umsatzeinbuf3en i. H. von 3 Prozent entstanden.

Entwicklung nach Ortsgréfien
Ortsgrofie 1997 1999 2001 2003 2005 1997 1999 2001 2003 2005
Besucherentwicklung (1997=100) Umsatzentwicklung (1997=100)
unter 20 Tsd. 100 93 119 95 75 100 99 132 109 87
20 - 49 Tsd. 100 107 133 106 93 100 112 146 122 106
50 - 99 Tsd. 100 104 144 112 93 100 109 155 126 108
100 - 199 Tsd. 100 102 132 116 102 100 107 140 126 117
200 - 499 Tsd. 100 101 113 86 75 100 105 117 94 85
tber 500 Tsd. 100 106 116 102 87 100 107 117 103 91
Gesamt 100 103 124 102 87 100 107 131 111 97

Quelle: FFA Ohne Sonderformen
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Mit steigender Ortsgréf3e nimmt auch die Zahl der Sitzplatze in den Kinosélen zu. In den
grol3en Ortsgrofien ab 200.000 Einwohnern trat im Jahr 2005 die héchste Sitzplatzdichte mit
229 Platzen pro Leinwand auf. Durchschnittlich nur mit ca. zwei Drittel dieser Anzahl ist eine
Leinwand in Orten mit weniger als 20.000 Einwohnern an Sitzplatzen ausgestattet.

SaalgroRRe nach OrtsgroRRen (1997 - 2005)
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Der Kinobesucher in Grof3stadten mit mehr als 500.000 Einwohnern musste im Jahr 2005
den durchschnittlich mit 6,14 Euro héchsten Eintrittspreis bezahlen. Dagegen betrug der
Durchschnittspreis einer Kinokarte in Orten unter 50.000 Einwohnern nur 5,58 Euro.

Durchschnittlicher Eintrittspreis nach Ortsgrofen (1997 - 2005)
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Die Schwankungen der Kinobesucherzahl in dem betrachteten Zeitraum 1997 - 2005
spiegelten sich in der Sitzplatzauslastung der Kinosdle in allen Ortsgrof3enklassen wider.
Die Anzahl der Besucher je Sitzplatz pro Jahr steigt jedoch mit zunehmender Ortsgrolie.

Im Jahr 2005 wurde die hdchste Auslastung mit 189 Besuchern pro Sitzplatz in den Kinos in
Grol3stadten mit tiber 500.000 Einwohnern registriert. Im Vergleich dazu betrug im Jahr 2001
die Auslastung in benannter OrtsgréRe 230 Besucher pro Sitzplatz und stellt gleichzeitig die
hdchste Auslastung im gesamten Betrachtungszeitraum dar.

Die geringste Auslastung pro Sitzplatz findet sich konstant in Orten mit weniger als 20.000
Einwohnern. In 2005 wurde hier ein Sitzplatz durchschnittlich nur 108 mal besetzt.
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Wird statt der Sitzplatzauslastung, die von der Anzahl der Vorstellungen abhangig ist, die
durchschnittliche Auslastungsquote’ je Vorstellung herangezogen, so teilten sich im Jahr
2005 die Kinos der OrtsgrofRen 20.000 bis 49.000 Einwohnern und Grof3stéadte mit tUber
500.000 Einwohner die héchste Auslastungsquote.

Die geringste Auslastungsquote verbuchten 2005 hingegen die Kinos in Orten mit unter
20.000 Einwohnern. In dieser Ortsgrof3e finden durchschnittlich die wenigsten Vorstellungen
pro Tag statt.

Auslastungsquote nach Ortsgrof3en

OrtsgroRRe 1997 1999 2001 2003 2005 1997 1999 2001 2003 2005
Vorstellungen pro Tag Auslastungsquote
unter 20 Tsd. 2,1 2,4 2,7 2,6 2,7 18,5% 16,0% 17,9% 13,6% 11,4%
20-49 Tsd. 2,6 2,9 2,9 2,9 3,1 18,2% 17,2% 195% 142% 12,6%
50-99 Tsd. 3,1 3,3 3,4 34 3,7 17,0% 16,2% 17,4% 14,0% 12,4%
100 - 199 Tsd. 3,6 3,7 3,7 3,8 3,9 16,1% 14,6% 16,9% 13,1% 12,3%
200 - 499 Tsd. 3,7 3,8 3,8 3,9 4,1 17,3% 16,9% 16,8% 13,5% 12,1%
Uber 500 Tsd. 3,9 4,0 4,0 4,1 4,1 17,2% 16,4% 17,3% 13,8% 12,6%
Gesamt 3,1 3,3 34 34 3,4 17,8% 16,4% 17,8% 13,7% 12,3%
Quelle: FFA Ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu

(Antwortquote 1997: 87%, 1999: 84%, 2001: 85%, 2003: 80%, 2005: 82%)

! Die Auslastungsquote berechnet sich aus der Anzahl der Vorstellungen pro Jahr, den SchlieRungstagen, der
Anzahl der Sitzplatze und den jeweiligen Besucherergebnissen.
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Centergrofen

Kinos 2005 nach CentergrofRen
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Im Jahr 2005 waren ein Fiunftel aller Leinwédnde Bestandteil der Kinos mit 9 bis 20
Kinosélen. Diese verfiigten Uber die meisten Sitzplatze (26 Prozent des Gesamtmarktes) und
konnten damit 33 Prozent der gesamten Kinobesucher Filmerlebnisse anbieten. Ihre
Einnahmen machten 35 Prozent des Gesamtumsatzes aus. Rechnet man die Kinos mit 7
und 8 Séalen? dazu, haben sie gemeinsam mehr als die Hélfte (55 Prozent) der gesamten
Kinobesucher empfangen und 59 Prozent des Umsatzes erzielt.

Bei den Ubrigen Kinogro3en war der jeweilige Anteil am Besuchs- und Umsatzergebnis
geringer als ihr prozentualer Leinwandanteil. Zu der Gruppe der Einzelhduser® gehérte jede
zehnte Leinwand.

Kinos nach Centergrofen
CentergroRe 1997 1999 2001 2003 2005 1997 1999 2001 2003 2005
Leinwande Sitzplatze in Tsd.
1 Saal 772 612 535 443 429 173 132 108 88 84
2 Sale 708 660 620 557 506 115 101 93 83 73
3 Séle 749 706 645 580 546 114 104 95 86 82
4 Séle 499 531 517 452 456 80 85 82 70 68
5- 6 Sale 541 622 645 640 638 89 104 110 110 108
7- 8 Sale 286 563 774 790 762 54 115 163 165 160
9-20 Séle 444 670 806 853 858 109 165 197 210 207
Gesamt 3.999 4364 4542 4315 4.195 733 805 848 811 782
Besucher in Mio. Umsatz in Mio. Euro
1 Saal 21,6 15,6 13,9 9,7 8,0 102,9 75,7 69,7 51,6 42,7
2 Sale 18,9 14,9 14,7 11,1 8,5 95,2 75,2 77,3 60,9 46,2
3 Sale 20,9 17,2 16,8 12,6 10,0 104,1 86,7 88,1 68,0 53,9
4 Sale 17,4 15,5 14,9 11,2 9,0 88,0 79,3 77,1 60,3 49,4
5- 6 Séle 18,8 20,0 23,6 20,9 17,2 102,2 1085 1291 117,4 98,5
7- 8 Sale 12,4 22,6 37,3 32,4 28,1 67,1 1294 2156 190,6 168,99
9-20 Séle 28,8 37,0 50,7 429 39,9 172,6 2275 3015 2614 251,3
Gesamt 138,8 1428 171,9 1409 120,7 732,2 782,2 958,5 810,2 7109
Quelle: FFA Ohne Sonderformen

In den vergangenen Jahren zeigte sich bei den einzelnen Centergréf3en eine
unterschiedliche Entwicklung. Der Bestand an Einzelhduser ging im betrachteten Zeitraum
1997 — 2005 um etwa 45 Prozent zurtick. Der Riickgang der Leinwande vollzieht sich in den

z Multiplexdefinition der FFA: Das Kino hat wenigstens 8 Séle bzw. 7 Séle, wenn die Kapazitat mindestens 1.500
Sitzplatze betragt.
® Kinos mit einer Leinwand
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CentergrofRen mit bis zu vier Kinosalen etwas gemaRigter, liegt jedoch auch hier bei etwa
9 bis 29 Prozent.

Im Gegensatz dazu entwickeln sich die groRen Kinos positiv. So hat sich beispielsweise die
Anzahl der Leinwande der Kinos mit 7 bis 8 Salen nahezu verdreifacht, der
Leinwandbestand der Kinos ab 9 Salen mehr als verdoppelt.

Besucher und Umsatzentwicklung nach Centergréf3en
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Quelle: FFA ohne Sonderformen

Anhand der vergangenen neun Jahre zeichnet sich trotz einiger Hoch und Tiefs in den
einzelnen Jahren eine positive Entwicklung der grof3en Kinos sowohl in der Besucherzahl als
auch dementsprechend in den Umséatzen ab.* Kinocenter mit mindestens 7 Salen kénnen,
die Jahre 2005 und 1997 vergleichend, durchweg Zuwéachse vorweisen. Sehr beachtlich ist
hierbei die Entwicklung der Kinocenter mit 7 bis 8 Salen, die unter Beriicksichtigung ihrer
Leinwandzuwéchse ihre Ergebnisse mehr als verdoppeln konnten.

Im Gegensatz hierzu verzeichneten die kleinen Kinos mit bis zu 6 Sélen Riickgange bei den
Besuchern sowie bei den Umsatzzahlen. Besonders betroffen sind die Einzelhauser und die
Kinos mit zwei Salen, die im Jahr 2005 durchschnittlich nicht einmal mehr die Halfte ihrer
Bilanz fir 1997 erreichen.

Entwicklung nach CentergrofRen
CentergroRle 1997 1999 2001 2003 2005 1997 1999 2001 2003 2005
Besucherentwicklung (1997=100) Umsatzentwicklung (1997=100)
1 Saal 100 72 64 45 37 100 74 68 50 41
2 Séle 100 79 78 59 45 100 79 81 64 49
3 Séle 100 82 80 60 48 100 83 85 65 52
4 Sale 100 89 86 65 52 100 90 88 69 56
5- 6 Séale 100 106 126 111 91 100 106 126 115 96
7- 8 Sale 100 183 301 262 227 100 193 321 284 252
9 - 20 Sale 100 129 176 149 138 100 132 175 151 146
Gesamt 100 103 124 102 87 100 107 131 111 97
Quelle: FFA Ohne Sonderformen

* Betrachtet man nur die Jahre dazwischen (2001 bis 2005) sind die Zahlen ricklaufig.
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SaalgroRe nach Centergrdf3en (1997 - 2005)
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Die durchschnittliche Saalgréf3e erhdhte sich leicht von 183 Sitzplatzen im Jahr 1997 auf
186 Sitzplatze in 2005. Die Kapazitat der Einzelkinos hat sich im Laufe der Jahre stetig
verringert, liegt jedoch immer noch Gber dem Gesamtwert. Weiterhin deutlich hoher bleibt die
Kapazitat der gro3en Kinos, insbesondere der Kinocenter mit mindestens 9 Salen.

Durchschnittlicher Eintrittspreis nach Centergrdf3en (1997 - 2005)
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Mit zunehmender GroRRe des Kinos steigt auch der Eintrittspreis. Der Kinobesucher zahlte
2005 in Kinocentern mit mindestens 9 Salen durchschnittich 94 Cent mehr als in
Einzelhdusern. Bei einer Erhéhung des Eintrittspreises i. H. von 61 Cent innerhalb von neun
Jahren verzeichneten die Kinocenter mit 7 bis 8 Sadlen sowie die Einzelhauser (jeweils um
59 Cent, entspricht 12 bzw. 10 Prozent) die grof3ten Preissteigerungen im Vergleich zu 1997.

Besucher je Sitzplatz nach Centergréf3en (1997 - 2005)
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Centergroéfien

In gréReren Kinos finden mehr Vorstellungen pro Tag und somit pro Jahr statt als in
kleineren Hausern. Daher steigt die Sitzplatzauslastung, gemessen an der Zahl der
Besucher je Sitzplatz im Jahr, mit zunehmender Centergré3e. Den Zeitraum betrachtend
sank die Auslastung ab dem Jahr 2001 kontinuierlich.

Die Auslastungsquote hat sich im betrachteten Zeitraum deutlich in allen CentergréfRen
verschlechtert. Obwohl die grofen Kinos mit mindestens 9 Saélen die durchschnittlich
hochste Vorstellungsrate pro Tag haben, unterscheidet sich ihre Auslastungsquote nicht
wesentlich von denen der anderen CentergrofRen. Dies begrindet sich auf die hoéhere
Sitzplatzanzahl pro Leinwand dieser Kinos, die sich negativ auf die Auslastungsquote
auswirkt.

Auslastungsquote nach CentergrofRen
CentergrofRe 1997 1999 2001 2003 2005 1997 1999 2001 2003 2005
Vorstellungen pro Tag Auslastungsquote

1 Saal 2,3 25 2,4 2,4 2,5 16,7% 15,3% 16,6% 13,0% 11,5%

2 Sale 2,7 2,8 2,8 2,8 2,8 17,6% 17,0% 18,4% 135% 11,7%

3 Séle 2,9 3,0 3,0 2,9 3,0 182% 17,4% 185% 13,6% 11,1%

4 Sale 3,2 3,1 3,1 31 3,1 19,7% 18,1% 18,3% 13,8% 11,9%
5- 6 Séle 3,5 3,5 3,5 3,5 3,5 173% 17,2% 18,9% 14,6% 12,8%
7- 8 Sale 3,8 3,7 3,7 3,8 3,7 18,8% 15,1% 17,3% 14,0% 12,7%
9-20 Sale 4,3 4,2 4,1 4,1 4,1 17,2% 14,6% 17,3% 132% 12,6%
Gesamt 31 3,3 34 3,4 34 178% 16,4% 17,8% 13,7% 12,3%

Quelle: FFA

Die grofiten Kinocenter mit mindestens 9 Sdalen findet man entsprechender Weise
hauptsachlich in den Grol3stddten. Kinos mit 7 bis 8 Sélen sind vorzugsweise in Orten
ab 50.000 wund unter 200.000 Einwohnern angesiedelt. Wie bereits an dem
Leinwandzuwachs in dieser CentergrofRe ersichtlich, hat sich ihr Anteil in nahezu allen
OrtsgrofRen erhoht.

Einzelhduser treten weiterhin bevorzugt in Orten mit unter 20.000 Einwohnern auf. Sie
betragen in dieser Ortsgrdfl3e ein Viertel aller dort befindlichen Kinos. Ein weiteres Viertel
machen die Doppelhduser (Kinos mit 2 Sale) aus. Erwartungsgemald trifft man demnach
kleine Kinos vorrangig in kleinen Orten an.

Leinwande nach Orts- und Centergréf3en 2005

unter 20 Tsd. Einw. 01 Saal
20 - 49 Tsd. Einw. W2 Sale
50 - 99 Tsd. Einw. O3 Sale
100 - 199 Tsd. Einw. 04 Sale
200 - 499 Tsd. Einw. W5 -6 Sale
Uber 500 Tsd. Einw. 07 - 8 Sale
Gesamt W9 - 20 Séle

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Angabe in Prozent
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Programme

Kinos 2005 nach Programmen
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Quelle: FFA ohne Sonderformen

Die FFA befragte die Filmtheaterbetreiber nach der von ihnen veranstalteten Programmart.
Der Uberwiegende Anteil der Kinos zeigte nach eigener Einschatzung ein gemischtes
Programm. Im Jahr 2005 charakterisierten sich 8 Prozent aller Kinos selbst als Studio- und
Programmkino®. Nur 4 Prozent der Leinwénde wurden nach eigenen Angaben sowohl mit
gemischtem Programm als auch als Studio- /Programmkino bespielt.

Kinos nach Programmen
Programme 1997 1999 2001 2003 2005 1997 1999 2001 2003 2005
Leinwande Sitzplatze in Tsd.
Studio-/Programmkino 296 288 336 330 330 44 44 49 49 49
u.a. Studio-/Programmkino 328 496 324 173 163 48 78 53 29 25
gemischtes Programm 2.842 2896 3.252 2.861 2.943 541 562 644 571 578
keine Angabe 533 684 630 951 759 100 121 102 162 129
Gesamt 3.999 4.364 4.542 4.315 4.195 733 805 848 811 782
Besucher in Mio. Umsatz in Mio. Euro

Studio-/Programmkino 8,9 9,0 10,2 9,8 8,2 425 44,2 51,3 54,1 46,5
u.a. Studio-/Programmkino 9,3 13,3 9,7 45 3,6 44,9 64,1 47,2 24,3 19,5
gemischtes Programm 108,2 1052 139,2 99,7 91,2| 5856 591,7 7929 5789 5440
keine Angabe 12,3 15,3 12,8 27,0 17,7 59,1 82,3 67,0 152,9 100,9
Gesamt 138,8 142,8 1719 1409 120,7| 7322 7822 9585 810,2 7109
Quelle: FFA Ohne Sonderformen It. FFA-Befragung 1997, 1999, 2001, 2003 und 2005

Im Vergleich zu 1997 stieg die Anzahl der Leinwande, die Programmkino zeigen, in 2005
auf 11 Prozent an. Auch die Programmkinos nahmen regen Anteil am Kinoboom des Jahres
2001. Im Vergleich dazu erhdhte sich zwei Jahren zuvor die Anzahl um 48 Kinoséle. Dies
entspricht einer Wachstumsrate von etwa 17 Prozent. Seit 2001 ist die Anzahl der
Programmkinos kaum gesunken und ab 2003 sogar konstant.

Diejenigen Leinwande, die u.a. mit Studio- und Programmkino bespielt werden, haben sich
seit 1997 um die Halfte reduziert. Dieses Phanomen zeigte sich vor allem nach dem Jahr
2001. Hierbei ist die wachsende Anzahl der Kinos, die keine Auskunft gaben, zu
berticksichtigen.

> Sonderformen wie z.B. Kommunale Kinos wurden nicht beriicksichtigt; demzufolge kann es zu Abweichungen
bei den Daten gegeniiber bereits veroffentlichten Studien kommen.
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Besucher und Umsatzentwicklung nach Programmen (1997 - 2005)
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Nach Besucherriickgdngen ziwschen den Jahren 1997 und 1999 verzeichneten die Kinos
mit einem gemischten Programm in 2001 im Vergleich zu 1997 Zugewinne. Der allgemeine
Zuwachs der Besucher- und Umsatzzahlen beeinflusste auch die, hier im Wesentlichen
schwacher abgestufte, positive Entwicklung der Programmkinos.

Entwicklung nach Programmen

Programme Besucherentwicklung (1997=100) Umsatzentwicklung (1997=100)

1997 1999 2001 2003 2005 1997 1999 2001 2003 2005
Studio-/Programmkino 100 101 115 110 92 100 104 121 127 109
u.a. Studio-/Programmkino 100 143 104 48 39 100 143 105 54 43
gemischtes Programm 100 97 129 92 84 100 101 135 99 93
keine Angabe 100 124 104 219 144 100 139 113 259 171
Gesamt 100 103 124 102 87 100 107 131 111 97
Quelle: FFA Ohne Sonderformen It. FFA-Befragung 1997, 1999, 2001, 2003 und 2005

So wie die Programmkinos 2001 weniger von den Zuwachsen profitierten, betraf sie auch
der Rickgang der Besucher- und Umsatzzahlen geringer. Hinsichtlich der Umsatze ist sogar
im Laufe der Jahre eine Steigerung erkennbar, die trotz des schlechten Kinojahres 2005 im
Vergleich zu 1997 den Kinos ein Plus von 9 Prozent beschert.

SaalgroRRe nach Programmen (1997 - 2005)
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0 - T
Studio-/ u.a. Studio-/ gemischtes Programm keine Angaben Gesamt
Programmkino Programmkino
Programmart
Quelle: FFA Ohne Sonderformen It. FFA-Befragung 1997, 1999, 2001, 2003 und 2005

Die durchschnittliche Saalgrof3e bei

Kinos mit gemischten Programmen nahm

im

Betrachtungszeitraum bis zum Jahr 2003 weiter zu. 2005 besafd durchschnittlich jeder Saal
mit gemischtem Programm 196 Sitzplatze (Vergleich 2003: 199 Sitzplatze).
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Der Schnitt bei Studio- und Programmkinos liegt wesentlich tiefer. Mit durchschnittlich
148 Sitzplatzen pro Saal konnte diese Kinoart ihre SaalgroRe im Vergleich zu 1997
(150 Sitzplatze) jedoch nahezu halten.

Durchschnittlicher Eintrittspreis nach Programmen (1997 - 2005)

Eintritts- 7,00

.preis 6,00 1
in Euro

5,00 -
01997 4,00 -
1999 3,00 - _ ] __ o _
02001 2,00
02003

1,00 + E== ==9 == == =
2005

0,00 -

Studio-/ u.a. Studio-/ gemischtes keine Angaben Gesamt
Programmkino Programmkino Programm
Programmart
Quelle: FFA ohne Sonderformen

Die Studio- und Programmkinos erhdhten im Laufe der Jahre einschneidend ihre
Eintrittspreise. Zwischen den Jahren 2001 und 2003 gab es die gr6f3te Steigerung i. H. von
54 Cent. Unabhangig davon verhalt sich ihr Preisniveau (2005: 5,65 Euro) auch weiterhin
deutlich unter dem der Kinos mit gemischten Programm (2005: 5,97 Euro).

Besucher je Sitzplatz nach Programmen (1997 - 2005)
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Quelle: FFA ohne Sonderformen

Sowohl bedingt durch den allgemeinen Besucherriickgang, der sich im letzten Jahr noch
einmal verschlechterte, als auch durch den Zuwachs an Sitzplatzen bei allen
Programmtypen sank nach dem sehr guten Kinojahr 2001 auch die Sitzplatzauslastung.
Bei den Studio- und Programmkinos verringerte sich die Auslastung des letzten Jahres
(168 Bes./Sitzplatz) im Vergleich zu 2001 (209 Bes./Sitzplatz) um fast ein Finftel. Kinos mit
gemischtem Programm verloren sogar ein Viertel der Besucher pro Sitzplatz
(216 vs. 157 Bes.).

Auslastungsquote nach Programmen
Programme Vorstellungen pro Tag Auslastungsquote
1997 1999 2001 2003 2005 1997 1999 2001 2003 2005
Studio-/Programmkino 3,1 3,2 3,3 3,2 3,1 18,3% 20,0% 19,2% 16,8% 14,9%
u.a. Studio-/Programmkino 3,0 31 3,2 3,2 3,1 18,2% 16,9% 16,9% 12,7% 12,4%
gemischtes Programm 3,1 3,3 3,4 3,4 3,5 17,9% 159% 17,8% 135% 12,1%
Gesamt 3,1 3,3 3,4 3,3 3,4 178% 16,4% 17,8% 13,7% 12,3%

Quelle: FFA
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Die Zahl der Vorstellungen bei Studio- und Programmkinos und Kinos mit gemischtem
Programm ist nahezu gleich. Die Auslastungsquote der Hauser, die Programmkino zeigen,
ist jedoch, griindend auf die allgemein kleinere Saalgrél3e, deutlich besser.

Das Programmkino ist Doméne der GroR3stadt. Knapp ein Funftel aller Studio- und
Programmkinos befindet sich in Grof3stddten. Kinos mit gemischtem Programm sind
erwartungsgemal in allen Ortsgréf3en gleichermal3en vertreten.

Leinwéande nach Programmen und Ortsgréf3en 2005

unter 20 Tsd. Einw. 4 68 O Studio-/ )
7 ‘ Programmkino
20 - 49 Tsd. Einw. 75 Bu.a. Studio-/
R i Programmkino
50 - 99 Tsd. Einw. 69 Dgemischtes
_ b ! Programm
100 - 199 Tsd. Einw. 10 73 B keine Angaben
1 |
200 - 499 Tsd. Einw. [ 12 67
1 |
iiber 500 Tsd. Einw. 17 67
1 |
Gesamt 8 70
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Angabe in Prozent

Filmkunsthauser gehdren Uberwiegend zu den kleinen Centergréf3en. Ihr Anteil an Einzel-
und Doppelhdusern betragt insgesamt mehr als ein Drittel. Allerdings bespielen auch grof3e
Kinos einige ihrer Leinwande mit Programmkino. Immerhin 5 Prozent der Leinwénde, die
Filmkunst zeigen, gehtren Kinocentern mit mindestens 7 Salen an.

Leinwande nach Programmen und Centergréf3en 2005

Studio-/ 01 Saal
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u.a. Studio-/ B2 Sale
Programmkino | O3 Sile
gemischtes N
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Angabe in Prozent

Neben den Angaben zur Programmart gaben die Theaterbetreiber innerhalb des FFA-
Fragebogens Auskunft zu speziellen, in ihren Kinos regelmallig stattfindenden,
Vorstellungen. Im Folgenden soll auf einige Ergebnisse dieser Befragung des Jahres 2005
eingegangen werden. Die Daten beziehen sich dabei nur auf diejenigen Kinos, fir die auch
Angaben hierzu gemacht wurden. 2005 gehorten 80 Prozent aller Leinwande (ohne
Sonderformen) dazu.

Nachmittagsvorstellungen

77 Prozent der Kinos betreiben ein Nachmittagsprogramm. 12 Prozent dieser Kinos spielen
nur an einigen Tagen in der Woche nachmittags. Je mehr Einwohner der Ort hat, umso
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haufiger kommt es vor, dass das dortige Kino Nachmittagsvorstellungen anbietet. In
Grof3stadten mit

500.000 Einwohnern und mehr betreiben tber 90 Prozent ihr Nachmittagsprogramm téglich
oder mindestens an 5 Tagen pro Woche. In kleinen Ortschaften unter 20.000 Einwohnern
veranstalten 60 Prozent ein tagliches Nachmittagsprogramm. Die Centergrof3e spielt hier
ebenfalls eine Rolle. Je gréRer ein Kino ist, umso wahrscheinlicher findet die
Nachmittagsvorstellung taglich oder sehr haufig statt.

Kinderkino

Ein Viertel aller Leinwénde veranstaltet Kinderkino. (D.h. in einer Vorstellung wird ein
spezieller Kinderfilm vorgefiihrt.) Uber 60 Prozent aller Kinderkinovorfiihrungen finden sogar
taglich oder mindestens an 5 Tage pro Woche statt. Am haufigsten (62 Prozent) findet
Kinderkino in kleineren Orten (mit bis zu 50.000 Einwohnern) statt. Kinocenter mit
3 bis 5 Sélen spielen zum groRten Teil taglich oder mindestens an 5 Tagen pro Woche
Kinderfilme. Auch Einzelhduser nehmen Kinderfilme zu bestimmten Vorstellungen in ihr
Programm auf. Knapp 40 Prozent der Kinos mit einer Leinwand bieten Kinderkino an.

Spéatvorstellungen

Spatvorstellungen sind seit Jahren in den Kinos etabliert. Unabhangig von Centergré3e und
Ortschaft veranstalten Uber 70 Prozent der Leinwédnde mindestens einmal in der Woche ein
Spatprogramm. Je grof3er der Ort ist, umso haufiger 6ffnet ein Kino auch zur spéaten Stunde.
In Orten ab 200.000 Einwohnern wird auf mehr als der Hélfte aller Leinwande in dieser
OrtsgrofRe mindestens 5 Mal die Woche ein Spatfilm gezeigt. GroRere Kinocenter bieten
haufiger bis taglich diesen Service, kleinere Kinos tendieren zu ein bis zweimal pro Woche.

Fremdsprachige Filme

Auf 14 Prozent aller Leinwande wurden 2005 regelmaRig Filme in Originalversion oder in
Originalversion mit Untertitel gezeigt. Vier Jahre zuvor (2001) waren es noch 19 Prozent.
Hier sind es vor allem die kleineren Kinocenter mit 1 bis 4 Leinwanden, vor allem Studio- und
Programmkinos, die gleichermaBen OV und OmU anbieten. Aber auch Kinocenter
mit 8 oder 9 Leinwénden bespielen ihre Leinwande verstarkt mit fremdsprachigen Filmen.
Nach Leinwanden betrachtet ist ein Viertel der Kinos, die OV bzw. OmU zeigen, in
Grol3stadten mit 500.000 Einwohnern und mehr angesiedelt.
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Bundeslander

Leinwéande und Besuch nach Bundeslandern
(sortiert nach Besucherzahlen 2005)

Bundesland Leinwande Besucher in Mio.

1997 1999 2001 2003 2005| 1997 1999 2001 2003 2005

Nordrhein-Westfalen 899 932 928 839 796 30,5 32,1 368 281 24,7
Bayern 667 706 722 719 721 203 216 276 232 21,0
Baden-Wiirttemberg 540 579 601 589 576 16,6 17,2 215 183 159
Niedersachsen 337 388 430 397 380 12,1 11,3 14,7 12,2 10,5
Hessen 266 277 309 292 282 10,6 99 124 10,8 9,3
Rheinland-Pfalz 175 202 203 197 186 51 5,5 7,1 5,8 5,0
Berlin (West) 120 142 147 141 134 6,1 6,2 6,9 6,1 5,2
Hamburg 83 105 95 91 92 4,9 51 55 5,0 4.4
Schleswig-Holstein 161 151 167 154 149 49 4.3 52 4.1 3,4
Bremen 43 54 36 43 44 1,5 1,7 2,2 1,6 1,6
Saarland 67 63 73 68 66 1,6 1,6 2,2 1,6 1,3
alte Bundeslander 3.358 3.599 3.711 3530 3.426 | 114,2 116,6 142,121 116,8 102,2
Sachsen 184 212 221 209 204 6,7 6,9 7,8 6,3 5,0
Berlin (Ost) 77 117 127 122 112 3,5 4,9 5,2 4.7 3,6
Sachsen-Anhalt 108 105 118 113 116 4,3 4,3 4.4 3,6 2,8
Thiringen 113 121 144 129 124 3,7 3,7 4.3 3,2 2,5
Brandenburg 94 125 124 121 126 3,3 3,5 4,3 3,5 2,7
Mecklenburg-Vorpommern 65 85 97 91 87 3,1 2,9 3,8 2,6 1,9
neue Bundeslander 641 765 831 785 769 24.6 26,3 29,8 23,9 18,4
Gesamt 3.999 4.364 4542 4315 4.195| 138,8 142,8 171,9 140,7 120,7
Quelle: FFA Ohne Sonderformen

Umsatz und Eintrittspreis nach Bundeslandern
(sortiert nach Umsatzzahlen 2005)

Bundesland Umsatz in Mio. Euro durchschnittl. Eintrittspreis in Euro

1997 1999 2001 2003 2005| 1997 1999 2001 2003 2005

Nordrhein-Westfalen 165,8 178,7 207,6 161,7 1457 543 557 564 575 591
Bayern 111,3 122,9 159,9 139,3 127,4 548 568 580 599 6,06
Baden-Wiirttemberg 89,2 96,0 1229 106,7 93,8 539 558 572 584 5092
Niedersachsen 59,8 58,8 79,2 67,6 595 4,96 521 5,37 553 5,66
Hessen 59,8 580 73,0 639 555 567 586 586 590 5,99
Berlin (West) 354 366 40,1 357 31,7 578 585 580 587 6,13
Rheinland-Pfalz 26,6 294 386 336 299 519 539 546 577 5,99
Hamburg 312 325 353 314 275 6,34 6,39 641 6,25 6,30
Schleswig-Holstein 239 214 276 225 193 490 497 530 552 561
Bremen 8,2 9,7 12,0 9,7 9,6 534 565 552 591 6,09
Saarland 8,2 79 105 7,7 7,1 502 492 483 493 533
alte Bundeslander 619,3 652,0 806,6 679,8 607,1 542 559 568 582 591
Sachsen 30,2 328 388 334 275 452 477 499 531 549
Berlin (Ost) 188 257 28,0 256 19,9 531 528 536 541 550
Sachsen-Anhalt 20,8 22,7 238 195 157 485 521 539 543 561
Brandenburg 144 174 22,1 19,0 153 436 498 517 546 574
Thiringen 15,7 17,1 21,0 17,5 13,9 4,25 458 4,86 5,40 5,65
Mecklenburg-Vorpommern 13,0 14,6 18,2 15,2 11,6 422 497 4,78 574 6,05
neue Bundeslander 112,9 130,3 151,9 130,2 103,8 459 496 509 543 573
Gesamt 732,2 782,2 9585 810,0 710,9 528 548 558 575 5,89

Quelle: FFA Ohne Sonderformen
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Im Jahr 2005 gab es in den alten Bundeslandern 3.426 und in den neuen Bundeslandern
769 Kinoséale. In Gesamtdeutschland befand sich Nordrhein-Westfalen mit 796 Leinwanden
an der Spitze. Mit nur 44 Kinosalen war Bremen das Bundesland, das lber die wenigsten
Leinwéande verfugte.

Die Kinos in den alten Bundeslandern konnten im vergangenen Jahr 102,2 Millionen
Kinogéangern ihren Service anbieten, etwa funf Mal mehr als die Kinos in den neuen
Bundeslandern.

Mit 24,7 Millionen Kinobesuchern im Jahr 2005 erzielte Nordrhein-Westfalen einen Umsatz
von 145,7 Millionen Euro, den héchsten Umsatz unter allen Bundeslandern. Dies entspricht
einem Anteil von 20 Prozent. In Hamburg musste der Kinobesucher letztes Jahr fur eine
Eintrittskarte am tiefsten in die Tasche greifen: Im Durchschnitt war in der hanseatischen
Stadt 6,30 Euro fur einen Kinogang zu bezahlen. Saarland war Schlusslicht in den
Kategorien Kinobesucherzahl, Umsatz und Durchschnittspreis fir einen Kinobesuch.

Im Jahr 2005 betrug der durchschnittliche Eintrittspreis in den neuen Bundeslandern
5,73 Euro. Im Vergleich zu den alten Bundeslandern konnte sich der Kinoganger aus den
neuen Bundeslandern im Durchschnitt 18 Cent flr eine Kinokarte ersparen. Auf
Bundesebene kostete eine Filmvorfuhrung durchschnittlich 5,89 Euro. Die Eintrittsgebthr
stieg im Betrachtungszeitraum im Zweijahresrhythmus kontinuierlich um 3 Prozent an.

Entwicklung nach Bundeslandern
(sortiert nach Besuchsindex)
Bundesland Besuchsentwicklung (1997=100) Umsatzentwicklung (1997=100)

1997 1999 2001 2003 2005| 1997 1999 2001 2003 2005
Bayern 100 106 136 114 104 100 110 144 125 114
Bremen 100 112 141 104 103 100 118 146 118 117
Berlin (West) 100 107 138 113 98 100 103 113 101 89
Baden-Wurttemberg 100 104 130 111 96 100 108 138 120 105
Hamburg 100 103 112 102 89 100 104 113 101 88
Hessen 100 94 118 102 88 100 97 122 107 93
Niedersachsen 100 94 122 101 87 100 98 132 113 99
Rheinland-Pfalz 100 102 113 99 84 100 111 145 127 113
Saarland 100 100 133 99 82 100 97 128 94 87
Nordrhein-Westfalen 100 105 120 92 81 100 108 125 98 88
Schleswig-Holstein 100 89 107 84 71 100 90 115 94 81
alte Bundeslander 100 102 124 102 90 100 105 130 110 98
Berlin (Ost) 100 137 148 133 102 100 136 149 136 106
Thiringen 100 106 130 106 81 100 109 133 111 88
Sachsen 100 103 116 94 75 100 109 129 111 91
Brandenburg 100 101 117 86 66 100 121 154 132 107
Sachsen-Anhalt 100 102 103 84 65 100 109 115 94 76
Mecklenburg-Vorpommern 100 95 123 84 62 100 112 140 117 89
neue Bundeslénder 100 107 121 97 75 100 115 135 115 92
Gesamt 100 103 124 101 87 100 107 131 111 97

Quelle: FFA Ohne Sonderformen
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Die durchschnittliche SaalgrofRe ist von 1997 bis 2005 in den neuen Bundeslandern von 202
Sitzplatzen je Leinwand auf 187 Sitzplatze gesunken. Die alten Bundeslander nahmen im
Durchschnitt eine andere Entwicklung. Hier stieg die Anzahl der Sitzplatze von 180 auf 186
Sitzplatze je Leinwand an. Zwischen alten und neuen Bundesléndern ist also nun mehr 17
Jahre nach der Wende nahezu eine Angleichung der SaalgrtRRe erfolgt.

Bei Betrachtung der einzelnen Bundeslénder zeigen sich jedoch groRere Differenzen.
Wahrend Hamburg mit 256 Platzen je Leinwand die Spitzenreiterposition bestreitet, weist
das Saarland durchschnittlich mit 151 Sitzplatzen die kleinste Saalgrof3e auf.

SaalgrofRe und Auslastung nach Bundeslandern
(sortiert nach Auslastung)
Bundesland SaalgrofRe (Sitzplatze je Leinwand) | Auslastung (Besucher je Sitzplatz)

1997 1999 2001 2003 2005| 1997 1999 2001 2003 2005
Berlin (West) 207 213 213 211 203 247 206 221 205 190
Hamburg 228 245 254 260 256 260 198 224 213 185
Hessen 178 177 187 187 185 223 202 215 198 176
Bayern 167 166 163 167 165 183 184 234 193 175
Baden-Wirttemberg 176 176 179 178 177 174 169 199 174 155
Nordrhein-Westfalen 191 196 198 200 200 177 175 200 168 154
Bremen 170 224 256 258 246 210 142 236 147 145
Niedersachsen 175 180 188 189 191 205 161 183 162 144
Rheinland-Pfalz 183 190 190 187 186 160 142 183 158 144
Schleswig-Holstein 161 156 164 166 163 188 183 190 159 141
Saarland 149 142 157 158 151 162 180 188 146 133
alte Bundeslander 180 183 186 187 186 189 177 206 177 160
Berlin (Ost) 222 213 217 221 210 207 195 190 176 153
Sachsen 197 186 197 192 193 185 174 179 157 126
Thiringen 169 155 162 160 157 194 199 185 157 125
Sachsen-Anhalt 217 205 191 198 194 183 202 196 161 124
Brandenburg 205 186 176 178 178 171 150 196 162 118
Mecklenburg-Vorpommern 224 195 189 191 190 212 178 207 153 115
neue Bundeslander 202 189 189 190 187 190 182 190 161 128
Gesamt 183 184 187 188 186 189 177 203 174 154

Quelle: FFA Ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu

(Antwortquote 1997: 87%, 1999: 84%, 2001: 85%, 2003: 80%, 2005: 82%)

Die Sitzplatzauslastung hat sich im Betrachtungszeitraum vor allem in den neuen
Bundeslandern drastisch verringert. 2001 war zwar bundesweit ein Anstieg der Auslastung
zu verzeichnen. Im Vergleich zu 1997 aber haben in 2005 mit ca. 15 Prozent sowohl die
alten als auch mit etwa einem Drittel die neuen Bundeslander bei der Auslastung Verluste
gemacht.

Die Auslastungsquote lag im Jahr 2005 in den alten Bundeslandern bei 12,8 Prozent und
damit mit 2,8 Prozentpunkten deutlich héher als in den neuen Bundeslandern. Die hdchste
Auslastungsquote erreichte mit 14,6 Prozent der Freistaat Bayern. Mit 8,3 Prozent besetzt
Sachsen-Anhalt die Schlussposition.
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Auslastungsquote nach Bundeslandern
(sortiert nach Auslastung)
Bundesland SaalgroRRe (Sitzplatze je Leinwand) | Auslastung (Besucher je Sitzplatz)
1997 1999 2001 2003 2005 | 1997 1999 2001 2003 2005
Bayern 2,8 3,0 3,3 3,2 3,3 18,5% 17,2% 20,2% 16,0% 14,6%
Hessen 2,9 3,1 3,3 3,7 3.4 21,8% 18,7% 19,3% 14,4% 14,2%
Baden-Wiirttemberg 2,9 3,0 3,0 3,2 3,2 17,4% 17,3% 20,1% 14,8% 13,4%
Hamburg 3,7 4.1 3,8 3,9 4,0 19,4% 14,0% 17,4% 14,6% 13,3%
Saarland 2,9 2,8 3,1 3,0 2,9 18,3% 20,2% 16,8% 14,1% 13,3%
Rheinland-Pfalz 2,7 3,0 3,2 3,2 3,2 17,1% 16,0% 17,1% 13,8% 12,7%
Niedersachsen 2,8 3,0 3,2 3,2 3,2 215% 16,9% 17,5% 13,6% 12,5%
Schleswig-Holstein 2,8 3,0 3,1 3,2 3,1 19,3% 17,5% 18,4% 13,3% 12,2%
Nordrhein-Westfalen 3,2 3,5 3,5 3,6 3,5 16,0% 14,8% 16,5% 13,0% 12,1%
Berlin (West) 3,9 4,2 4,1 4,0 4,3 17,2% 175% 17,9% 14,3% 12,0%
Bremen 3,6 3,8 3,9 3,9 3,8 175% 11,9% 16,7% 10,1% 10,1%
alte Bundeslander 3,0 3,2 3,3 3,5 3,5 18,0% 16,5% 18,3% 13,8% 12,8%
Thiringen 3,2 3,3 3,3 3,2 3,2 19,9% 17,1% 16,9% 13,6% 11,1%
Sachsen 3,0 3,4 3,3 3,2 3,2 175% 16,4% 155% 13,2% 10,8%
Brandenburg 3,3 3,5 3,4 3,3 3,3 16,090 14,0% 152% 13,5% 10,3%
Berlin (Ost) 4,2 4,1 3,9 3,9 4,1 13,7% 15,3% 14,4% 11,6% 9,7%
Mecklenburg-Vorpommern 3,4 3,3 3,3 3,4 3,3 20,6% 16,1% 18,3% 12,4% 9,6%
Sachsen-Anhalt 3,7 3,8 3,6 4,0 4,0 13,7% 157% 14,7% 11,0% 8,3%
neue Bundeslander 31 3,5 3,5 3,5 3,5 17,8% 16,4% 17,8% 12,6% 10,0%
Gesamt 3,1 3,3 3,4 3,4 34 |178% 16,4% 17,8% 13,7% 12,3%
Quelle: FFA Ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu

(Antwortquote 1997: 87%, 1999: 84%, 2001: 85%, 2003: 80%, 2005: 82%)

Leinwande nach Bundesland und Centergréf3e 2005

Schleswig-Holstein I“ 26 [ 13 25 01 Saal
b : W2 Sale
Hamburg 11 12 31 O3 sile
Niedersachsen 13 EEEKENECE 15 0 m4 sale
b ! W5 - 6 Séle
Bremen |9 g 70 @7 -8 Sle
Nordrhein-Westfalen [ 7 “ 12 | 7 14 W9 - 20 Sale

Hessen T2 IR 17 5 WM 20
|

Rheinland-Pfalz [ 11 17 16
Baden-Wirttemberg [ 11 15 19 12
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Saarland 71“ 9 ‘| 24 18 17

Berlin (West) | 11 “ 71 9 19

alte Bundeslander | 11 sl 13 | 9 | 15
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Thiringen 5 39 25

Berlin (Ost)

neue Bundeslander [ 7 n 10 | 18
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Angabe in Prozent
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Saalgréfden

Jede funfte Leinwand war im Jahr 2005 mit 150 bis 199 Sitzplatzen ausgestattet. Etwas
mehr als ein Flnftel aller Séle gehorten jeweils zu den Leinwdnden mit 100 bis 149
Sitzplatzen bzw. mit 200 bis 299 Sitzplatzen. Insgesamt hatten nur 3 Prozent aller
Leinwande mindestens 500 Sitzplatze und mehr.

Kinos 2005 nach SaalgrofRzen

(016 - 74 Platze |
W75 - 99 Platze

01100 - 149 Platze
0150 - 199 Platze

W200 - 299 Platze

0300 - 499 Platze

W 500 und mehr
Leinwéande Besuch Umsatz Platze

Quelle: FFA ohne Sonderformen

Die mit 200 bis 299 Sitzplatzen ausgestatteten Leinwdnde waren mit einem Viertel
Spitzenreiter in der Kategorie Platze. Gleich danach folgten die Leinwénde mit 300 bis 499
Sitzplatzen (24 Prozent). Die Leinwande mit 100 bis 149 Sitzplatzen fielen auf 15 Prozent
zuriick. Die 111 groRten Leinwande verfigten insgesamt tber 9 Prozent der gesamten
Sitzplatzkapazitat.

Besucherzahl und Umsatz der Leinwéande, geordnet nach SaalgrofRen, lagen prozentual
etwa genauso wie ihre Sitzplatzkapazitat.

Kinos nach Saalgréf3en
Saalgrofie 1997 1999 2001 2003 2005| 1997 1999 2001 2003 2005
Leinwéande Sitzplatze in Tsd.
8 - 74 Platze 557 537 505 447 445 32 30 29 26 25
75 - 99 Platze 464 460 460 426 409 40 40 40 37 36
100 - 149 Platze 944 1.074 1.103 1.058 1.016 113 129 133 127 122
150 - 199 Platze 673 779 865 848 836 115 133 148 145 142
200 - 299 Platze 750 866 927 886 882 177 205 220 209 208
300 - 499 Platze 488 528 561 539 502 179 193 205 197 184
500 und mehr Platze 123 120 121 111 105 77 75 74 68 64
Gesamt 3.999 4.364 4542 4315 4.195 733 805 848 809 782
Besucher in Mio. Umsatz in Mio. Euro

8 - 74 Platze 7,8 6,9 6,6 5,2 4,9 37,7 342 336 27,0 258
75 - 99 Platze 8,4 7,6 7,7 5.8 5,5 411 385 398 306 294
100 - 149 Platze 226 222 261 206 183 | 1143 1149 137,8 113,7 1039
150 - 199 Platze 20,7 228 295 238 216 1062 122,12 162,8 134,7 1257
200 - 299 Platze 316 335 423 34,7 305 167,7 183,1 2359 2003 1794
300 - 499 Platze 339 355 44,1 368 29,1| 183,6 200,1 251,9 218,0 177,44
500 und mehr Platze 13,7 144 156 140 109 81,3 893 966 858 693
Gesamt 138,8 142,8 171,9 140,9 120,7| 732,2 782,2 9585 810,2 710,9

Quelle: FFA Ohne Sonderformen
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Besucher und Umsatzentwicklung nach SaalgroRRen

50,0 300 8-74
Sitzplatze
40,0 1 2501 —75-99
= Sitzplatze
2 300 o 2907 100 - 149
2 ‘3 Sitzplatze
o s 101 150 - 199
o 200 s Sitzplatze
= /\ 100 /\ e—200 - 299
10,0 1 Sitzplatze
\ 50 4 —_— =300 - 499
Sitzplatze
00 ‘ ‘ ‘ ‘ 0 ‘ ‘ ‘ ‘
=== 500 und
1997 1999 2001 2003 2005 1997 1999 2001 2003 2005 mehr Plitze
Quelle: FFA ohne Sonderformen
Entwicklung nach Saalgro3en
SaalgroRRe Besucherentwicklung Umsatzentwicklung
1997 1999 2001 2003 2005 1997 1999 2001 2003 2005
8 - 74 Platze 100 88 85 67 62 100 91 89 72 68
75 - 99 Platze 100 90 92 69 65 100 94 97 75 72
100 - 149 Platze 100 98 115 91 81 100 101 121 99 91
150 - 199 Platze 100 110 143 115 104 100 115 153 127 118
200 - 299 Platze 100 106 134 110 97 100 109 141 119 107
300 - 499 Platze 100 105 130 109 86 100 109 137 119 97
500 und mehr Platze 100 105 114 102 79 100 110 119 106 85
Gesamt 100 103 124 102 87 100 107 131 111 97
Quelle: FFA Ohne Sonderformen, Angaben in Prozent

Als einzige SaalgroRe konnten letztes Jahr die Leinwande mit 150 bis 199 Sitzplatzen bei
den Besuchern im Vergleich zu 1997 mit 4 Prozent ein positives, wenn auch schwaches
Ergebnis erreichen. Bei der Umsatzentwicklung sicherte sich auch die darauf folgende
SaalgroRe (200 bis 299 Sitzplatze) 7 Prozent Zugewinne. Erstere erreicht beim Umsatz
18 Prozent mehr und hebt sich deutlich von allen anderen SaalgrofRen ab. Die Verlierer
sowohl bei den Besucherzahlen als auch bei den Umsatzen sind unter den kleinen
Leinwanden zu finden. Die Saalgro3e 8 bis 74 Platze musste im Betrachtungszeitraum fast
40 Prozent Besucherverluste hinnehmen.

Durchschnittlicher Eintrittspreis nach Saalgrof3en (1997 - 2005)

Eintritts- 7,00
preis 6,00 f — - - - - .
in Euro
5,00
4,00 A
01997
3,00 -
H1999
O2001 | 200 T 7 r - - - 7
02003 1,00 1
HW2005 0,00 A
8-74 75-99 100 - 149 150 - 199 200 - 299 300-499 500und mehr  Gesamt
Sitzplatze Sitzplatze Sitzplatze Sitzplatze Sitzplatze Sitzplatze Platze
Saalgroie
Quelle: FFA ohne Sonderformen

Der durchschnittliche Eintrittspreis staffelt sich nach Saalgrof3e. Je grof3er der Kinosaal,
um so mehr kostet der Eintritt. Die Preisspanne bewegte sich im vergangenen Jahr
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von 5,31 Euro bei Sdlen mit maximal 74 Sitzplatzen bis zu 6,39 Euro in Salen mit mehr als
500 Sitzplatzen.

Besucher je Sitzplatz nach SaalgréfZen (1997 - 2005)

Besucher 250
je
Sitzplatz 200 -

mig97 | 150 1 .
m1999
02001
m2003 | 50+ <
2005

100 -

o+
8-74 75-99 100 - 149 150 - 199 200 - 299 300-499 500und mehr Gesamt
Sitzplatze Sitzplatze Sitzplatze Sitzplatze Sitzplatze Sitzplatze Platze

SaalgroRe

Quelle: FFA ohne Sonderformen

Bis zum Jahr 2001 sank aufgrund des gestiegenen Leinwandbestandes in allen Saalgréf3en

die Sitzplatzauslastung (Besucher je Sitzplatz pro Jahr). Das erhdohte Besucheraufkommen
in 2001 sorgte dann kurzzeitig fur eine Verbesserung. Doch schon zwei Jahre spater
verringerte sich die Auslastung und blieb unterhalb des Niveaus von 1999. Das vergangene
Jahr erbrachte die schlechteste Bilanz des gesamten Betrachtungszeitraumes.

Auslastungsquote nach Saalgrof3en
SaalgroRRe Vorstellungen pro Tag Auslastungsquote
1997 1999 2001 2003 2005 | 1997 1999 2001 2003 2005
8 - 74 Platze 2,9 3,0 31 31 31 |242% 22,3% 22,0% 18,4% 17,6%
75 - 99 Platze 2,8 2,9 3,0 3,0 29 |21,2% 19,3% 19,8% 14,9% 14,8%
100 - 149 Platze 31 31 3,3 3,2 3,3 |189% 159% 17,6% 13,7% 12,8%
150 - 199 Platze 3.1 34 34 34 35 |16,4% 152% 17,3% 13,2% 12,4%
200 - 299 Platze 31 34 34 3,6 35 |16,5% 14,4% 16,8% 13,2% 11,8%
300 - 499 Platze 34 3,7 3,7 3,7 3,8 |16,6% 14,6% 16,5% 14,0% 11,8%
500 und mehr Platze 3,7 3,9 3,9 4,1 41 |153% 14,2% 16,0% 13,5% 11,9%
Gesamt 31 3,3 34 34 35 [|17,8% 16,4% 17,8% 13,7% 12,3%
Quelle: FFA Ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu

(Antwortquote 1997: 87%, 1999: 84%, 2001: 85%, 2003: 80%, 2005: 82%)

Mit zunehmender Saalgréf3e verringert sich die Auslastungsquote. Leinwande mit weniger
als 75 Sitzplatzen erreichten die hochste Auslastungsquote. Allerdings sank die
Auslastungsquote um 6,6 Prozent im gesamten Betrachtungszeitraum. Im Vergleich dazu
verlor die Saalgré3e mit mindestens 500 Sitzplatzen nur 3,4 Prozent.
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Besucher- und UmsatzgroRenklassen

Kinos 2005 nach BesuchergréRenklassen

Bunter 10 Tsd.
H10 - 20 Tsd.
0020 - 30 Tsd.
030 - 50 Tsd.
W50 - 100 Tsd.
Ouber 100 Tsd.

Leinwande Besuch Umsatz

Quelle: FFA ohne Sonderformen

Mit 46 Prozent hatten fast die Halfte aller Kinos 20.000 Besucher und weniger im Jahr 2005.
Ihr Anteil beim Gesamtbesuch bewegt sich mit 18 Prozent unter einem Funftel. 14 Prozent
der Leinwande verbuchten mehr als 50.000 Besucher. lhr Anteil am Besuch (bersteigt
jedoch mehr als ein Drittel (38 Prozent).

Kinos 2005 nach UmsatzgroRenklassen

1%

18% [WhWwLY n

29%

Bunter 50 Tsd.
W50 - 100 Tsd.

0100 - 150 Tsd.

0150 - 250 Tsd.

W 250 - 500 Tsd.

0500 Tsd. und
Leinwande Besuch Umsatz mehr

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Angaben in Euro

Gut ein Finftel der Kinos bewegte sich im Jahr 2005 in der UmsatzgroRRe
150.000 bis 250.000 Euro. Diese Umsatzgruppe erreichte jeweils ein Viertel der Besucher
und des Umsatzes. Kinos, die einen Jahresumsatz von mindestens 500 Tsd. Euro erzielten,
verfugten nur Gber 5 Prozent des gesamten Leinwandbestandes. Allerdings erreichte diese
Umsatzgruppe bei den Besuchern sowie beim Umsatz fast die 20 Prozent-Marke.
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Spielbetrieb und Auslastung

Vorstellungen pro Woche 2005
Vorstellungen Leinwande Eintritts- Platze je Besucher je
pro Woche Anzahl Aufteilung preisin € Leinwand Sitzplatz
1-7 54 1% 4,88 150 38
8-14 264 6% 5,31 139 85
15-21 800 19% 5,54 157 117
22 -28 1.544 37% 5,96 197 160
29 - 46 749 18% 6,10 231 206
keine Angaben 784 19% 5,70 171 134
Gesamt 4.195 100% 5,89 186 154
Quelle: FFA Ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu (Antwortquote 2005: 81%)

Im Branchendurchschnitt liefen im vergangenen Jahr in den Kinos rund 3,4 Vorstellungen
pro Tag. Der Wochenschnitt lag bei etwa 23,8 Vorstellungen. Die Mehrzahl der Leinwéande
wurden 22 bis 28 mal in der Woche bespielt.° Die Zahl der Kinosale, in denen maximal
7 Vorste7llungen pro Woche laufen, ist mit den Jahren gesunken und liegt nur noch bei 7
Prozent.

2005 schlossen 17 Prozent der befragten Kinos ihren Saal an mindestens einem Tag.
Haufig handelt es sich dabei um SchlieBungen zu den Feiertagen wie Weihnachten und
Neujahr. 12 Prozent aller Kinoséle bleiben maximal an drei Tagen geschlossen. Ein weiterer
Schlielfungsgrund waren die Betriebsferien bzw. Urlaub, welchen 4 Prozent der befragten
Kinos angaben. Hauptsachlich Kinos in kleineren Ortschaften bis zu 50.000 Einwohner (59
Prozent) schlossen zeitweilig ihre Pforten. Ebenso handelt es sich hierbei eher um die
kleinen Kinos wie Einzel- oder Doppelhauser (insgesamt 41 Prozent).

Kinos 2005 nach Besucher je Sitzplatz

Dunter 100 Besucher
H 100 - 149 Besucher
0150 - 199 Besucher
0200 - 249 Besucher
W 250 - 299 Besucher

0300 - 399 Besucher

W 400 und mehr
Besucher

Leinwande Besucher Umsatz

Quelle: FFA ohne Sonderformen

Die Sitzplatzauslastung, gemessen an der Zahl der Besucher je Sitzplatz im Jahr, wird
stark von der Vorstellungsdichte beeinflusst. Kinos mit weniger Vorstellungen pro Woche
haben tendenziell eine niedrigere Sitzplatzauslastung. Im Durchschnitt verzeichneten die
Kinos im letzten Jahr 154 Besucher je Sitzplatz. Uber ein Viertel aller Leinwande erreichte
jedoch nur maximal 100 Besucher je Sitzplatz. Ein weiteres Viertel bewegt sich immer noch
bei unter 150 Besuchern. Dem gegenlber konnten 15 Prozent der Kinos durchschnittlich
mindestens 250 mal im Jahr einen Sitzplatz besetzen.

® Nicht naher ausgewiesene Daten entstammen der FFA-Statisitk.
’ Siehe auch Tabelle auf S. 28
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Spielbetrieb und Auslastung

Die Auslastungsquote verweist quantitativ auf den Erfolg eines Kinos. Zur Berechnung
werden folgende Faktoren berlcksichtigt: Anzahl der Vorstellungen pro Jahr,
SchlieBungstage, Anzahl der Sitzplatze und das jeweilige Besucherergebnis der Leinwand.
2005 war die durchschnittliche Auslastungsquote mit 12,3 Prozent sehr niedrig,
insbesondere verglichen mit den Quoten von 1997 und 2001 (je 17,8 Prozent).

Kinos 2005 nach Auslastungsquote

Ounter 10%
W10 - 14,99%
015 - 19,99%
020 - 24,99%
W25 - 32,99%
Ouber 32,99%
Hohne Angaben

Leinwande Besuch Umsatz

Quelle: FFA ohne Sonderformen

Bei Betrachtung der einzelnen Kinos ist die Auslastung jedoch sehr unterschiedlich. Mit
29 Prozent bilanzierte knapp ein Drittel und somit der grof3te Anteil der Kinos eine Quote von
15 bis unter 20 Prozent. Nur geringfugig Kkleiner ist die Gruppe der Leinwande, die 10 bis
unter 15 Prozent Auslastung erreichten. Fast ein Funftel der Kinos blieb sogar unter der
10 Prozentquote. Ein Viertel der Leinwande verbuchte hier jedoch Erfolge und erreichten
eine Auslastung von mindestens 20 Prozent.

Auslastung und Auslastungsquote

Besucher je Vorstell T Auslast t

Sitzplatz im Jahr orstellungen pro Tag uslastungsquote
1997 1999 2001 2003 2005 | 1997 1999 2001 2003 2005
unter 100 24 28 27 28 28 |63% 67% 72% 60% 63%
100 - 149 27 30 30 32 32 |[129% 128% 13,0% 104% 10,2%
150 - 199 30 32 33 35 36 |[161% 162% 159% 13,0% 125%
200 - 249 32 34 35 38 38 |192% 192% 185% 157% 157%
250 - 299 34 37 36 39 40 |222% 215% 216% 188% 182%
300 - 399 37 38 37 39 42 |256% 258% 263% 228% 214%
400 und mehr 41 43 43 43 43 |346% 341% 339% 304% 30,3%
Gesamt 31 33 34 34 34 [178% 16,4% 17,8% 13,7% 12,3%
Quelle: FFA Ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu

(Antwortquote 1997: 87%, 1999: 84%, 2001: 85%, 2003: 80%, 2005: 82%)

Der Kinotyp mit einer besonders hohen Auslastung ist in Ortschaften mit 20.000 bis 49.000
Einwohnern sowie in GrofRstadten mit (ber 500.000 Einwohnern angesiedelt. Seine
SaalgroRRe ist auf unter 100 Sitzplatze begrenzt und er ist oft Bestandteil eines Centers mit

5 bis 20 Salen.
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Eintrittspreis

Im Betrachtungszeitraum 1997-2005 erhdhte sich der Eintrittspreis um 61 Cent und damit
um ca. 12 Prozent auf 5,89 Euro. Der Anteil an Leinwanden mit sehr hohen Eintrittsgeldern
(6,00 Euro und mehr) Ubersteigt 2005 das Vierfache im Vergleich zu vor neun Jahren.
1997 waren es nur 8 Prozent. Im vergangenen Jahr verzeichnete diese Gruppe Uber die
Halfte des Gesamtumsatzes.

Kinos 2005 nach durchschnittlichem Eintrittspreis

29 % BEunter 4,00 €
0/ (r
A H4,00-4,49 €
04,50 - 4,99 €
0 22%
24% 0O5,00-5,49 €
W5,50-599 €
06,00 € und
Leinwénde Besuch Umsatz mehr
Quelle: FFA ohne Sonderformen
Preiskategorien 2005 in €
Niedrigste Preiskategorie Hdéchste Preiskategorie
%-Anteil 35% —
an 30% - —
allen LW
25% A
20% A
15% -
0 N e I I O I I - - - - -
0o 1 T T T T T = [ [ T T T T
unter 2,50 3,00 350 4,00 450 5,00 bis 5,00 550 6,00 650 7,00 7,50 8,00
2,50 bis bis bis bis bis und 499 bis bis bis bis bis bis und
299 349 399 449 499 mehr 549 599 6,49 699 7,49 7,99 mehr
Quelle: FFA ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu (Antwortquote 2005: 82 %)

Die meisten Kinos bieten tages- als auch personenbezogen ErmaRigung auf das
Eintrittsgeld an. ErméaRigungen fur Kinder (unter 12 Jahren) geben 90 Prozent aller Kinos.
Preisnachladsse fir Schiler und Studenten bieten mit 57 Prozent Uber die Halfte an.
Sonderpreise fur Rentner, Sozialhilfeempfanger oder Behinderte erlassen 38 Prozent der
Kinos.

ErmaRigungsgrinde 2005

an Kinotagen

Kinder

Schiler/Studenten

Rentner, Sozialhilfeempfanger, Behinderte usw.
Clubmitglieder u.&.

Kinderkino

sonstige Ermagigungen

Quelle: FFA

95% |

90% |

57% |

38% |

20% |
27%]
24%|

ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu, Mehrfachangaben méglich



-30 - FE‘ '_.' .

Eintrittspreis

Leinwande mit Kinotagen je Woche (1997 - 2005)

‘ 01 Tag
% ]
] ; ; W2 Tage
1900 2% % | 28% 093 Tage und
] I ! mehr
; ‘ Okeinen
2001 52% 9% | 24%
4 | |
2003 61% 18% 6% 5% |
4 | |
2005 45% 36% 12%
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Angabe in Prozent

Neben diesen ErméaRigungen gibt es noch verschiedene Rabattmoéglichkeiten wie
beispielsweise die Klubkarte, die in diversen Varianten ins Kinogeschaft mit 20 Prozent
Einzug gehalten hat. Als ErmaRigungsmodell am popularsten ist der Kinotag, den 95 Prozent
aller Kinos veranstalten.® Davon bieten knapp die Halfte diesen Service mehrtagig an;
9 Prozent sogar an 3 Tagen und ofter.

Kinotage nach Wochentag (1997 - 2005)
70%

01997

%
60% H1999

50% -

40% -

30% A

02001
02003

2005

20% A

10% -

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag

Quelle: FFA ohne Sonderformen, nur Kinos mit Kinotag und Angaben hierzu

Nach Einfihrung des ,Super Kino Dienstag® im Mai 2001 hat sich dieser Wochentag
etabliert. Vergleicht man vor allem den Zeitraum ab 2003, wird erkennbar, dass auch der
Montag und der Donnerstag alternativ bzw. zuséatzlich als Kinotage fungieren.

Besucherverteilung nach Wochentag (1997 - 2005)

25%

01997
20% A 1999
02001

15% A 2003

2005
10% -  —

5% A

0% -

Mo Di

Fr Sa So

uelle: aur basis der -Fanelergebnisse

8 Siehe Grafik S. 29 unten

Auswertungen aus der Kinobesucherstudie 2005
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Projektionssysteme

Rotlichtabtastung und Wickeleinrichtungen 2005

Rotlichtabtastung 81%
Projektor mit Turm/Teller 95%
2 Projektoren II
(Uberblendsystem)* L
Quelle: FFA ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu

*ohne Wickeleinrichtung

Das Wickelverfahren mit Filmturm- oder Tellereinrichtung wird in fast allen Kinos
angewendet. Mehr als jede zehnte Leinwand nutzt noch die tradierte 2-Projektoren-Technik
(Uberblendbetrieb). Es ist tiblich, mindestens zwei verschiedene Objektive pro Leinwand, oft
in der Kombination 1: 1,85 und 1:2,39 Cinemascope®, zu filhren. Nur noch 2 Prozent der
Kinos nutzen lediglich ein Objektiv. Jede zwdlfte Leinwand verfigt Gber 4 bis 6 unter-
schiedliche Obijektive.

Einsatz von Objektiven 2005

0
92% 97%
42%
16%
- —_— =
T
1:1,37 1:1,66 1:1,85 1:2,39 Cinemascope 16mm 70mm
Quelle: FFA ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu

Die Interlocktechnik ermdglicht das zeitversetzte Zeigen einer Kopie in mehreren Salen.
1997 verfugten 23 Prozent der Leinwande Uber ein solches Verfahren. In 2005 waren schon
ca. 43 Prozent Interlock-Anwender. Vorzugsweise gré3ere Center nutzen diese Technik.

Anteil der Interlocktechnik nach Centergroen 2005

37%
29%
14%
6% 9%
4% °
2 Sale 3 Séle 4 Séle 5-6 Sale 7 - 8 Séle 9 - 20 Séle
Quelle: FFA ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu

° bei einigen Kinosalen ein Bildseitenverhaltnis von 1:2,35
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Tonsysteme

Fast zwei Drittel der Leinwande sind mit mehreren Tonsystemen ausgestattet. Ein wenig
mehr als die Halfte aller Kinos kénnen den Ton noch mono abspielen. Der Lowenanteil (70
Prozent der befragten Kinos) verlasst sich auf das analoge Tonverfahren Dolby™. Jeweils
iiber die Halfte (ca. 56 Prozent) der Leinwéande verfiigen iber eine Ausstattung mit Dolby A
bzw. Digitalton in 5.1-Konfiguration®?. Durchschnittlich jede 13. Leinwand ist mit Digitalton
6.1- oder 7.1- Konfiguration'® sowie gut ein Viertel mit THX* ausgeristet.

Tonausstattung nach OrtsgréRen 2005
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Quelle: FFA ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu

Dolby ist in den Kinosélen aller OrtsgréRen am héaufigsten vertreten. In den Grof3stadten
folgt an zweiter Stelle das System Digitalton in 5.1-Konfiguration. Gut ein Flnftel aller dort
ansassigen Leinwande sind damit ausstaffiert. Je gro3er ein Kinocenter ist, umso qualitativer
ist die Tonausstattung der Séle.

Tonausstattung nach Centergrofen 2005
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10 zuvor Dolby SR und kompatible Formate Smart, dts-Stereo etc.

1 Dolby Stereo und kompatible Formate Ultra Stereo, Bose Stereo, Smart etc.

2 poLBy DIGITAL, SRD, dts (Digital Theater System), SDDS (Sony Dynamic Digital Sound)
! DOLBY DIGITAL Surround EX, dts-Extended Surround, SDDS-8-Channel

1 THX mit Zertifikat /ohne Zertifikat
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Digitales Kino

Erstmals wurden die Kinobetreiber in einer FFA-Befragung zu dem stark diskutierten Thema
Digitales Kino (D-Cinema) befragt. Hierbei interessierte vor allem die bereits vorhandene
Ausstattung aber auch mogliche Umstellungsplane der Kinomacher fir die ndhere Zukunft.

Digitales Kinos 2005

107 Leinwénde sind bereits digital ausgestattet Auflésung
(gesamt mit Angaben hierzu: 3419 LW) B geringer
0O1,3K
01,4K
O2K
Eohne Angaben
EDLP
HELCD
Quelle: FFA ohne Sonderformen

Im Jahr 2005 waren 3 Prozent der Leinw&nde mit D-Cinema ausgestattet. Davon
bevorzugten 62 Prozent das preislich gunstigere DLP**-Fabrikat. Die LCD*-Technik
hat eine héhere Lichtausbeute und Uberzeugte 38 Prozent der bereits digital ausgestatteten
Kinos.

Bereits 30 Prozent der D-Cinema- Leinwande weisen bereits die Auflésung 2K aus. Eine
Auflésung von 4K ist laut DCI der héchste digitale Standard. Alternativ ist die 2K-Auflésung
zuldssig, da sie qualitativ der Rezeption eines 35mm-Films nicht nachsteht.

Fur 11 Prozent der Leinwande ist die Umrlistung auf D-Cinema bereits in naher Zukunft
geplant. Etwa 14 Prozent der Kinobetreiber machen den digitalen Umbau von verschiedenen
Kriterien abhangig. So ist einem Grol3teil der Marktteilnehmer die Technik zu teuer bzw. sie
wollen die Entwicklung abwarten.

15 Digital Light Processing
16 Liquid Crystal Display
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Service und weitere Merkmale

Im Jahr 2005 bot nahezu jedes Kino (97 Prozent) seinen Besuchern im Concession-
Bereich Getranke, SuRigkeiten und Popkorn an. Bei 44 Prozent der Filmtheater ist ein Café,
Bistro oder sogar Restaurant Bestandteil des Hauses. Laut einer Analyse der GfK-Daten des
vergangenen Jahres machten 45 Prozent der Kinobesucher von diesem Angebot Gebrauch
und kauften sich etwas im Concession-Bereich.’

Service nach OrtsgréfZen 2005
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Quelle: FFA auf Basis der GfK-Panelergebnisse ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu

Der Service am Sitzplatz ist vor allem in Kinos kleinerer Ortsgrof3en (42 Prozent in
Ortschaften mit 21.000 bis 50.000 Einwohnern) und Doppelh&dusern (20 Prozent) wblich. Das
Rauchen wird nur noch in wenigen (8 Prozent) Kinosalen erlaubt. Die Rauchererlaubnis
gestatten zum grof3ten Teil nur Hauser mit 1 bis 3 Leinwanden, die sich in kleineren Orten
mit maximal 50.000 Einwohnern befinden.

Service nach CentergrofRen 2005
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Quelle: FFA auf Basis der GfK-Panelergebnisse ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu

Knapp 30 Prozent der Kinos beherbergen weitere Geschéfte im Hause. Erwartungsgemal
steigt der Anteil dieser Angebote mit der Gré3e des Centers, aber auch Kinos mit drei Séalen
sind Uberdurchschnittlich oft Nachbarn von anderen Shops.

Service am Sitzplatz behindertengerechte

(Getranke usw.) Rauchererlaubnis Ausztr?(t)tsuar;gljsdes
%-Anteil 19% 8% 92%

der Leinwande

17 Vgl. FFA-Studie ,Kinobesucher 2005*
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Service und weitere Merkmale

prozentualer Anteil der Leinwénde
Getranke/SuRigkeiten/Popcorn 99%
Café, Bistro oder Restaurant im Haus 50%
sonstige Geschéfte im Haus 24%
elektronische Platzreservierung 44%
telefonische Platzreservierung 89%
Moviecard 32%

Lediglich 61 Prozent der Kinos gaben an, Computerkassen zu nutzen. In den vergangenen
Jahren stieg die Ausstattungsquote; 2001 lag sie sogar bei 75 Prozent. Die Abweichung in
2005 ist mit Sicherheit darauf zurtckzufihren, dass mindestens zwei Kino-Konzerne, die
vorrangig Multiplexe betreiben, keine Angaben zu diesem Passus gemacht haben.
Insbesondere bei Multiplexen ist davon auszugehen, dass sie von vornherein mit
Computerkassen ausgestattet sind. Der FFA liegen von 1.294 Leinwanden keine Angaben
zu Computerkassen bzw. zu Concession-Kassen vor. Alle nachfolgenden Abbildungen und
Daten miissen daher unter diesen Vorbehalt betrachtet werden.

Ausstattung der Leinwande mit Computerkassen 2005
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Quelle: FFA ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu (Antwortquote 2005: 82 %)

Die Nahverkehrsanbindung eines Kinos ist zu Zeiten der DVD, des Home Cinemas sowie
der wachsenden Konkurrenz durch andere Freizeitaktivititen mitbestimmend fur den Erfolg
eines Filmtheaters. 99 Prozent der befragten Kinos beurteilten ihre Anbindung an Bus oder
Bahn als gut. Auffallend hierbei sind die Einzelhauser mit Gber zwei Drittel (70 Prozent) aller
Kinos dieser Centergrof3e.

Nahverkehrsanbindung der Kinos nach OrtsgréRen 2005
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Quelle: FFA ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu
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Als Vorreiter des Digitalen Kinos hielt der Videobeamer Einzug ins Kino. Genutzt wird er vor
allem fur die Ausstrahlung von Werbung, Trailern sowie Sonderauffihrungen. Im
Durchschnitt verfugt jede flnfte Leinwand Uber diese Technik.

Ausstattung der Kinos mit Videobeamer 2005
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Quelle: FFA ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu (Antwortquote 2005: 82 %)

Knapp 80 Prozent der Kinos gaben an, dass ihren Besuchern Parkplatze in unmittelbarer
Umgebung bzw. direkt dem Haus zugehorig zur Verfigung stehen. Die Kkleineren
CentergroRen konnen weit haufiger als grofe Hauser PKW-Stellplatze anbieten. Gut ein
Drittel der Kinos mit Parkmdglichkeiten sind Einzelhauser; ein Finftel davon Doppelhauser.
Mit Grél3e der Center erhoht sich die Anzahl der Parkplatze die dem Filmtheater angehdren.
Kinos mit 7 bis 8 Salen weisen im Durchschnitt 36 Prozent, Center mit 9 bis 10 Leinwanden
sogar 41 Prozent Eigenanteil an zur Verfligung stehenden Parkplatzen auf.

81 Prozent der Kinos gaben an, Werbemedien zu nutzen. Besonders haufig spielt hierbei
das Internet eine Rolle. Erstaunliche 84 Prozent der Filmtheater, die zur Werbung Angaben
machten, besitzen eine eigene Internetprdsenz oder schalten zumindest Online-Hinweise.
Ein weithin verbreitetes Werbemittel sind die so genannten Handzettel, Flyer oder Folder.
Knapp zwei Drittel der Filmtheater verwenden dieses tradierte Werbemittel. Jeweils ein
Drittel gab an, ein Programmheft (Wochen- bzw. Monatsprogramm) herauszugeben bzw.
prasentierte sich in Medien wie Presse, Radio oder TV. Etwa 13 Prozent benutzen Plakate.



-37- FE‘"

Investitionen

Investitionen

Im Rahmen der FFA-Befragung® wurden Informationen iber die von den Kinobetreibern
durchgefiihrten Investitionen in die Spielstatten bzw. Kinoséle in den letzten funf Jahren
ermittelt. Im Folgenden werden die Ergebnisse beziglich der Investitionen dargestellt.
Grundsétzlich lassen sich zwei Arten von Investitionen unterscheiden:

1. Investitionen in die Spielstatten. Hierunter werden solche verstanden, die der
Verbesserung des Kinos (exklusive des Kinosaals) dienten, beispielsweise die
Renovierung von Foyer, Aul3enbereich sowie Sanitdranlagen.

2. Investitionen in die Kinosale. Hier wurde direkt der Kinosaal (Bestuhlung, Ton- und
Projektionsanlagen, etc.) erneuert/renoviert.

Investitionen nach Jahren (%Anteil der Leinwande)
2000 10%
2001 20%
2002 14%
2003 26%
2004 11%
2005 19%

Im Betrachtungszeitraum (2000-2005) investierten nach eigenen Angaben etwa zwei Drittel
der Filmtheater. 2003 war das investitionsstarkste Jahr. Gut ein Viertel (26 Prozent) aller
Investitionen wurden in diesem Zeitraum getatigt. Ein Funftel der Kinos investierte im Jahr
des Kinobooms (2001). Trotz der schlechten Konjunktur der Filmwirtschaft gaben in 2005
immer noch mit 19 Prozent knapp ein Flnftel der Spielstatten Geld fir den Aus- oder Umbau
bzw. fir Sanierungszwecke aus.

1. Investitionen in die Spielstatten

Investitionen nach Leinwéanden
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Quelle: FFA ohne Sonderformen und nur Kinos mit Angaben hierzu

Die Kinobetreiber von 910 Kinos gaben ausfiihrlich an, woflr sie ihre Investitionen (ob in
Foyer, AuBen- und/oder Sanitarbereich) verwendet haben. 18 Prozent investierten
ausschlielich in eine MalRnahme. Genauso viele Kinos filhrten zwei InvestitionsmalRhahmen
durch. Knapp ein Drittel (64 Prozent) investierten sowohl im Foyer als auch im Auf3en- und
Sanitarbereich. Das Foyer wird am haufigsten modernisiert. 860 Spielstatten erhielten in den
letzten Jahren im Empfangsbereich ein neues Gesicht.

'® Die FFA-Befragung erfolgte zum Jahresende 2005. Die Rucklaufquote lag bei 82 Prozent.
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Die kleineren Kinocenter sind die fleiBigeren Eigeninvestoren. 72 Prozent aller Kinos, die drei
InvestitionsmalRnahmen tatigten, besitzen 1 bis 3 Séle. Zum Vergleich haben die Center mit
4 bis 6 Séalen nur etwa einen Anteil von 18 Prozent; die grof3en Spielstatten ab 7 Leinwanden
machen nur etwa 10 Prozent aus.

2. Investitionen in die Kinosale

Knapp ein Drittel (30 Prozent) der Leinwande wurde in den letzten finf Jahren (2000-2005)
modernisiert. Uber die Halfte (58 Prozent) davon sind in Orten mit maximal 50.000
Einwohnern angesiedelt. Dagegen wurde nur in 15 Prozent der Leinwande in Grof3stadten
investiert.

Unter Berlcksichtigung der CentergréRen bei den Investitionen im gesamten Haus
begrindet sich diese Entwicklung sicherlich auf der Tatsache, dass eine Vielzahl an grof3en
Kinos, insbesondere die KinogréRen mit 7 bis 8 Salen und gréRere Multiplexe, erst im letzten
Jahrzehnt entstanden sind.® Dies spiegelt sich prozentual auch bei Investitionen im Kinosaal
in den Centergrof3en wider. Kinos mit 1 bis 3 Salen sind anteilig etwa zur Halfte (52 Prozent)
vertreten. Die mittelgroR3en Spielstatten (4 bis 6 Sale) erreichen 30 Prozent, die GroRRkinos
ab 7 Leinwé&nden bleiben knapp unter einem Finftel (18 Prozent).

19 Die Investition in Neubauten fand in der FFA-Befragung keine Berucksichtigung.
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Zusammenfassung

Im Vergleich zu 1997 stieg im Jahr 1999 die Besucherzahl um 6 Prozent, der Umsatz um
10 Prozent an. Jedoch sank die Sitzplatzauslastung von 189 auf 177 Besucher pro Sitzplatz.
Dies entspricht einem Minus von 6 Prozent und ist auf den, durch den Bauboom der
Multiplexe ausgel6sten, Zuwachs an Leinwanden zurtickzufiihren.

Uberdurchschnittliche Besucherzuwachse wiesen Kinoséle mit folgenden Merkmalen auf:

- in Orten mit 20.000 bis 49.000 Einwohnern bzw. in Grol3stadten (iber 500.000 Einwohner)
- in den Bundeslandern Bremen, Bayern, Thiringen und insbesondere in Berlin (Ost)

- in Centern mit mindestens 7 Salen und

- mit mindestens 150 Sitzplatzen.

Im erfolgreichsten Jahr des Betrachtungszeitraums, im Jahr 2001 stieg die Besucherzahl im
Vergleich zu 1997 um 24 Prozent, der Umsatz um 31 Prozent. Die Auslastung der Sitzplatze
verbesserte sich um 7 Prozent und bilanzierte, mit 4 Besuchern mehr als finf Jahre zuvor,
187 Besucher pro Sitzplatz. Uberdurchschnittliche Besucherzuwéchse wiesen Kinosale mit
folgenden Merkmalen auf:

- in Orten mit bis zu 200.000 Einwohnern;

- in den alten Bundeslandern, insbes. in Bremen, in Bayern aber auch in Berlin (Ost);

- in Centern mit mindestens 7 Salen sowie

- mit mindestens 150 Sitzplatzen.

Im Vergleich zu 1997 erreichte die Besucherzahl im Jahr 2003 einen geringen Zuwachs von
2 Prozent; der Umsatz stieg dagegen, was auf die in dieser Periode stark angezogenen
Eintrittspreiserhhungen um 11 Prozent zurlickzufuhren ist. Die Sitzplatzauslastung sank
von 189 auf 174 Besucher pro Sitzplatz und bilanziert dementsprechend ein Minus von 8
Prozent. Uberdurchschnittliche Besucherzuwachse wiesen Kinosdle mit folgenden
Merkmalen auf:

- in Orten mit 20.000 bis 49.000 Einwohnern bzw. in Grof3stadten (tiber 500.000 Einwohner)
- in den Bundeslandern Bremen, Bayern, Thiringen und insbesondere in Berlin (Ost)

- in Centern mit mindestens 7 Salen und

- mit mindestens 150 Sitzplatzen.

Im Jahr 2005 ging die Kinobesucherzahl gegeniiber 1997 um 13 Prozent, der Umsatz durch
kontinuierliche Eintrittspreiserhhungen nur um 3 Prozent zuriick. Die Sitzplatzauslastung
sank von 189 Besuchern pro Sitzplatz um etwa 18 Prozent auf 154 Besucher pro Sitzplatz.
Vom Besucherriickgang im Jahr 2005 waren besonders kleine Kinoséle in kleinen Orten
betroffen. Kinosédle mit folgenden Merkmalen mussten im Jahr 2005 gréRRere Besucher-
rickgange hinnehmen:

- in Orten unter 20.000 Einwohnern bzw. mit 200.000 bis 499.000 Einwohnern;

- in den neuen Bundeslandern, insbesondere in Mecklenburg-Vorpommern, in Brandenburg
und in Sachsen-Anhalt;

- in Hausern mit bis zu 3 Salen und

- mit bis zu 150 Sitzplatzen.

Besucherzuwéchse waren in Bayern (4 Prozent), Bremen (3 Prozent) und Berlin (Ost)
(2 Prozent) zu verzeichnen.

Im Jahr 2005 gab es ohne Berlcksichtigung der Sonderformen sowie der Neu- bzw.
Wiedereroffnungen insgesamt 4.195 Leinwénde. Diese Leinwande verfugten tber 781.476
Sitzplatze. Mit 120,7 Millionen Besuchern erzielten die Kinos im gleichen Jahr einen
Gesamtumsatz von 710,9 Millionen Euro. Der durchschnittliche Eintrittspreis betrug 5,89
Euro. Die Sitzplatzauslastung belief sich auf 154 Besucher pro Sitzplatz.

Im Branchendurchschnitt liefen im vergangenen Jahr rund 3,4 Vorstellungen pro Tag in den
Kinos. Der Wochenschnitt lag etwa bei 23,8 Vorstellungen.
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17 Prozent der befragten Kinos schlossen ihren Saal an mindestens einem Tag im letzten
Jahr. Die SchlieBungen betreffen meist die Feiertage wie Weihnachten und Neujahr.

Die Projektion mit Turm- oder Tellereinrichtung wird in 95 Prozent der Leinwande genutzt.
Hierbei ist es Ublich mindestens Uber zwei verschiedene Objektive pro Leinwand zu
verfligen. 43 Prozent der vorzugsweise groRReren Kinosale sind mit der Interlocktechnik
ausgestattet. Das Tonsystem Dolby ist in den Kinosélen mit gut 70 Prozent am haufigsten
vertreten. Im Jahr 2005 wurde mit 3 Prozent nur ein Bruchteil der Leinwdnde auf digitales
Kino umgeristet.

Nahezu jedes Kino (97 Prozent) bietet seinen Besuchern einen Concession-Bereich.
92 Prozent weisen bereits behindertengerecht ausgestattete Kinoséale vor. Fast alle Kinos
(99 Prozent) befinden ihren Nahverkehrsanschluss fiir gut. 80 Prozent stellen ihren Kunden
Parkplatze zur Verfiigung. Das Internet hat sich als Werbemedium in der Kinowirtschaft
malf3geblich etabliert. 84 Prozent der Kinos besitzen eine eigene Internetprdsenz oder
schalten zumindest Online-Hinweise.
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