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Der Kinobesucher 2009 FE‘ e

Vorwort

Seit mittlerweile 18 Jahren veroffentlicht die FFA ihre Studien liber die Struktur des
Kinobesuchs und die Entwicklung im Besucherverhalten. Seit 2004 werden die Zahlen in
Form einer Prasentation herausgegeben. Diese stiitzt sich auf das Individualpanel der
Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK), dessen Ergebnisse die FFA im Hinblick auf die
filmwirtschaftlichen Daten ausschlieBlich erworben hat.

Das Panel umfasst 20.000 Teilnehmer und steht reprasentativ fiir die deutsche Bevolkerung
ab 10 Jahren. Nicht erfasst werden durch das Panel Kinder unter 10 Jahren, auslandische
Biirger sowie Personen, die standig auf Reisen sind oder deren Bewegungsfreiheit
voriibergehend eingeschrankt ist.

Die Studie stellt die allgemeine Entwicklung im Kino dar. Ergdanzend dazu erfolgen
Auswertungen hinsichtlich soziodemografischer Merkmale sowie eine Betrachtung
einzelner kino- und filmspezifischer Informationen, die ihren Fokus auch auf den deutschen
Film richten.

Im Anhang werden die Daten des GfK-Panels durch qualifizierte Schatzungen um das
Verhalten von Kindern unter 10 Jahren und auslandische Besucher erganzt.
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Der Kinobesucher 2009

Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Besucher und Umsatz
Basis: GfK-Panel
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Der Kinobesucher 2009 F51 -
Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Besucher und Umsatz
Basis: Meldungen der Filmtheater, FFA

00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 09/08

178 +13,1 %
164

153 149 157

146
127 L 129

== dt, Marktanteil in %

Mio. Besuche 123 11,9
+22,8 %
+8,6%
6,67
O Preis in € 5,41 5,55 5,86 5,70 5,70 5,85 5,96 6,04 614 ’

Die Marktentwicklung der letzten 10 Jahre verlief zyklisch. Dabei erreichte der deutsche Film
2009 mit 27,4% seinen hochsten Marktanteil fiir den gesamten Zeitraum.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Saisonalitat (GfK)

Basis: Besuche in Mio.

1. Quartal 2. Quartal 3. Quartal 4. Quartal
03 04 05 06 07 08 09|03 04 05 06 07 08 09|03 04 05 06 07 08 09|03 04 05 06 07 08 09
a4
pr " 42 42
- - 39 39 - -
N B 34 34 35
22 31 31
30 30 N B 30 31
27
25
20



Der Kinobesucher 2009

Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Key Facts zum Kinomarkt 2009 (2008)

Basis: GfK-Panel

Umsatz
974 Mio. € R
(789)
I I

Menge @-Preis
146 Mio. Besuche +14% 6,69 +8%

(128) (6,19)

Besuchsintensitat Besucher @-Ticketausgaben*
4,7 +6% 30,8 Mio. +8% 31,62 Euro +14%
(4,5) (28,5) (27,69)

~ 449% Besucherreichweite

*pro Kinobesucher



Der Kinobesucher 2009

Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts
Key Facts

Basis: Meldungen der Filmverleiher, FFA

Besucher

180
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in Mio.

160 -

140 1132,8

124,5
120 A
100 A
80
60 -
40

20 -

Filme mit
... Besuchern

0

1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999

2000

2001

2002

2003

2004

2005

2006

2007 | 2008 | 2009

® mind. 6 Mio. 19,8 96 | 7,3 | 18,0 8,0

6,1

27,4

28,3

20,7

22,2

14,3

16,1

13,3 14,9

= 3-6 Mio. 29,0|17,3 1303 27,5 26,1 | 44,4

22,1

42,0

28,0

32,3

31,9

16,6

27,0

21,31 32,9 | 22,9

2-3 Mio. 11,2 | 25,0 | 19,1 | 26,4 | 26,1 | 16,0

21,4

17,5

22,7

19,2

11,7

7,5

9,4

98 | 20,3 | 25,3

1-2 Mio. 21,4|30,1]199| 36,8 | 27,5 29,5

39,9

36,3

29,5

24,4

36,8

37,3

28,1

22,0 21,2 | 33,1

0,5-1 Mio. 18,6 | 206 | 17,3 | 14,5 | 19,2 | 20,3

25,4

15,9

23,6

22,2

17,9

20,0

25,9

25,6 | 23,1 | 20,5

unter 0,5 Mio. | 32,8 | 31,5 | 36,6 | 30,6 | 32,0 [ 30,8

37,5

38,7

31,8

30,2

36,2

31,6

30,2

33,4 31,9 | 29,6




Der Kinobesucher 2009 FE‘ e

Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts
Key Facts

Basis: Meldungen der Filmverleiher, FFA

Zahl der Millionen-Hits
Filme mit Durchschnitt
.. Besuchern 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 1995-2009
mind. 6 Mio - 1 1 1 1 1 3 4 3 3 2 2 2 - 2 2
3 bis unter 6
Mio. 5 8 7 7 11 6 10 6 8 8 4 6 5 8 6 7
2 bis unter 3
Mio. 10 8 11 11 7 9 7 10 8 5 3 4 4 8 11 8
1 bis unter 2
Mio. 20 16 26 20 21 27 26 21 17 26 29 21 15 15 25 22
Summe 35 33 45 39 40 43 46 41 36 42 38 33 26 31 44 38
nachrichtlich:
0,5 bis unter
1Mio. 28 25 20 27 30 37 22 32 32 26 29 34 36 31 30 29

¢ Auch im Jahr 2009 wurde knapp jede dritte Eintrittskarte (30%) fiir einen TOP-10-Film geldst. Dabei lag
die Zahl der Filme mit 1 bis 6 Mio. Besuchern deutlich liber dem Durchschnitt der letzten 15 Jahre. Nur im

Jahr 1997 und 2001 konnten mehr Filme iiber eine Million Besucher fiir sich gewinnen.

* 44 Filme waren Besuchermillionare. Mit 96,2 Mio. Besuchern stellten sie 66% des gesamten Besucherauf-
kommens, das entspricht 9% mehr als im Vorjahr.

o Mit Wickie und die starken Manner und Zweiohrkiiken standen in 2009 zwei deutsche Filme unter den
TOP 10.

e Unter den 44 Filmen, die 2009 mindestens eine Millionen Besucher ins Kino lockten, befanden sich elf
deutsche Filme — zum zweiten Mal eine Rekordmarke seit der Wiedervereinigung.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Key Facts Ausgaben
Basis: Daten FFA und GfK-Panel

Durchschnittliche Ausgaben im Kino

2004 2005 2006 2007 2008 2009 09/08

durchschnittlicher Eintrittspreis je Kinobesucher It. FFA: 5,70€ 585€ 596€ 6,04€ 6,14€ 6,67€ 8,6%
durchschnittlicher Eintrittspreis je Kinobesucher It. GfK*: 5,80€ 5,87€ 6,00€ 6,10€ 6,19€ 6,69€ 8,1%
durchschnittliche Ausgaben je Kinobesuch flir Verzehr It. GFK*: 2 09€ 2,11€ 2,39€ 2,66€ 2,70€ 2,86€ 5,9%

durchschnittliche Gesamtausgaben je Kinobesuch It. GfK*: 7,80€ 7,98€ 8,39€ 8,76€ 8,890€ 9,55€ 7,4%
*ohne Auslander und Kinder unter 10 Jahren, Eintrittspreise und Ausgaben fiir den VVerzehr beziehen sich auf Bruttobetrége

Anhand der Besucher- und Umsatzmeldungen der Filmtheater an die FFA lieB sich fiir das
Jahr 2009 ein durchschnittlicher Eintrittspreis von 6,67 € errechnen.

Der von der GfK ermittelte Eintrittspreis lag mit 6,69 € erneut geringfiigig hoher, da hier u. a.
Kinder unter 10 Jahren, die meist PreisermaBigungen erhalten, nicht beriicksichtigt wurden.
Im Jahr 2009 verzehrten 51% aller Besucher im Kino Getrianke, Popcorn & Co. Die
durchschnittlichen Ausgaben fiir den Verzehr pro Kaufer lagen in 2009 bei 5,65 €.
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Der Kinobesucher 2009

Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Kino vs. Home Video
Basis: Umsatz in Mio. €

2002
. ) 20,08
O Preis DVD in €
1.399
Home Video 59%
Kino
966
41%
Basis in Mio. € 2.365
O Kino-Preis in € 5,86

2003

16,43

1.555
65%

846
35%

2.401

5,70

2004

14,68

1.746

66%

886
34%

2.632

5,70

2005

13,39

1.686
70%

738
30%

2.424

5,85

2006

12,86

1.591
66%

807
34%

2.398

5,96

2007

12,72

1.605
68%

755
32%

2.360

6,04

2008

12,26

1.555
66%

789
34%

2.344

6,14

2009

11,81

1.634
63%

974
37%

2.608

6,67
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Kino vs. Home Video - Made for Cinema / Made for Cinema actual*
Basis: Umsatz in Mio. €

2005 2006 2007 2008 2009
9
974
738 - J
807 s
789
° 755 S
689 ¢ o) o
662
636 627 627
‘ 9
¢ ® < - 296
269
256 233 265

Made for Cinema actual Kaufvideos
* Made for Cinema actual Kaufvideos = Made for Cinema Kaufvideos
Veroffentlichungen innerhalb von 12 .
Monaten nach Kinostart (alle Formen der Kino

Vermarktung)
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Der Kinobesucher 2009 FE1 e

Key Facts zur allgemeinen Entwicklung des Kinomarkts

* Das Jahr 2009 lockte 13,1% mehr Besucher in die Kinos und erwirtschaftete
22,8% mehr Umsatz als das Kinojahr 2008.

» Der durchschnittliche Eintrittspreis fiir einen Kinobesuch lag bei 6,67 €.

» Die Kinobesucher waren auch 2009 affin fiir Blockbuster. Dabei erreichten 44
Filme mehr als eine Millionen Besucher.

 Erfolgreichster Film war mit 8,7 Mio. Besuchern der Film Ice Age 3 — Die
Dinosaurier sind los. Die erfolgreichste deutsche Produktion war Wickie und
die starken Manner auf Platz 3.

e Unter den TOP 10 des Jahres 2009 befanden sich zwei deutsche Filme.

« EIf deutsche Produktionen waren 2009 Besuchermillionare.
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Der Kinobesucher 2009 FE‘ e

Kinobesucher 1

Geschlecht der Besucher im Zeitverlauf
Basis: Besuche in %

Dt.
Bev.
2009 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
49 52 50 51 51 49 49 47 48 46 14

mannlich

weiblich

54 56

51 48 50 49 49 51 51 53 52

Besuche in Mio. 153 178 164 149 157 127 137 125 129 146

Im Jahr 2009 gingen wie in den Vorjahren mehr Frauen als Manner in deutsche Kinos. Im
Vergleich zu 2008 sank dabei die Zahl der mannlichen Besucher noch weiter.
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FilmfGrderungsanstalt  German Feders! fikm Bosrd

Kinobesucher 1

Alter der Besucher im Zeitverlauf
Basis: Besuche in %

Dt. Bev.
2009 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
12
22 25 24 23 22 24 23 23 23 24
13
14
20 bis 29 Jahre 40
= 30 bis 39 Jahre
40 b!s 49 Jahre - 20 19 19 17 17
50 bis 59 Jahre 22 20
® 60+ Jahre 19 L 17
16
13 15 14 o2 16
11 12 13
e mm o E B0 E BB
@ Alter 29,7 30,5 31,5 32,2 32,0 32,8 32,7 334 33,6

Auch in 2009 ging der Anteil der Twens weiter zuriick. Das Durchschnittsalter des
Kinobesuchers stieg leicht auf 33,6 Jahre.
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Der Kinobesucher 2009

Kinobesucher 1

Gewinne und Verluste — Alter und Geschlecht
Basis: Besuche (absolut)

Veranderung 2008 vs. 2009

Total 13%

mannlich 9%,

weiblich 17%

10 bis 19 Jahre 18%
20 bis 29 Jahre 7%

30 bis 39 Jahre 12%

40 bis 49 Jahre 15%

50 bis 59 Jahre 8%

60+ Jahre 20%

FFA -
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Mio. Besuche

2008

129,4

59,5

69,9

29,5
34,9
21,7
21,4
10,9

11,0

2009

146,3

64,9

81,4

34,7
37,5
24,4
24,7
11,8

13,2
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Der Kinobesucher 2009 ':5‘ i

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

: I I I
146,3 Basis in Mio. Besuchen 34,7 37,5 24,4 24,7 11,8 13,2
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Kinobesucher 1
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Alter der Besucher nach Geschlecht — Zeitreihe 2002 bis 2009

Basis: Besuche in %

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
13 13 12 13 14 13 14 15
10-19 Jahre-w 14 13 14 14 14 14 o -
20-29 Jahre-w
30-39 Jahre -w 10 10 10 9 9 8 8 8
40-49 Jahre-w
= 50-59 Jahre - w ! -?- 8 -j?- 8 s 8 2
) ] —35 . B 4 I N e
= 60+ Jahre - w o m EN o == §E e
10-19 Jahre - m e 11 10 11 10 10 .
20-29 Jahre - m 2
30-39 Jahre-m [ 17 18 15 14 13 13 13 g ]
40-49 Jahre-m
= 50-59 Jahre - m 12 11 11 11 11 10 9 9
® 60+ Jahre - m 7 7 7 - 8 9 8 8
I s Daan SoEn EKEE 0 EcEE 0 EkEm  ExEm
Basis in Mio. Besuchen 163,9 149,0 156,7 127,3 136,7 125,4 129,4 146,3
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09 vs. 00

10 bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60+ Jahre

7 2000
2009
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10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

® am Tag des
Kinobesuchs im Kino

“ am Tag des
Kinobesuchs

1 Tag vor dem
Kinobesuch

= frither

146,3 Basis in Mio. Besuchen




Der Kinobesucher 2009

Kinobesucher 1

Alter der Besucher — Begleitpersonen

Basis: Besuche in %

Gesamt

15

37

IluII

146,3

m alleine
= Partner
Familie
Freunde, Bekannte,
Kollegen
Partner, Familie
= Partner, Freunde,

Bekannte, Kollegen

® Familie, Freunde,
Bekannte, Kollegen

Basis in Mio. Besuchen

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Jahre

Jahre

21

55

Jahre

7

13

Jahre

19

22

Jahre

15

Filmfarderungsanstalt  German Federsl fikm Board

60+ Jahre

13

l N
II‘JII )

13,2
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Kinobesucher 1

Anzahl der Sale — Altersgruppen

Basis: Besuche in %

Gesamt 1 Saal 2 oder 3 Sale 4 bis 6 Sile 7+ Sale

® 10 bis 19 Jahre
= 20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre

17 50 bis 59 Jahre 18
60+ Jahre 18
17 14 18
16
9
8 20 s 7 7
9 8 6
146,3 Basis in Mio. Besuchen 12,0 22,9 34,0 77,4
33,6 @ Alter 41,9 35,6 32,9 32,0

23



Der Kinobesucher 2009 FE‘ P

Gesamt * 1 Saal 2 oder 3 Sale 4 bis 6 Sale 7+ Sale
2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009

27

® Deutsche Produktion
= US-Produktionen
© Sonstige

129,4 146,3 Basisin Mio. Besuchen 11,5 12,0

* Marktanteile laut GfK-Panel -



Der Kinobesucher 2009 F51 .

Kinobesucher I

Anzahl besuchter Kinos — Altersgruppen
Basis: Besucher in %

10bis19 20bis29 30bis39 40bis49 50 bis 59

Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

= 1 Kino besucht
2 unterschiedliche Kinos
besucht

3 unterschiedliche Kinos
besucht

4 unterschiedliche Kinos

besucht
24 = 5+ unterschiedliche Kinos 25
besucht
10 9
8 5 a 8 8 7
30,8 Basis in Mio. Besuchern 6,2 5,9 52 6,6 3,2 3,7
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Kinobesucher I

Anzahl besuchter Kinos — Ortgrof3en
Basis: Besucher in %

2 unterschiedliche 3 unterschiedliche 4 + unterschiedliche
Gesamt 1 Kino besucht Kinos besucht Kinos besucht Kinos besucht

= bis 19.999 Einw.

bis 99.999 Einw.

bis 499.999 Einw. 21
27
26
2z 14
500.000 + Einw.
+ Einw, 17
16
16 16
33
22
15 12 17
30,8 Basis in Mio. Besuchern 18,6 7,3 3,0 1,9
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Altere, Altere,
Manner Frauen

BEE

Lebenslagen

L’ Lebensphasen
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Kinobesucher 1

Biografische Lebenswelten — Kinobesuch im Zeitverlauf
Basis: Besuche in %

deutsche
Bevodlkerung 2005 2006 2007 2008 2009

m Kids

= Jugendliche

= Studierende
Jiingere Top
Mittleres Alter Top
Hausfrauen Top
Jiingere Mitte
Mittleres Alter Mitte

Hausfrauen Mitte
® Manner einfach
® Frauen einfach
= Altere Manner

m Altere Frauen

8
5
EN

= Alleinstehende Altere

Basis in Mio. Besuchen 127 137 125 129 146
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Kinobesucher 1

Biografische Lebenswelten — Anzahl der Sale
Basis: Besuche in %

Mittl. Mittl.
Jugend- Studie- Jiingere Alter Hausfr. Jiingere Alter Hausfr. Einf.
Gesamt Kids liche rende Top Top Top Mitte Mitte Mitte Lage Altere

m 1 Saal

15
e 21 22
23 30
= 2 oder 3 Sile 30 23 22
23 25
22
4 bis 6 Sidle
. 67
e3 7+ Sadle = 60 59
47 48 49 32 46 o
40
146 Basis in Mio. Besuchen 11 26 12 16 10 7 17 10 10 12 15

29
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Kinobesucher 1

Biografische Lebenswelten — Besuche deutscher Produktionen
Basis: Besuche in %

Mittl. Mittl.
Hausfr. Alter Hausfr. Aker Jiingere Jiingere Einf. Studie- Jugend-
Gesamt* Altere Top Top Mitte Mitte Kids Top Mitte Lage rende liche
21
29 27 25 24 23 23
36 32 31
40
53
Deutsche
Produktionen
Internationale
Produktionen
75 76 77 77 79
71 73
64 68  ©9
60
47
146 Basis in Mio. Besuchen 15 7 10 10 10 11 16 17 12 12 26

*Marktanteile laut GfK-Panel

30



Der Kinobesucher 2009 F’;1 e

Key Facts zum Kinobesucher I
soziodemografisch und kinospezifisch

* Den groBten Besucheranteil stellten auch 2009 die 20 bis 29 Jahrigen mit 26%. Fast
ein Viertel der Kinobesucher (24%) waren Jugendliche bis 19 Jahren.

o Im Zeitverlauf der letzten zehn Jahre ist die Zahl der 20 bis 29 jahrigen Kinobesucher jedoch
enorm gesunken. Im Vergleich zu 2000 gingen 2009 37% weniger Twens ins Kino.

 Die Altersgruppen ab 40 Jahren hingegen werden immer kinoaffiner. Im Vergleich zu 2000
Iosten die 40 bis 49 Jahrigen 55%, die 50 bis 59 Jahrigen 52% und die Generation 60+ sogar
185%0 mehr Tickets. 2009 stellten diese zusammen jeden dritten Kinobesucher (34%).

e Das Geschlechterverhaltnis bleibt weiterhin ausgewogen mit Tendenz fiir die weiblichen
Kinobesucher. Der Frauenanteil lag im Jahr 2009 bei nunmehr 56%. Damit hat sich das
Geschlechterverhaltnis in den letzten 10 Jahren umgekehrt. 2000 lag der Manneranteil noch
bei 52%.

e Im Zeitvergleich zeigt sich, dass der riicklaufige Kinobesuch der Twens der letzten Jahre
in erster Linie auf die mannlichen Kinobesucher zuriickzufiihren ist.

* Mit steigendem Alter wuchs auch in 2009 der Anteil der Besucher, die allein ins Kino gehen.
Dabei wurde der Kinobesuch im Vergleich zu 2008 haufiger bereits mehr als einen Tag im
Voraus geplant (57% im Vergleich zu 53% im Vorjahr).

 Je jlinger das Publikum, umso mehr zog es sie in Kinos mit mehreren Salen. In den Kinos
mit 7+ Salen stellten die 10 bis 29 Jahrigen in 2009 53 % der Kinobesucher.
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Der Kinobesucher 2009

Reichweiten und Intensitaten

Reichweitenentwicklung und Besuche pro Kopf
Basis: Besucher in Mio.

Besucher in Mio.

[ Reichweite ]

[Besuche pro Kopf]

32,8
24,8

2000 2001

36% 47%

6,0 5,3

29,8

2002
43%

28,4

2003

419%

51

29,9

2004
43%

51

27,2

2005
39%

4,6

30,0

2006
43%

4,5

27,6

2007
39%

4,5

28,5

2008

419%

4,5

30,8

2009

44%

4,7
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FilmfGrderungsanstalt  German Feders! fikm Bosrd

Reichweiten und Intensitaten

Reichweitenentwicklung — Altersgruppen
Basis: Besucher in %

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

76
73 72 20 co

69
63 64
2 63 ° 63 61
< < s 9
b <
—e— 10 bis 19 Jahre ‘ 2
—8— 20 bis 29 Jahre < > - < > v
30 bis 39 Jahre <
40 bis 49 Jahre
50+ Jahre J
> 4 v S
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Reichweiten und Intensitaten

Reichweiten 2009 — Alter und Geschlecht

Basis: Besucher in %

Manner Frauen
10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60+ 10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60+
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
86
. . 69
65 60 Besucherreichweite
57
53 047
51 45 Q 40 — — — —
32
24 22
17
48
41
28 . .
_— / — — 28 — 23 021 Besucherreichweite
deutscher Alm oA 17
13 12
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Der Kinobesucher 2009

Reichweiten und Intensitdten
Reichweiten nach Altersgruppen — Besucher deutscher Produktionen

Basis: Besucher in %

Bevélkerung 2009

Kinobesucher in
Mio.

Kinobesucher in
Mio. dt. Alm

—8-— Besucherreichweite
Gesamt

Besucherreichweite
deutscher Alm

FFA -
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60+ Jahre

18,8 Mio.

3,7

2,7

20%

10-19 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre
8,3 Mio. 9,3 Mio. 9,6 Mio. 13,4 Mio. 11,3 Mio.
6,6
6,3 6,0
5,2
3,2
3,1 3,2 3,0 3,5
1,9
760/0 640/0 540/0 490/0 280/
. + . 0
*
; 38% : o, .
< o < 34 /o < 310/0 < 260/0 J 170/0

9 15%
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2007
27,6

2008
28,5

2008
28,5

>

35,0

50%

2009
30,8

>

36,4

529
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Reichweiten und Intensitaten

Besuchsintensitat der Zuwanderer*
Basis: Besucher in %

Gesamt Zuwanderer

mix
2x bis 3x
33 4x bis 6x
7x+
19 30
13 6
1

*Konsumenten, die im Jahr 2009 im Kino waren, aber im Vorjahr 2008 noch nicht.
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Der Kinobesucher 2009

Reichweiten und Intensitaten

Besucherwanderung — Profil der Zuwanderer

Konsumenten, die im Jahr 2009 im Kino waren, aber im Vorjahr 2008 noch nicht

... sind uiberdurchschnittlich oft in folgenden
demografischen Gruppen zu finden:

2-Personen-Haushalte

Altere Zielgruppen (40+ Jahre)

Mittlere und kleinere Ortschaften (unter 100
Tsd. Einwohner)

unterscheiden sich allerdings oft auch nicht
vom ,typischen™ Kinobesucher

... zeichnen sich durch das folgende
Besuchsverhalten aus:

sehen iiberdurchschnittlich Animations- und
Historienfilme

gehen eher in kleinere Kinos (1-3 Sale)

nutzen vermehrt den Nachmittag und das
Wochenende (Samstag/Sonntag)

planen den Kinobesuch langerfristig

werden iiberdurchschnittlich stark durch TV,

Print und Empfehlungen aufmerksam
Besuchsgrund war iiberproportional der
Wunsch der Begleitperson
gehen zumeist mit Begleitpersonen ins Kino
besuchten sehr viel haufiger deutsche Filme
(37%)
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Reichweiten und Intensitaten

Besucherwanderung — TOP-Titel

Basis: Besucher in %

Unsere Erde
Mamma Mia!

Keinohrhasen

James Bond 007: Ein
Quantum Trost
Indiana Jones und das
Konigreich des...

Madagascar 2

Asterix bei den
Olympischen Spielen

P.S. Ich liebe dich
Die Welle

Kung Fu Panda

7,9%
7,0%
6,1%
4,7%
3,5%
3,5%
2,4%
2,3%
2,3%

2,3%

2 42%

Ice Age 3 - Die Dinosaurier
sind los

Harry Potter und der
Halbblutprinz

Illuminati

Twilight - Bis(s) zum
Morgengrauen

Wickie und die starken
Manner

Zweiohrkiiken

New Moon - Bis(s) zur
Mittagsstunde

2012
Die Papstin

Der Vorleser

5,2%
5,2%
3,9%
2,9%
2,6%
2,5%
2,4%
2,1%
2,0%

1,9%

2 31%

FFA -

FilmfSrderungsanstalt  Germen Feders! film

Harry Potter und der
Halbblutprinz

Ice Age 3 - Die Dinosaurier
sind los

Wickie und die starken
Manner

Illuminati
Die Papstin
Der Vorleser

2012

Avatar - Aufbruch nach
Pandora

Oben

New Moon - Bis(s) zur
Mittagsstunde

7,0%
6,4%
5,3%
5,2%
4,0%
2,4%
2,3%
2,3%
2,1%

2,1%

2 39%

Boardt
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Personen in % Umsatz in %
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
mix
= 2x bis 3x
" 4x bis 6x
) I I I I
284 29,9 27,2 00 27,6 28,5 30,8 BasisinMio.Pers./ € 846 886 738 807 755 789

3
51 51 4,6 4,5 4,5 4,5 4,7 @ Besuchsintensitat
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FilmfGrderungsanstalt  German Feders! fikm Bosrd

Reichweiten und Intensitaten

Entwicklung der Besuchsintensitat — Altersgruppen
Basis: Besuche

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

=8—10 bis 19 Jahre

—8— 20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50+ Jahre
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Der Kinobesucher 2009

Reichweiten und Intensitaten

Durchschnittliche Besuchsintensitat 2009 — Altersgruppen

Basis: Besuche, GfK-Panel

bis 19 Jahre 20 bis 29 Jahre 30 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50 Jahre +

24,7

6,3
55

4,7

3,8 3,6

Die Besuchsintensitat sank 2009 wie in den Vorjahren mit zunehmendem Alter deutlich.
Allerdings erreichten die 30 bis 39 Jahrigen erstmals die durchschnittliche Besuchsintensitat.
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Gesamt 1x 2x-3Xx 7x+

© mannlich
" weiblich

146 Basis in Mio. Besuchen




Der Kinobesucher 2009 FE‘ e

Gesamt

= 10 bis 19 Jahre
© 20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre
© 40 bis 49 Jahre
= 50 bis 59 Jahre

® 60+ Jahre
146 Basis in Mio. Besuchen
33,6 @ Alter 40,2 36,1 33,6 33,5



Der Kinobesucher 2009

Key Facts zu Reichweiten und Intensitaten

 Die Kinoreichweite lag 2009 mit 44% und 30,8 Mio. Kinogangern um 3% uber dem
Vorjahreswert.

e Die Anzahl der Besuche pro Kopf lag mit 4,7 ebenfalls iiber dem Wert in 2008.

* Die hochste Reichweite erreichten 2009 die 10 bis 19 Jahrigen mit 76% und hier
insbesondere die jungen Frauen mit einer Reichweite von 86%. Dabei lagen die
Reichweiten bei allen Altersgruppen iiber den Vorjahreswerten.

 Die 10 bis 19 Jahrigen weisen auch die hochste Reichweite deutscher Filme auf (38%).
Generell sinkt bei den deutschen Filmen die Reichweite mit zunehmendem Alter.
Allerdings sinkt gleichzeitig die Differenz zwischen der Besucherreichweite gesamt und der
Besucherreichweite deutscher Filme. Wahrend die Besucherreichweite deutscher Filme bei
den 10 bis 19 Jahrigen nur halb so hoch ist wie die Gesamtreichweite dieser Altersgruppe
(38% zu 76%), gingen 20% der 60+ Jahrigen 2009 ins Kino. 15% dieser Gruppe sahen
einen deutschen Film.

* 63% der neuen Kinoganger (Zuwanderer) gehoren zur Gruppe der ,sporadischen
Kinogdnger" mit einer Besuchsintensitat von einem Besuch in 2009.

e Generell sank auch in 2009 mit zunehmendem Alter die Haufigkeit der Kinobesuche.

» Die 20 bis 29 Jahrigen sind weiterhin die aktivsten Kinobesucher. Sie stellten 2009
36% der ,intensiven Kinoganger™ mit mehr als 7 Besuchen.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Kinobesucher I - soziodemografisch und kinospezifisch
Reichweiten und Intensitaten

Kinobesucher II - filmspezifisch

Analyse des deutschen Films

Anhang

0]0]0[0/0/0,



Der Kinobesucher 2009

Kinobesucher IT

Alter der Besucher — Filmarten
Basis: Besuche in %

10 bis 19 20 bis 29
Gesamt Jahre

Jahre
Hauptkategorien
u Spielfilm
Dokumentarfilm
Kinderfilm
14 15 10
146,3 Basis in Mio. Besuchen 34,7 37,5

30bis39 40bis49 50 bis 59

Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre
10 6

24,4 24,7 11,8 13,2
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Der Kinobesucher 2009

Kinobesucher IT

Alter der Besucher — Genre
Basis: Besuche in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre

Kategorien — -
9

m Action, Abenteuer

11 = Drama o )
. Fantasy 21 1 2
2 Historienfilm 3
Horror 27 28
29 Komddie 35 29

Musical /Musikfilm

1
: Science Fiction
7 Thriller
» Dokumentarfilm
m Kinderfilm
146,3 Basis in Mio. Besuchen 34,7 37,5 24,4 24,7

50 bis 59

FFA --

Filmférderungsanstalt  German Feders! fikm Board

60+ Jahre

13,2
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Kinobesucher 11

Filmgenre — Besuchsintensitaten und Geschlecht
Basis: Besuche in %

7x und
1x 2-3x 4-6Xx mehr Manner Frauen

Fantasy
Historienfilm 8 13
Horror 2 . 1 3
Komédie
Musical/Musikfilm 27 .
Science Fiction
Thriller, Krimi 1

= Dokumentarfilm o g

® Kinderfilm 8 7

14 31 36 65 Basis in Mio. Besuchen 65 81
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Der Kinobesucher 2009

Kinobesucher IT

Zeitpunkt des Besuchs (Top 50 Titel)

Basis: Besuche in %

= Woche 1 (Startwoche)
= Woche 2
Woche 3
Woche 4
Woche 5
Woche 6
= Woche 7-8
= Woche 9-12
= Woche 13 und spiter

Basis in Mio. Besuchen

2005

127,3

2006

136,7

2007

125,4

FFA --

Filmférderungsanstalt  German Feders! fikm Board

2008 2009

129,4 146,3
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Kinobesucher 1T
Alter der Besucher — Zeitpunkt des Besuchs (Top 50 Titel)

Basis: Besuche in %

10 bis 19 Jahre 20 bis 29 Jahre 30 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50+ Jahre

= Woche 1 (Startwoche)
“ Woche 2

Woche 3
Woche 4
Woche 5
Woche 6 14
= Woche 7-8
= Woche 9-12 12
= Woche 13 und spater 7
5
6
s
IC

Basis in Mio. Besuchen 34,7 37,5 24,4 24,7 25,0
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Der Kinobesucher 2009

Kinobesucher IT

Top 10 Titel 2009 — Altersgruppen

Basis: Besuche

FFA -

FilmfSrderungsanstalt  Germen Feders! film

Harry Potter und der
Halbblutprinz

Ice Age 3 - Die
Dinosaurier sind los
Twilight - Bis(s) zum
Morgengrauen

New Moon - Bis(s) zur
Mittagsstunde

Wickie und die starken
Manner

Zweiohrkiiken

Nachts im Museum 2

2012

Illuminati

Avatar - Aufbruch nach
Pandora

Ice Age 3 - Die
Dinosaurier sind los

Illuminati

Harry Potter und der
Halbblutprinz

Zweiohrkiiken
2012
Twilight - Bis(s) zum

Morgengrauen

Der seltsame Fall des
Benjamin Button

Inglourious Basterds

Mannersache

Hangover

Ice Age 3 - Die
Dinosaurier sind los

Harry Potter und der
Halbblutprinz

Wickie und die starken
Manner

Illuminati

2012

Zweiohrkiiken

Avatar - Aufbruch nach
Pandora

Oben

Die Papstin

New Moon - Bis(s) zur
Mittagsstunde

Ice Age 3 - Die
Dinosaurier sind los

Harry Potter und der
Halbblutprinz

Illuminati

Wickie und die starken
Manner

Die Papstin

Zweiohrkiiken

2012

Avatar - Aufbruch nach
Pandora

Star Trek

Selbst ist die Braut

Die Papstin
Der Vorleser

Illuminati

Buddenbrooks

Harry Potter und der
Halbblutprinz

Maria, ihm schmeckt’s
nicht!

Ice Age 3 - Die
Dinosaurier sind los

Wiistenblume

Willkommen bei den
Sch’tis

Slumdog Millionér

Boardt
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FilmfGrderungsanstalt  German Feders! fikm Bosrd

Kinobesucher IT

Ausgaben fur Tickets und Verzehr
Basis: Umsatz in Mio. € (GfK-Panel)

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre
365
312
110
91 256 252
89 83
Ausgaben fiir Verzehr
Ausgaben fiir Tickets
255
221 105 101
166 169 26 16
79 85
@ Gesamtausgaben in € 9,04 9,78 10,50 10,24 8,97 7,68
] Ausgaben f. Verzehr in € 2,65 2,95 3,67 3,38 2,22 1,21
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Kinobesucher IT

Verzehr — Hohe des Eintrittspreises
Basis: Besucher in %

bis 2.50 € 42%

2.51 bis 3.50 € 48%

3.51 bis 4.50 € 49%

4.51 bis 5.50 € 48%

5.51 bis 6.50 € 49%

6.51 bis 7.50 € 52%

7.51 € und mehr 54%
Gesamt 51%

Mit Zunahme des Eintrittspreises erhohen sich die durchschnittlichen Ausgaben fiir
Verzehr. Die Zahl der Besucher, die Geld fiir den Verzehr ausgeben, erhoht sich mit
Anstieg des Eintrittspreises.

-> Ein niedriger Eintrittspreis animierte auch 2009 nicht zu hoheren Ausgaben.
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Kinobesucher IT

Verzehr — Anzahl der Sale
Basis: Besucher in %

@ Ausgaben fiir

Verzehr
1 Saal 46% 2,05 €
2-3 Sile 50% 2,24 €
4-6 Sile 53% 2,85€
7+ Sile 50% 3,13€
Gesamt 51% 2,86 €

Kinos mit 4 bis 6 Salen waren in 2009 bei der Kundenwerbung im Concession-Bereich

am Erfolgreichsten. Hier kauften mehr als die Halfte der Kinobesucher auch Speisen und
Getranke. Allerdings waren die durchschnittlichen Concession-Ausgaben bei den Kinos mit
7+ Salen mit 3,13 € uiberproportional hoch.
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Kinobesucher IT

Verzehr — Wochentage
Basis: Besucher in %

Montag
Dienstag
Mittwoch
Donnerstag
Freitag
Samstag

Sonntag

Gesamt

45%
44%0
48%
50%
53%
55%
55%

51%

Am Wochenende kaufen die Kinobesucher mehr Speisen und Getranke. Der niedrige
Eintrittspreis am Dienstag animierte auch in 2009 nicht zu erhohten Ausgaben fiir Verzehr -
eher im Gegenteil: hier besuchten die wenigsten Kinobesucher die Concession-Kassen.
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besucher 1T
Eintrittspreis

ino
Basis: Besuche in %
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m bis 3.50 €

13

11

is4.50 €

3.51 bi

4.51 bis 5.00 €
5.01 bis 5.50 €

5.51 bis 6.

Lo |
Lo |

<
Lo

L
L

n

<
i L
(o]

n N
Lo L

15

00 €
50€

is 6.

01b
" 6.51 bis 7.00 €

= 7.01 bis 7.50 €
m7.51+€

6.

5,83 6,08 5,87 5,80 5,87 6,00 6,10 6,19 6,69

5,65

@ Eintrittspreis

(GfK-Panel)
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Kinobesucher IT

Eintrittspreis — Wochentage
Basis: Besuche in %

FFA -

FilmfGrderungsanstalt  German Feders! fikm Bosrd

0% 20% 40% 60% 80% 100%
@-Preis
Montag EJINIENY 14 9 13 10 10 7 18 6,20 €
Dienstag B_ 16 15 15 10 8 5 10 5,84 €
mittwoch EJIN100Y 10 7 13 12 13 10 22 6,53€
Donnerstag EJIN8 9 7 14 12 13 11 23 6,61 €
Freitag i) 5 4 11 13 14 14 34 7,12 €
Samstag 1988 5 4 10 11 13 12 38 7,23€
Sonntag N8 8 6 13 10 12 10 31 6,94 €
Gesamt PO o 7 13 11 12 10 26 6,69 €

™ bis 3,50 € "3,51bis4,50€ - 4,51bis5-€  501bis550€  551bis6,-€

6,01 bis 6,50 €

6,51 bis 7,- €

7,01 bis 7,50 € 7,51 € und mehr
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
= Montag
# Dienstag

o o
I Mittwoch
S EEEEREERER
” Freitag

= Samstag

o . . . . . . . . .

65% <
e EEEEEEE

> 62%
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Kinobesucher IT

Anzahl der Begleitpersonen
Basis: Besuche in %

m allein

= mit 1 Person
mit 2 Personen
mit 3 Personen

= mit 4 Personen
und mehr

Im Jahr 2009 ging man durchschnittlich gemeinsam mit 2,3 Personen ins Kino.
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Kinobesucher IT

Besuchsplanung und Filmbeginn

Basis: Besuche in %

Besuchsplanung

2006 2007 2008

= amTag des
Kinobesuchs im
Kino

= amTag des
Kinobesuchs

1 Tag vorher

friither 52 50 53

2009

57
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Filmbeginn

2006 2007 2008 2009

m vor 17 Uhr
= 17 Uhr n n n n
18 Uhr
9 9
8 11
19 Uhr
20 Uhr
42 42 41 38
= 21 Uhr und spater

Kinobesuche wurden in 2009 friiher geplant als noch in 2006. Nur noch ein Viertel entschied
sich fiir den Kinobesuch am Tag des Kinobesuchs. Dabei wurde weiterhin liberwiegend ab

20 Uhr ins Kino gegangen.
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Kinobesucher 1

Filmbeginn — Altersgruppen
Basis: Besuche in %

Gesamt

146,3

Basis in Mio. Besuchen 34,7 37,5

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Jahre Jahre Jahre Jahre

Jahre 60+ Jahre

m vor 17 Uhr
® 17 Uhr

18 Uhr

19 Uhr
= 20 Uhr

= ab 21 Uhr

63



Der Kinobesucher 2009

Kinobesucher IT
Sources of Awareness 2009

Basis: Besuche in % ( mit Mehrfachnennungen)

FAlmvorschau/ Trailer im Kino

Werbung im Fernsehen

Empfehlung von Freunden und Bekannten
Werbung/ Berichte/ Kritiken im Radio

Berichte/ Kritiken in Zeitungen / Zeitschriften
Fernsehsendungen (Bericht, Interviews, Kritiken)
Werbung in Zeitungen / Zeitschriften

Plakate / Dekoration / Werbung im Kino
Kostenloses Kinoprogrammheft

Werbung im Internet

Internetseite des Kinos

AuBenwerbung (Plakate u. dhnliches)

Berichte / Beitrdge im Internet (Artikel, Homepage, Chat)
Spontan im Kino entdeckt

Besondere Werbe-, Promotionaktionen im Kino
E-Mail-Werbung / Newsletter / SMS-Werbung

Andere Quellen

9,0
8,8
8,4
7,9
4,8
4,7
3,5
3,0
2,2
1,6
0,6
10,1

13,7
13,2

18,5

FFA -

FilmfGrderungsanstalt  German Feders! fikm Bosrd

28,6
27,5

2008
25,6

27,3
20,2
13,7
16,2
10,0
7,8
12,9
6,0
4,8

7,5
3,7

0,8
8,4
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FFA -
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Kinobesucher IT

Sources of Awareness — Altersgruppen
Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

10-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60 +
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
Filmvorschau, Trailer im Kino 23 43 32 26 18
Werbung im Fernsehen 37 27 25 29 18
Empfehlungen von Freunden und Bekannten 20 19 15 17 22
Werbung, Berichte, Kritiken im Radio 14 13 14 15 13
Berichte, Kritiken in Zeitungen, Zeitschriften 6 10 14 17 23
Fernsehsendungen (Bericht, Interviews, Kritiken) 7 9 9 10 10
Werbung in Zeitungen, Zeitschriften 7 4 7 12 15
Plakate, Dekoration, Werbung im Kino 8 10 8 8 7
Kostenloses Kinoprogrammbheft || 6 7 9 7 12
Werbung im Internet || 6 8 4 3 2
Internetseite des Kinos || 5 6 6 4 3
AuBenwerbung (Plakate u. dhnliches) | 3 4 4 4 3
Berichte, Beitrige im Internet | 2 5 4 2 2
Spontan im Kino entdeckt || 3 2 2 2 2
Besondere Werbe-, Promotionaktionen im Kino | 1 2 2 2
E-Mail-Werbung, Newsletter, SMS-Werbung 1 1 1 1
Andere Quellen 13 9 9 9 12
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Kinobesucher 11
Sources of Awareness — TOP 4 deutsche Filme

Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

FFA -

FilmfGrderungsanstalt  German Feders! fikm Bosrd

V!Iickie i Zweiohr- Lo Der
Gesamt die ftarken Kiiken Die Papstin Vorleser
Manner

29 Filmvorschau, Trailer im Kino gesehen 22,9 39,9 23,1 15,7

28 Werbung im Fernsehen 53,0 34,4 20,7 15,3

19 Empfehlung von Freunden, Bekannten 10,7 20,7 22,8 21,1

14 Werbung, Berichte, Kritiken im Radio 18,0 21,3 19,5 22,1

13 Berichte, Kritiken in Zeitungen, Zeitschriften 7,0 9,9 194 29,0

9 Fernsehsendungen (Bericht, Interviews, Kritiken) 28,0 10,1 11,2 21,2

9 Werbung in Zeitungen, Zeitschriften 6,8 55 18,0 12,1

8 Plakate, Dekoration, Werbung im Kino 5,0 7,8 8,0 3,9

8 Kostenloses Programmbheft 4,4 5,7 6,3 7,9

5 Werbung im Internet 1,9 4,7 1,6 31
5 Internetseite des Kinos 0,9 1,5 0,9 2,0
4q AuBenwerbung (Plakate u.a.) 2,0 3,0 2,9 1,7
3 Berichte, Beitrige im Internet 0,4 2,1 0,9 2,0
2 Spontan im Kino entdeckt 1,4 0,7 1,0 0,7
2 Besondere Werbe-,Promotionaktion im Kino 0,7 0,8 0,8 1,9
1 E-Mail-Werbung, Newsletter, SMS-Werbung 0,1 0,4 0,5 0,4
10 Andere Quellen 5,5 7,5 13,6 10,9
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Kinobesucher IT

Sources of Awareness — TOP 4 internationale Filme
Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

FFA -

FilmfGrderungsanstalt  German Feders! fikm Bosrd

Ice Age 3- Harry Potter Avatar -

Gesamt . . . und der Illuminati GG
Dm_osaurler Halbblutprinz nach

sind los Pandora
29 Filmvorschau, Trailer im Kino gesehen 32,4 26,8 28,1 34,4
28 Werbung im Fernsehen 43,3 37,1 33,3 37,3
19 Empfehlung von Freunden, Bekannten 16,5 129 15,8 19,0
14 Werbung, Berichte, Kritiken im Radio 15,5 19,5 21,3 14,6
13 Berichte, Kritiken in Zeitungen, Zeitschriften 8,8 10,8 14,6 13,4
9 Fernsehsendungen (Berichte, Interviews, Kritiken) 6,1 13,4 9,4 8,7
9 Werbung in Zeitungen, Zeitschriften 9,4 91 8,7 91
8 Plakate, Dekoration, Werbung im Kino 9,2 6,8 6,7 8,9
8 Kostenloses Programmbheft 6,1 4,8 55 3,4
5 Werbung im Internet 4,1 3,7 6,0 9,6
5 Internetseite des Kinos 3,5 2,4 3,7 2,2
4 AuBenwerbung (Plakate u.a.) 3,9 4,2 3,6 2,4
3 Berichte, Beitrage im Internet 1,2 3,1 2,0 5,2
2 Spontan im Kino entdeckt 1,5 0,7 1,8 0,3
2 Besondere Werbe-,Promotionaktion im Kino 1,6 0,4 0,5 3,0
1 E-Mail-Werbung, Newsletter, SMS-Werbung 0,4 0,6 0,5 0,7
10 Andere Quellen 5,2 11,5 11,8 4,9
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FilmfGrderungsanstalt  German Feders! fikm Bosrd

Kinobesucher IT

Besuchsgrund 2009

Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

2008

Thema und Story 51,1 52,3

Wunsch der Begleitperson(en) 22,3 24,2

Mit anderen etwas unternehmen 21,5 26,3

Schauspieler 18,2 20,2

Film ist eine Fortsetzung, Teil einer Serie 17,7 11,9
Film ist aktuelles Gesprichsthema 9,9 11,5
Special Effects, Animation 81 6,1
Erreichbarkeit des Kinos 4,5 5,0
Flm war eine Preview, Kinoevent, besondere Aktion 3,5 2,0

Nominierung, Auszeichnung des Films 2,1

Sonstiges 11,7 10,6
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Kinobesucher 11
Besuchsgrund — Altersgruppen

Basis: Besucher in % (mit Mehrfachnennungen)

10-19 20-29 30-39 40-49 60+
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
Thema und Story 44 54 50 58
Wunsch der Begleitperson(en) 19 20 25 28
Mit anderen etwas unternehmen 25 25 20 19
Schauspieler 16 22 17 16
Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie 23 21 17 18
Film ist aktuelles Gesprachsthema 11 10 9 9
Special Effects, Animation 7 9 10 10
Erreichbarkeit des Kinos 3 3 5 5
Film war eine Preview, Kinoevent, bes. Aktion 2 6 4 2
Nominierung, Auszeichnung des Films |1 2 2 2
Sonstiges 13 11 12 11
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Kinobesucher IT

Besuchsgrund — Top Titel 2009

Basis: Besuche (mit Mehrfachnennungen)

Harry Potter und der
Halbblutprinz

Ice Age 3 - Die Dinosaurier
sind los

Illuminati

Wickie und die starken
Manner

2012

Zweiohrkiiken

Twilight - Bis(s) zum
Morgengrauen

Die Papstin

New Moon - Bis(s) zur
Mittagsstunde

Avatar - Aufbruch nach
Pandora

Mannersache

Zweiohrkiiken

Horst Schlammer - Isch
kandidiere!

Selbst ist die Braut

Mannerherzen

Der seltsame Fall des
Benjamin Button

Wickie und die starken
Manner

Illuminati
Inglourious Basterds

Sieben Leben

2012

Avatar - Aufbruch nach
Pandora

Ice Age 3 - Die Dinosaurier
sind los

Oben
Transformers - Die Rache

Star Trek

Final Destination 4: Death
Trip

G-Force - Agenten mit Biss

Disney s Eine
Weihnachtsgeschichte

Terminator - Die Erlésung

Ice Age 3 - Die Dinosaurier
sind los

Wickie und die starken
Manner

Harry Potter und der
Halbblutprinz

Illuminati

Oben

Twilight - Bis(s) zum
Morgengrauen

2012
Die Papstin
Nachts im Museum 2

Zweiohrkiiken

FFA -

Filmfarderungsanstalt  German Feders!

Wickie und die starken
Manner

Harry Potter und der
Halbblutprinz

Illuminati

Twilight - Bis(s) zum
Morgengrauen

Die Papstin

Avatar - Aufbruch nach
Pandora

2012

Der Vorleser

Ice Age 3 - Die Dinosaurier
sind los

Horst Schlammer - Isch
kandidiere!

Fitens Boared
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Kinobesucher 1T
Besuchsgrund — Top 4 deutsche Filme

Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

Wickie und
Gesamt die starken Zweiohrkiiken| | Die Papstin Der Vorleser
Manner

51 Thema und Story 44,9 36,4 76,2 64,2

22 Mit anderen etwas unternehmen 24,7 22,5 16,7 11,7

22 Wunsch der Begleitperson(en) 40,9 14,4 19,0 14,2

18 Schauspieler 18,3 30,5 7,8 23,2
18 Film ist eine Fortsetzung, Teil einer Serie 1,4 61,3 0,0 0,2

10 Film ist aktuelles Gesprichsthema 17,5 10,2 19,0 18,4
8 Special Effects, Animation 1,6 0,0 0,0 0,2
5 Erreichbarkeit des Kinos 4,7 1,1 5,6 4,2
4 Film war eine Preview, Kinoevent, Aktion 0,7 1,0 1,4 0,7
2 Nominierung, Auszeichnung des Films 0,6 0,3 0,9 20,3

12 Sonstiges 13,0 5,2 21,8 15,2

71




Der Kinobesucher 2009 FE‘ e

FilmfGrderungsanstalt  German Feders! fikm Bosrd

Kinobesucher IT

Besuchsgrund — Top 4 internationale Filme
Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

Ice Age 3- || Harry Pott Avatar -
Die ry Fotter A Aufbruch
Gesamt Di . und der Illuminati
inosaurier . nach
. Halbblutprinz
sind los Pandora
51 Thema und Story 27,0 46,1 69,3 38,8
22 Mit anderen etwas unternehmen 18,1 11,1 17,7 17,1
22 Wunsch der Begleitperson(en) 24,4 18,2 18,1 17,3
18 Schauspieler 0,7 3,0 13,4 0,2
18 Film ist eine Fortsetzung, Teil einer Serie 60,1 71,9 19,9 0,0
10 Film ist aktuelles Gesprachsthema 6,0 9,6 12,7 23,4
8 Special Effects, Animation 22,5 3,4 1,8 64,0
5 Erreichbarkeit des Kinos 2,5 1,8 3,2 3,8
4 Film war eine Preview, Kinoevent, Aktion 1,9 1,1 0,8 2,6
2 Nominierung, Auszeichnung des Films 0,1 0,3 0,6 1,7
12 Sonstiges 7,4 3,5 16,8 8,9
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Kinobesucher IT

Filmbewertung Top 50 Titel — Altersgruppen

Basis: Besuche nach GfK-Panel

Avatar - Aufbruch

Avatar - Aufbruch

nach Pandora 1,25 Gran Torino 1,09 Gran Torino 1,18 nach Pandora
Twilight - Bis(s) zum 132 Avatar - Aufbruch 128 Avatar - Aufbruch 134 Willkommen bei den
Morgengrauen ! nach Pandora ! nach Pandora ! Sch’tis
s S Michael Jackson’s
Selbst ist die Braut 1,35 Slumdog Millionar 1,36 This Is It 1,39 Verblendung
'!R';acrllseformers ol 1,35 Verblendung 1,39 Slumdog Millionar 1,40 Wiistenblume
Hangover 1,36 Hangover 1,40 Hann:_aih LIS 1,43 Slumdog Millionar
Der Film
Fast & Furious - .
Neues 1,36 :I?tvtvaM:s(::; dl:s(s) zur 1,40 Australia 1,49 Star Trek
Modell.Originalteile 9
Alvin und die Transformers - Die Ice Age 3 - Die
Chipmunks 2 = Rache L Dinosaurier sind los el peenvoricser
Michael Jackson’s . . Twilight- Bis(s) zum Der seltsame Fall des
This Is It I e Morgengrauen s Benjamin Button
New Moon - Bis(s) zur Twilight - Bis(s) zum Michael Jackson’s
Mittagsstunde e Morgengrauen HEre | e IE 52 This Is It
2012 1,40 Inglourious Basterds 1,52 Star Trek 1,55 Beim Leben meiner
Schwester

1,19

1,28

1,30

1,37

1,39

1,49

1,50

1,50

1,50

1,50

FFA -

FilmfSrderungsanstalt  Germen Feders! film

Boardt

John Rabe

Gran Torino

Avatar - Aufbruch
nach Pandora

Der Vorleser

Michael Jackson’s
ThisIs It

Verblendung

Das weif3e Band

Willkommen bei den
Sch’tis

Wiistenblume

Australia

1,24

1,31

1,33

1,40

1,44

1,46

1,49

1,51

1,52

1,52
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Key Facts zum Kinobesucher 11
filmspezifisch

o Komodien, Dramen und Fantasy-Filme zogen im Jahr 2009 die meisten Besucher ins
Kino. Fast die Halfte aller Kinobesuche (46%) der Generation 60+ Jahre entfiel auf
Dramen.

 Die 30 bis 39 Jahrigen gaben am meisten fiir Speisen und Getrdanke aus (@ 3,67 €).
Dabei wurde generell in Kinos mit hoheren Eintrittspreisen auch in 2009 proportional
melhr fiir den Verzehr ausgegeben. Kinos mit 4 bis 6 Salen hatten durchschnittlich die
meisten Besucher an den Concession-Kassen.

o Zwei Drittel der Twens sahen sich Filme ab 20 Uhr an, jeder Dritte der liber 60 Jdahrigen
hingegen bevorzugte einen Filmbeginn vor 17 Uhr.

* 62% aller Kinobesuche fanden auch in 2009 von Donnerstag bis Sonntag statt.
Dabei ging man mit durchschnittlich 2,3 Begleitpersonen ins Kino.

o Filmvorschau/ Trailer" (29%) und ,,Werbung im Fernsehen" (28%) waren 2009 die
wichtigsten Aufmerksamkeitsquellen. Danach folgte die ,,Empfehlung durch Freunde,
Bekannte und Verwandte™ mit 19%.

e ,Thema und Story" waren auch 2009 mit 51 % der haufigste Besuchsgrund.
Dies galt insbesondere fiir die Romanverfilmungen Dje Papstin, Der Vorleser und
Illuminati. Zweiohrkiiken hingegen iiberzeugte durch seine Schauspieler und die 3D-
Animationsfilme Ice Age 3 und Avatardurch ihre Special Effects.
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Analyse des deutschen Films

Entwicklung des Marktanteils deutscher Produktionen
Basis: Besuche in %, GfK (dt. Filme inkl. Koproduktionen)

2004 2005 2006 2007 2008 2009
17
20
24 26 27 29
Deutsche Produktionen
- : 69
US-Produktionen 83 65 62
76 64
sonstige
9 11 11 2
Mio. Besuche 157 127 137 125 129 146
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Analyse des deutschen Films

Nationale Produktionen im europaischen Vergleich
Basis: Besuche in % (auBer UK), Europaische Audiovisuelle Informationsstelle

N 1IN I
Frankreich UK Italien Deutschland Spanien
17 15
24 27
37
Nationale
Produktionen
83 85
Internationale 76 73
Produktionen 63
Vgl. 09/08 -9 % -14 % -4 % 0 % +1 %

Mio. Besuche 201 174 111 146 111
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Der Kinobesucher 2009

Analyse des deutschen Films
Besuche deutscher Filme — Ortsgrof3en

Basis: Besuche in %

Deutsche
Produktionen

42,5

FFA --

Filmférderungsanstalt  German Feders! fikm Board

Internationale
Produktionen

m unter 1.999 EW*

= 2.000 - 19.999 EW*

20.000 - 99.999 EW* 26

100.000 - 499.999 EW*

= 500.000+ EW*

Basis in Mio. Besuche 103,8
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Analyse des deutschen Films
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Besuche deutscher Filme — Alter im Zeitverlauf

Basis: Besuche in %

Deutsche Produktionen

2007 2008

35 37

2009

39

Internationale Produktionen

2007 2008 2009

® 10 bis 19 Jahre
= 20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre

= 60+ Jahre 19 17 17
16 17 16

7 7 7

@ Alter 32 32 32
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Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Altersgruppen

Basis: Besuche in %

Gesamt* 10-19 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60+ Jahre

23
29

Deutsche Produktionen
US-Produktionen

64 Sonstige 73
6 4
146,3 Basis in Mio. Besuchen 34,7

* Marktanteile laut GfK-Panel

21

73

37,5

29

65

24,4

31

62

24,7

40

50

10

11,8

54

34

12

13,2
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Gesamt* 1x 2Xx-3x 4x-6X

= Deutsche Produktionen
= US-Produktionen
= Sonstige

Basis in Mio. Besuchen 14 31 36

* Marktanteile laut GfK-Panel -
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Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Anzahl der Sale
Basis: Besuche in %

Deutsche Internationale
Produktionen Produktionen
m 1 Saal 23
23
E 2 oder 3 Sadle
4 bis 6 Sale
55
46
7 + Séle
42,5 Basis in Mio. Besuche 103,8
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Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Zeitpunkt des Besuchs
Basis: Besuche in %

Deutsche Produktionen Internationale Produktionen

2006 2007 2008 2009 2006 2007 2008 2009

B Woche 1 (Startwoche)
= Woche 2

Woche 3
Woche 4
Woche 5
Woche 6
Woche 7-8 14 15 15 13
. 2 14 Woche 9-12
® Woche 13 und spiter 9 10 10 9
5 10 7 6 .
6 6 7
9 - 4 4 4
6 6 5 5 4
5
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Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Filmbewertung

Basis: Besuche in %

Deutsche Produktionen

2008 2009
54
46
6 7
+ —
1,62 1,73

= Note 1 (hervorragend)
Note 2 (gut)
Note 3 (weniger gut)

= Note 4 (nicht empfehlenswert)

@ Bewertung
(Gesamt 1,68)

FFA --

Filmférderungsanstalt  German Feders! fikm Board

Internationale Produktionen
2008 2009

51
48
9 7
B e e
1,78 1,66
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Analyse des deutschen Films

Besuche deutscher Filme — Grund des Filmbesuchs
Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

Gesamt

51

Thema und Story
Wunsch der Begleitperson(en)
Mit anderen etwas unternehmen
Schauspieler
Filmist eine Fortsetzung, Teil einer Serie
Film ist aktuelles Gesprachsthema
Special Effects, Animation
Erreichbarkeit des Kinos
Film war eine Preview, Kinoevent, Aktion
Nominierung, Auszeichnung des Films
Sonstiges

deutsche

FFA -

FilmfGrderungsanstalt  German Feders! fikm Bosrd

internationale

Produktionen Produktionen

54
24
21
26
7
13
1

14

50
22
22
15
22
9
11
4
4
2
11
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Analyse des deutschen Films
Besuche deutscher Filme — Sources of Awareness

Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

10

Gesamt
19
14
13

29
27

Filmvorschau, Trailer im Kino
Werbung im Fernsehen
Empfehlung von Freunden, Bekannten
Werbung, Berichte, Kritiken im Radio
Berichte, Kritiken in Zeitungen, Zeitschriften

Fernsehsendungen (Berichte, Interviews, Kritiken)

Werbung in Zeitungen, Zeitschriften
Plakate, Dekoration, Werbung im Kino
Kostenloses Kinoprogrammheft
Werbung im Internet
Internetseite des Kinos
AuBenwerbung (Plakate und ahnliches)
Berichte, Beitréage im Internet
Spontan im Kino entdeckt
Besondere Werbe-,Promotionaktion im Kino
E-Mail-Werbung, Newsletter, SMS-Werbung
Andere Quellen

deutsche

FFRA -

Filmfarderungsanstalt  German Feders!

internationale

Produktionen Produktionen

23
26
18
15
17
13

H NNNWWWO®®OH
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31
28
19
13
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Key Facts zur Analyse des deutschen Films

¢ Deutsche Produktionen erreichten 2009 im GfK-Panel die Rekordmarke von 29% Marktanteil. Allerdings
konnten auch die US-amerikanischen Produktionen im Vergleich zum Vorjahr 2% mehr Besucher fiir
sich gewinnen (64%).

¢ Die besseren Besucher- und Umsatzzahlen 2009 sind erneut auf deutsche Filme zuriickzufiihren. So erreichten
die deutschen Produktionen 2009 laut GfK-Panel erneut 8 Mio. bzw. 23% mehr Besucher und 65 Mio.
bzw. 31% mehr Umsatz als 2008.

¢ Das Interesse am deutschen Film steigt mit zunehmendem Alter. Gut die Halfte (54 %) aller Besuche
der Generation 60+ Jahre in 2009 entfielen auf deutsche Produktionen.

e Das Durchschnittsalter der Besucher deutscher Filme lag mit 39 Jahren iiber dem Gesamtdurchschnitt von
34 Jahren.

e Deutsche Filme wurden 2009 insbesondere von den sporadischen Kinogangern (1 Besuch pro Jahr) und den
Kinogdngern mit 2 bis 3 Besuchen in 2009 gesehen. Allerdings hat der Anteil des deutschen Film bei den Heavy
Usern mit 7+ Besuchen pro Jahr um 5% zugenommen. 26% der Kinotickets dieser Gruppe wurden fiir einen
deutschen Film ausgegeben.

¢ 37% der deutschen Filme wurden mit ,hervorragend" bewertet. 54% der deutschen Produktionen erhielten
die Note 2. Die Gesamtnote der deutschen Filme in 2009 lag damit bei 1,73.

* Deutsche Filme definierten sich in 2009 iiberproportional durch ihre Schauspieler und konnten dadurch 26%
ihrer Besucher gewinnen. Dabei wurden die meisten Besucher deutscher Filme durch ,Werbung im Fernsehen™
(26%) und die ,Filmvorschau/Trailer im Kino" (23%) auf die Filme aufmerksam. Dabei spielten bei den
deutschen Filmen auch in 2009 erneut ,Berichte und Kritiken" in allen Medien eine wichtigere Rolle als bei den
internationalen Produktionen.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts
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Analyse des deutschen Films
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Anhang

Eintrittskarten nach Altersgruppen
Entwicklung 1996 - 2009

Der Kinobesucher 2009
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Mio. Eintrittskarten

Deutsche... 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
unter 10 Jahre 5,9 8,5 8,4 10,1 9,2 7,1 7,2 6,1 7,1 6,4 6,5 6,3 6,6 7,6
10 bis 15 Jahre 6,5 7,3 8,2 10,1 9,0 15,8 13,9 11,3 12,3 10,1 12,4 11,4 12,5 14,3
16 bis 19 Jahre 21,7 20,9 16,4 15,4 19,9 18,4 19,7 18,5 17,4 16,6 14,8 13,2 13,1 15,7
20 bis 24 Jahre 294 30,0 29,4 30,2 30,1 27,6 26,7 25,2 25,1 17,8 18,9 17,7 17,3 17,9
25 bis 29 Jahre 20,5 20,4 20,2 20,5 21,3 19,0 17,3 14,2 14,1 12,5 12,8 12,3 12,9 14,6
30 bis 39 Jahre 17,9 20,0 24,7 25,4 24,7 36,9 31,2 26,1 28,2 21,7 22,3 20,1 18,7 21,2
40 bis 49 Jahre 9,2 11,0 14,1 12,9 13,7 20,9 19,0 16,9 20,0 15,4 18,1 17,6 18,5 21,4
50 bis 59 Jahre 6,3 7,1 8,5 6,2 6,7 8,2 8,1 8,8 10,0 7,8 9,1 8,2 9,5 10,2
60 Jahre u. &. 2,0 3,4 4,6 3,5 4,0 7,5 6,1 8,0 8,3 7,5 8,9 7,8 9,5 11,4
gesamt 119,4 128,6 134,5 134,3 | 138,6 | 161,4 149,1 135,2 142,7 1157 123,8 114,6 118,6 134,3
nachrichtlich:

Auslander 13,6 14,6 14,3 14,6 13,9 16,3 14,8 13,8 14,0 11,6 12,9 10,8 10,8 12,0
Gesamtbevolk. 133,0 143,2 148,8 148,9 | 152,5 | 177,7 163,9 149,0 156,7 127,3 136,7 125,4 129,4 146,3
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Anhang

Eintrittskarten nach Geschlecht

Entwicklung 1996 - 2009

FFA -

FilmfGrderungsanstalt  German Feders! fikm Bosrd

Deutsche Mio. Eintrittskarten

ab 10 Jahren 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 | 2004 | 2005 2006 2007 2008 2009
mannlich 58,2 62,0 64,1 62,2 66,4 84,1 73,1 66,3 66,1 53,1 55,1 52,5 51,5 56,3
weiblich 55,2 58,0 62,1 62,0 63,0 70,4 68,8 62,7 69,5 56,2 62,1 55,8 60,5 70,4
gesamt 113,4 | 120,1 | 126,2 124,2 129,4 | 1545 141,9 129,12 | 135,6 | 109,3 | 117,2 108,3 | 112,0 | 126,7
nachrichtlich:

dt. Kinder u. 10 J. 59 8,5 8,4 10,1 9,2 7,1 7,2 6,1 7,1 6,4 6,5 6,3 6,6 7,6

Auslander 13,6 14,6 14,3 14,6 13,9 16,3 14,8 13,8 14,0 11,6 12,9 10,8 10,8 12,0
Gesamtbevolk. 132,9 | 143,1 | 148,9 149,0 152,5 1779 163,9 149,0 | 156,7 | 127,3 | 136,7 125,4 | 129,4 | 146,3
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Anhang

Eintrittskarten nach Ortsgrof3en
Entwicklung 1996 - 2009

Deutsche ab 10 J. Mio. Eintrittskarten

in Orten mit ... 1996 | 1997 |1998 |1999 |2000 |2001 |[2002 (2003 (2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009
unter 20 Tsd. Einw. 40,3 42,1 441 40,8 44,8 60,2 56,8 50,0 51,8 44,0 48,6 42,0 43,5 50,7
20 bis 100 Tsd. Einw. 28,8 31,8 30,4 29,2 30,8 37,0 32,2 30,5 34,6 28,3 30,6 27,5 29,3 32,8

100 bis 500 Tsd. Einw. 24,6 26,2 28,8 29,2 27,9 29,4 27,0 24,1 24,2 20,0 20,7 18,5 18,4 21,7

mind. 500 Tsd. Einw. 19,7 20,0 22,9 25,0 25,9 27,8 259 24,5 25,0 23,4 23,9 20,3 20,8 215

gesamt 113,4 | 120,1 | 126,2 | 124,2 | 129,4 | 154,4 | 1419 | 129,1 | 1356 | 115,7 | 123,8 | 108,3 | 112,0 | 126,7

nachrichtlich:

dt. Kinder u. 10 J. 59 8,5 8,4 10,1 9,2 7,1 7,2 6,1 7,1 6,4 6,5 6,3 6,6 7,6
Auslander 13,6 14,6 14,3 14,6 13,9 16,3 14,8 13,8 14,0 11,6 12,9 10,8 10,8 12,0
Gesamtbevolk. 132,9 | 143,1 | 148,9 | 149,0 | 1525 | 177,9 | 163,9 | 149,0 | 156,7 | 127,3 | 136,7 | 125,4 | 129,4 | 146,3
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Anhang

Eintrittskarten nach Berufsgruppen

Entwicklung 1996 - 2009

FFA -
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Mio. Eintrittskarten

Deutsche 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Kinder unter 10 J. 5,9 8,5 8,4 10,1 9,2 7,1 7,2 6,1 7,1 6,4 6,5 6,3 6,6 7,6
Schiiler, Studenten 43,1 48,5 43,2 41,4 427 46,4 43,9 38,1 40,6 36,9 35,9 32,9 34,6 37,0
Lehrlinge 12,2 11,5 7,9 8,1 11,0 8,4 7,9 6,7 7,9 8,6 7,3 7,8 7,0 6,3
Arbeiter 7,7 7,1 9,3 91 9,4 14,7 11,8 8,9 8,9 6,9 7,5 7,7 6,8 7,6
Angestellte 28,7 29,1 38,4 40,9 43,5 53,0 50,4 46,8 48,3 38,9 40,1 36,9 39,0 47,4
Beamte 7,7 7,0 7,9 6,5 6,8 9,7 8,5 7,5 8,0 6,0 6,0 6,0 6,5 7,6
Selbststandige 2,5 2,3 4,0 3,1 2,8 4.8 4,2 4,0 4,2 4,5 4,5 3,7 3,6 4,4
Hausfrauen 4.5 6,3 6,3 5,2 5,0 5,2 4,1 4,2 3,2 2,7 3,3 2,4 2,2 25
Rentner usw. 7,0 8,4 9,2 10,0 8,1 12,4 11,2 12,7 14,5 11,2 12,7 10,9 12,3 13,9
gesamt 119,3 | 128,5 | 134,6 | 134,4 | 138,6 | 161,6 | 149,12 | 135,2 | 142,7 | 115,7 | 123,8 | 114,6 | 118,6 | 134,4
nachrichtlich:

Auslander 13,6 14,6 14,3 14,6 13,9 16,3 14,8 13,8 14,0 11,6 12,9 10,8 10,8 12,0
Gesamtbevolk. 132,9 | 143,1 | 148,9 | 149,0 | 1525 | 1779 | 163,9 | 149,0 | 156,7 | 127,3 | 136,7 | 1254 | 129,4 | 146,3
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Anhang

Eintrittskarten nach Haushaltsgrof3e
Entwicklung 1996 - 2009

Deutsche ab 10 J. Mio. Eintrittskarten

in Haushalten mit... 1996 |1997 [1998 1999 |2000 |2001 |2002 (200 3 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009
1 Person 29,5 30,9 32,3 33,9 33,8 35,2 311 27,8 31,4 28,0 26,5 23,7 26,0 26,6
2 Personen 19,4 21,5 24,0 25,8 24,0 31,6 29,3 29,2 30,8 24,8 27,2 24,5 26,7 30,4
3 Personen 24,2 25,2 25,5 22,6 254 30,6 28,3 26,0 28,1 23,3 26,1 23,6 22,8 27,9
4 Personen 29,6 311 32,3 31,2 34,2 429 39,8 35,8 32,8 30,1 33,5 27,5 27,6 31,7
5 Personen u.m. 10,7 11,4 12,1 10,8 12,0 14,2 13,5 10,2 12,5 9,6 10,4 9,0 8,9 10,1
gesamt 113,4 | 120,12 | 126,2 | 124,2 | 129,4 | 1545 | 1419 | 129,1 | 1356 | 115,7 | 123,8 | 108,3 | 112,0 | 126,7
nachrichtlich:
dt. Kinder unter 10 J. 59 8,5 8,4 10,1 9,2 7,1 7,2 6,1 7,1 6,4 6,5 6,3 6,6 7,6
Auslander 13,6 14,6 14,3 14,6 13,9 16,3 14,8 13,8 14,0 11,6 12,9 10,8 10,8 12,0
Gesamtbevolk. 132,9 | 143,1 | 148,9 | 149,0 | 1525 | 177,9 | 163,9 | 149,0 | 156,7 | 127,3 | 136,7 | 1254 | 129,4 | 146,3
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Anhang

Eintrittskarten nach Haushaltsnettoeinkommen
Entwicklung 1996 - 2009
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Deutsche ab 10 J. Mio. Eintrittskarten

in Haushalten mit... 1996 [1997 (1998 [1999 (2000 2001 |2002 |200 3 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009
unter 750 € 15,6 17,9 15,7 13,1 12,0 11,4 7,0 6,5 7,2 6,4 6.4 57 57 51
750 bis 1499 € 26,5 26,4 29,8 28,5 30,4 29,7 22,0 20,8 24,5 19,8 21,0 18,3 18,9 20,3
1500 bis 2249 € 33,7 36,0 37,9 37,2 37,2 45,0 36,6 33,0 33,8 29,0 31,1 28,2 28,2 31,7
2250 € und mehr 37,6 39,8 42,8 45,5 49,7 68,3 76,4 68,7 70,0 54,1 65,2 56,1 59,2 69,6
gesamt 113,4 | 120,1 | 126,2 | 124,3 | 129,3 | 154,4 | 1419 | 129,1 | 135,6 | 109,3 | 123,8 | 108,3 | 112,0 | 126,7
nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 5,9 8,5 8,4 10,1 9,2 7,1 7,2 6,1 7,1 6,4 6,5 6,3 6,6 7,6
Auslander 13,6 14,6 14,3 14,6 13,9 16,3 14,8 13,8 14,0 11,6 12,9 10,8 10,8 12,0
Gesamtbevolk. 132,9 | 143,1 | 148,9 | 149,0 | 152,5 | 177,9 | 163,9 | 149,0 | 156,7 | 127,3 | 136,7 | 1254 | 129,4 | 146,3
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