FFA -

Filmfarderungsanitalt  Gesman Federal il Board

Der ,,deutsche Film* unter der Lupe

Akzeptanz — Image — Starken und Schwachen

2. Welle

durchgeftihrt von der GfK im Auftrag der FFA

April 2010



Imagestudie deutscher Film 2009 m1 -

Zielsetzung der Studie

Studiendesign und Definitionen

Bedeutung des Herkunftslandes

Filmvorlieben nach Herkunftslandern

Typisch deutsche Kinofilme

Filmarten/ Genres

Image des deutschen Kinofilms

Imageveranderung und Bedeutung deutscher Kinofilme

Zeitpunkt der Fernsehausstrahlung und DVD-Auswertung
deutscher Kinofilme

©
o
©
@
®
®
O
©
O

Einstellungstypen zum deutschen Kinofilm
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Zielsetzung der Studie

Bestandsaufnahme: das Image des deutschen Films im Jahr 2009
Veranderungen zum Image des deutschen Films im Jahr 2007
Starken- und Schwachen-Profil

Betrachtung typisch deutscher Filme

Bedeutung des deutschen Films

Unterschiede zwischen deutschen und auslandischen Filmen

Daraus folgend:
Optimierte Vermarktung und zielgenauere Kommunikation
bei der Bewerbung deutscher Filme

Betrachtungsspektrum der Studie sind alle Kinofilme (Kino und DVD)
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Imagestudie deutscher Film 2009 FE‘ _

Filmfarderungsanstall  German Feders! Film Bosrd

Studiendesign

Stichprobe

Das zugrunde liegende Instrument ist - wie in der 1.
Welle - das GfK Media*Scope, eine reprasentative
Stichprobe von 25.000 Personen. Innerhalb dieser
Stichprobe wurden 4.065 reprasentativ ausgewahlte
Personen ab 14 Jahren zum Thema ,,deutscher Film*
befragt.

Basis

61,1 Mio. Deutsche in Privathaushalten ab 14 Jahren

Methode

Befragungsmix schriftlich/online

Zeitpunkt November/Dezember 2009 = 2 Jahre nach 1. Welle




Imagestudie deutscher Film 2009 m -

Definitionen

Filmaffinitat:
Aktive Filmkonsumenten: Kinoganger od. Videokaufer oder Videoleiher
Nicht-Filmkonsumenten: Personen, die weder ins Kino gegangen sind, noch ein Video/DVD
gekauft oder geliehen haben.

Filmkonsumenten:
Kinoganger: Personen, die mind. einmal im Zeitraum Nov 2008 bis Okt 2009 im Kino waren.
Videokaufer: Personen, die mind. einmal im Zeitraum Nov 2008 bis Okt 2009 ein Video/DVD

gekauft haben.
Videoleiher: Personen, die mind. einmal im Zeitraum Nov 2008 bis Okt 2009 ein Video/DVD

geliehen haben.

Kinoganger deutscher Film:
Personen, die mind. einmal im Zeitraum Nov 2008 bis Okt 2009 im Kino waren und mind. einen
deutschen Film gesehen haben .

Frage: ,,Wie gerne sehen Sie Kinofilme aus Deutschland?*

negative Einstellung zum deutschen Kinofilm: Personen, die diese Frage mit
»1* oder ,,2* bewertet haben. (1= Uberhaupt nicht gern, 6= sehr gern)

neutrale Einstellung zum deutschen Kinofilm: Personen, die diese Frage mit
-3 oder ,4“ bewertet haben.

positive Einstellung zum deutschen Kinofilm: Personen, die diese Frage mit
.0 oder ,,6“ bewertet haben.
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Wie wichtig ist Ihnen personlich das Herkunftsland bei der Auswabhl eines Kinofilmes?

14-25 26-39 40-49 50-59 60+
Gesamt™ Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
aal B [6] sehr wichtig -
o [5]
4]
[3]
o [2]

B [1] uberhaupt nicht
wichtig

o o
= o I
-I ) .IH

2,7 Mittelwert 2,8

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent




Imagestudie deutscher Film 2009

3

Wie wichtig ist Ihnen personlich das Herkunftsland bei der Auswabhl eines Kinofilmes?

Gesamt™*

P P P

B [6] sehr wichtig
sl
4]
[3]
2]

I [1] uberhaupt nicht
wichtig

Mittelwert

* Deutsche Bevélkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent

Kinoganger Videokaufer Videoleiher
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Zusammenfassung
Bedeutung des Herkunftslandes

Das Herkunftsland spielt eine sekundare Bedeutung bei der Auswahl eines
Kinofilms. Nur fUr jeden sechsten Befragten ist dieser Aspekt sehr wichtig oder
wichtig (Top Boxes 5 und 6). Gut ein Drittel der Befragten hingegen gibt an,
dass die Herkunft eines Filmes tberhaupt keine Rolle bei der Filmauswahl spielt.

Die Bedeutung des Herkunftslandes nimmt mit dem Alter der Befragten zu.
Wahrend nur 12% der 14-25 Jahrigen die Herkunft eines Filmes bei der
Filmauswahl als sehr wichtig bzw. wichtig erachten, ist das Herkunftsland fir 20%
der Uber 60 Jahrigen relevant fur die Auswahl eines Kinofilms.

Fur Kinoganger und Videokaufer ist die Herkunft eines Kinofilmes geringflgig
weniger wichtig (14%) als fur den Gesamtdurchschnitt aller Befragten (16%o).
Fur 55% der Videoleiher spielt die Herkunft eines Kinofilms keine bzw. Uberhaupt
keine Rolle.
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Imagestudie deutscher Film 2009 FE‘ —

Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed

Filmvorlieben nach Herkunftslandern

Wie gerne sehen Sie Kinofilme aus folgenden Landern?*

msehrgerne [6] “ [5] [4] " [3] =[2] = uberhaupt nicht gerne [1] Mittelwert

Deutsche Kinofilme 24 16 4.4
Amerikanische Kinofilme 20 13 ﬂ 4,3
Englische Kinofilme n 31 21 nn 3,8
Franzosische Kinofilme 26 27 3,3
Skandinavische Kinofilme 22 27 3,2
Spanische Kinofilme E 18 32 2,8
Asiatische Kinofilme E 12 21 2,4

Weitere Lander (sonstige Nennungen):

2 Danemark 2 Australien 2 Osterreich
= ltalien = Tschechien = Polen

= Belgien 2 Rumanien = Tarkei

= Russland = Afrika = Niederlande

* Angaben in Prozent = Kanada = Irland = Schweiz 5
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Wie gerne sehen Sie Kinofilme aus folgenden Landern?*
Top Boxes 5+6 (6= sehr gerne, 1= Uberhaupt nicht gerne)

Amerikanische Kinofilme

Englische Kinofilme

= 2009
= 2007

Franzosische Kinofilme
Skandinavische Kinofilme
Spanische Kinofilme
Asiatische Kinofilme

)
)
e
I

-zl
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T
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7
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Indische Kinofilme

* Angaben in Prozent -



Imagestudie deutscher Film 2009 FE1 _—

Wie gerne sehen Sie Kinofilme aus folgenden Landern?

Top Boxes 5+6 (6= sehr gerne, 1= Uberhaupt nicht gerne)

14-25 26-39 40-49 50-59 60+

*
Gesamt Jahre  Jahre Jahre Jahre Jahre

Amerikanische Kinofilme

Englische Kinofilme

Franzosische Kinofilme

Skandinavische Kinofilme

Spanische Kinofilme

Asiatische Kinofilme

Indische Kinofilme

iiiiiﬁﬂﬂ

* Deutsche Bevélkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent
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Filmfarderungsanstalt  German Feders! Film Bosrd

Filmvorlieben nach Herkunftslandern — Altersgruppen 2009/ 2007

Wie gerne sehen Sie Kinofilme aus folgenden Landern?

Top Boxes 5+6 (6= sehr gerne, 1= Uberhaupt nicht gerne)

esami* 14-25 26-39 40-49 50-59 60-+
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

51 Deutsche Kinofilme 2009 47 51 48 51 56

49 Deutsche Kinofilme 2007 44 44 47 51 55

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent 15
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Wie gerne sehen Sie Kinofilme aus folgenden Landern?

Ameri- Skandi-
kanische Englische Spanische Deutsche Franzosische navische
Gesamt * Kinofilme Kinofilme Kinofilme Kinofilme Kinofilme Kinofilme

m 14-25 Jahre

1 26-39 Jahre

40-49 Jahre

= 50-59 Jahre

® 60+ Jahre

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent
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Filmférderungsanstalt  German Federal Film Bosed

Filmvorlieben nach Herkunftslandern — Filmaffinitat 2009/ 2007

Wie gerne sehen Sie Kinofilme aus folgenden Landern?

Top Boxes 5+6 (6= sehr gerne, 1= Uberhaupt nicht gerne)

Gesamt* Aktiver Filmkonsument Nicht-Filmkonsument

2009 2007 2009 2007

_ 54 Amerikanische Kinofilme 64 62 43 40
_ 51 Deutsche Kinofilme 53 49 49 49

- 32 Englische Kinofilme 39 41 25 26
- 20 Franzosische Kinofilme 23 23 17 20
- 18 Skandinavische Kinofilme 20 18 16 16
I 8 Spanische Kinofilme 10 9 7 6
I 7/ Asiatische Kinofilme 9 5
I 5 Indische Kinofilme 6 4

* Deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent 17
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Filmférderungsanstalt  German Federal Film Bosed

Filmvorlieben nach Herkunftslandern — Filmkonsumenten 2009/ 2007

Wie gerne sehen Sie Kinofilme aus folgenden Landern?

Top Boxes 5+6 (6= sehr gerne, 1= Uberhaupt nicht gerne)

Gesamt* Kinoganger Videokaufer Videoleiher

2009 2007 2009 2007 2009 2007

_ 54 Amerikanische Kinofilme 66 65 65 63 79 71
_ 51 Deutsche Kinofilme 55 52 49 46 51 43

- 32 Englische Kinofilme 41 43 40 40 44 44
- 20 Franzosische Kinofilme 25 23 21 25 21 20
- 18 Skandinavische Kinofilme 22 18 20 18 25 15
U8 Spanische Kinofilme 11 10 10 9 10 8
I 7 Asiatische Kinofilme 9 8 11
I 5 Indische Kinofilme 7 6 3

* Deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent 18



Imagestudie deutscher Film 2009

FFA -

Filmférderungsanstalt  German Federal Film Bosed

Filmvorlieben nach Herkunftslandern — Kinoganger deutscher Film

Wie gerne sehen Sie Kinofilme aus folgenden Landern?

Top Boxes 5+6 (6= sehr gerne, 1= Uberhaupt nicht gerne)

Gesamt*

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren,

Amerikanische Kinofilme
Deutsche Kinofilme
Englische Kinofilme

Franzosische Kinofilme

Skandinavische Kinofilme
Spanische Kinofilme
Asiatische Kinofilme

Indische Kinofilme

Angaben in Prozent

Kinoganger

66
55
41
25
22

11

Kinoganger dt.
Film

62
61
41
29
24

13

Kinoganger
nicht-dt. Film

70
48
40
20
19
8

10

19
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Zusammenfassung
Filmvorlieben nach Herkunftslandern

Jeweils mehr als die Halfte der deutschen Bevolkerung sehen sehr gerne bzw. gerne
deutsche und amerikanische Kinofilme. Gab es hier vor zwei Jahren noch keinen Unterschied
in der Beliebtheitsskala (49%), so liegt der amerikanische Kinofilm nun mit 54% leicht vor
dem deutschen Kinofilm mit 51%. Beide Herkunftslander konnten damit an Popularitat
gewinnen.

Wie in 2007 folgen englische, franzdsische, skandinavische, spanische, asiatische und indische
Produktionen mit deutlichem Abstand.

Bei den einzelnen Altersgruppen lassen sich grolie Unterschiede erkennen. Wahrend
amerikanische und englische Filme mit steigendem Alter deutlich an Beliebtheit verlieren,
erreichen deutsche Filme ein stabiles Akzeptanzniveau in allen Altersgruppen und ein Uber-
durchschnittliches hohes bei den Alteren ab 60 Jahren (56%).

Dabei kbnnen die deutschen Filme im Vergleich zu 2007 in allen Altersgruppen und am
Starksten bei den 14-25 Jahrigen (+3%), den 26-39 Jahrigen (+7%) an Popularitdt gewinnen.

Innerhalb der wichtigen Zielgruppe der filmaffinen Konsumenten (Kinoganger, Videokaufer/
-leiher) liegt der amerikanische Film in der Beliebtheitsskala in 2009 weiter eindeutig vor
deutschen Kinofilmen. Allerdings konnte der deutsche Film hier in den letzen zwei Jahren
uberproportional an Popularitat gewinnen (49% zu 53%).

20
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Imagestudie deutscher Film 2009

Typisch deutsche Kinofilme — TOP 10

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Bitte nennen Sie uns drei fur Sie typisch deutsche Kinofilme? (offene Frage, Mehrfachnennungen)

Filmtitel Kinostart Anteil

1. Keinohrhasen 20.12.2007 52,6%
2. Das Boot 18.09.1981 14,9%
3. Der Schuh des Manitu 19.07.2001 14,1%
4. Wickie und die starken Manner 09.09.2009 8,1%
5. Good Bye, Lenin! 13.02.2003 7,6%
6. Zweiohrkiken 03.12.2009 7,3%
7. Das Leben der Anderen 23.03.2006 7,0%
8. Der Baader Meinhof Komplex 25.09.2008 6,9%
9. Die Blechtrommel 03.05.1979 6,0%
10. Der bewegte Mann 13.10.1994 5,8%

22
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Typisch deutsche Kinofilme - TOP 10 nach Geschlecht

Bitte nennen Sie uns drei fur Sie typisch deutsche Kinofilme? (offene Frage, Mehrfachnennungen)

TOP 10 der Manner TOP 10 der Frauen
Filmtitel Anteil Filmtitel Anteil
1. Keinohrhasen 47,0% 1. Keinohrhasen 57,6%
2. Das Boot 18,9% 2. Der Schuh des Manitu 12,6%
3. Der Schuh des Manitu 15,7% 3. Das Boot 11,3%
4. Wickie und die starken Manner 7,8% 4. Wickie und die starken Manner 8,3%
5. Good Bye, Lenin!!! 7,1% 5. Good Bye, Lenin! 8,1%
6. Baader Meinhof Komplex 7,0% 6. Zweiohrkuken 8,0%
7. Die Blechtrommel 6,8% 7. Das Leben der Anderen 3%
8. Das Leben der Anderen 6,7% 8. Der Baader Meinhof Komplex 6,9%
9. Zweiohrkiken 6,5% 9. Der bewegte Mann 6,4%
10. Sissi / Die 3 Sissi-Filme 5,1% 10. 7 Zwerge 5,5%
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Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed

Typisch deutsche Kinofilme — TOP 10 nach Altersgruppen

Bitte nennen Sie uns drei fur Sie typisch deutsche Kinofilme? (offene Frage, Mehrfachnennungen)*

14-25 Jahre 26-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60+ Jahre

Keinohrhasen 71,2 Keinohrhasen 71,4 Keinohrhasen 64,1 Keinohrhasen 49,5 -.
Der §chuh des 211 Der _Schuh des 16,8 Der _Schuh des 17.6 Keinohrhasen 15.9
Manitu Manitu Manitu

Wickie / Wickie

" Manitu
Manner
. Wickie / Wickie
eI Ll e 10,4 Zweiohrkiken 10,6 und die starken 12,0 DES |LEIBE G
Komplex " Anderen
Manner
Wickie / Wickie .
" Komplex

Manner
Good Bye, Lenin! 8,8 Der bewegte Mann 10,1 Zweiohrkiken 7,7 Good Bye, Lenin! 8,0 -.

Das Leben der (T)Raumschiff

i Das Leben der
Anderen 6.4 Surprise 6.5 -. Anderen 81

Deutschland. Ein
Sommermarchen

-. Lola rennt 54 7 Zwerge 6,3 L s 6,2 Die Papstin 6,7
Komplex
Das Leben der 5.4 Baader Meinhof 5.3 Das Leben der 6.3 Der bewegte Mann 5.7
Anderen Komplex Anderen

*Angaben in Prozent aktuelle Filme jungere Repertoire-Filme @ altere Repertoire-Filme 24

Mannerherzen 8,7

7 Zwerge 6,9 Good Bye, Lenin! 5,5 Der bewegte Mann 6,4 Zweiohrkiken 6,4 7,1
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Bitte nennen Sie uns drei fur Sie typisch deutsche Kinofilme? (offene Frage, Mehrfachnennungen)

Aktiver Film- Nicht-Film-

Gesamt*
konsument konsument

weitere TOP-Nennungen

Aktiver Filmkonsument

Mannerherzen -

Nicht-Filmkonsument

Keinohrhasen

Das Boot

Der Schuh des Manitu

Wickie und die starken Manner

Good Bye, Lenin! Sissi/ Die 3 Sissi Filme

Zweiohrkuken Feuerzangenbowle

Das Leben der Anderen

Der Baader Meinhof Komplex

Die Blechtrommel

Der bewegte Mann

* Deutsche Bevélkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent -
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Bitte nennen Sie uns drei flr Sie typisch deutsche Kinofilme? (offene Frage, Mehrfachnennungen)*

Kinoganger Videokéaufer Videoleiher

*Angaben in Prozent © aktuelle Filme @ jungere Repertoire-Filme @ altere Repertoire-Filme -
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Wie sehr ist der genannte Film fur Sie ein typisch deutscher Kinofilm?*

m [6] ein sehr typisch deutscher Film = [5] “[4] [3] 2] = [1] uberhaupt kein typisch deutscher Film
Mittelwert

Die Blechtromme! NSO 290 15 10 3@ 48

Keinohrhasen [NNSONIN 2z 15 11 (5 @ 47

Deutschland. Ein Sommermarchen _—_ 11 .. 4,8
Das Boot NS ZAN 2z 186 11 (5 @ 47

7zwerge ISSIIN 20 17 11 4@ 47

Good Bye, Lenin! [NSANIN 0 s0 0 18 11 5 @ 47

Der bewegte Mann [N2ONIN 28 20 14 48 46

Operation Walkire - Das Stauffenberg Attentat _—_ 14 -- 4,2
Bibi Blocksberg [N2ENN2e 0 22 18 (7 BE a2

Die Legende von Paul und Paula _—_ 24 -- 4,1
Die Wilden kerle [NESINNN 2z 25 19 6 [ 42

Der Vorleser NN2000 26 26 11 N s7

unsere Erde INONNITA8 T 23 26 ~ 13 N ss

Nirgendwo in Afrika [ENEBIEITTA8T 28 27 12 [l se

Kirschbliiten - Hanami --_ 31 _— 3,2

Asterix und Obelix BBNITZ 14 23 S 26 Zsimmm 27

Die fabelhafte Welt der Amélie @22 21 28 19 s ko0
Das Parfum @I 24 30 20 AN s0

*Angaben in Prozent
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Typisch deutsche Kinofilme — Wahrnehmung im Altersvergleich

Wie sehr ist der genannte Film fur Sie ein typisch deutscher Kinofilm?

Top Boxes 5+6 (6= ein sehr typisch deutscher Film, 1= Uberhaupt kein typisch deutscher Film)

Gesamt*

I o
I s
I
P 64
K
K
Tk
E

49

Deutschland. Ein Sommermarchen

Die Blechtrommel
Keinohrhasen
Das Boot
[ Zwerge
Good Bye, Lenin!
Der bewegte Mann
Operation Walkure

Bibi Blocksberg

* Deutsche Bevélkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent

14-25
Jahre
68
51
80
45
73
63
48
40
54

26-39
Jahre
66
63
83
61
72
71
76
36
54

40-49
Jahre
68
74
76
66
70
67
71
46
54

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed

50-59

Jahre

73
79
63
71
65
66
58
57
50

60+

69
72
38
72
49
53
40
63
36

Jahre

28
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FFA -

Filmforderungsanstalt

Typisch deutsche Kinofilme — Wahrnehmung im Altersvergleich

Wie sehr ist der genannte Film fur Sie ein typisch deutscher Kinofilm?

Top Boxes 5+6 (6= ein sehr typisch deutscher Film, 1= Uberhaupt kein typisch deutscher Film)

Gesamt™*
46 Die Wilden Kerle
41 Die Legende von Paul und Paula
31 Der Vorleser
28 Unsere Erde
26 Nirgendwo in Afrika
16 Kirschbliten - Hanami
14 Die fabelhafte Welt der Amélie
13 Das Parfum
12 Asterix und Obelix

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent

14-25
Jahre

58
28
33
28
23
12
13
13
19

26-39
Jahre

57
39
27
21
23
16
13
12
10

40-49
Jahre

51
44
27
22
22
16
13

50-59
Jahre

42
50
31
27
31
19
14
13
9

German Federel

Fitem Bowed

60+
Jahre

26
44
34
37
31
18
17
15
13

29
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Typisch deutsche Kinofilme — Wahrnehmung nach Filmkonsumenten

Wie sehr ist der genannte Film fur Sie ein typisch deutscher Kinofilm?
Top Boxes 5+6 (6= ein sehr typisch deutscher Film, 1= Uberhaupt kein typisch deutscher Film)

Gesamt*

L 69
L .8
L 66
L 4
L e4
L es
L 58
L s0
L a9

Deutschland. Ein Sommermarchen

Die Blechtrommel
Keinohrhasen
Das Boot
7 Zwerge
Good Bye, Lenin!
Der bewegte Mann
Operation Walkure

Bibi Blocksberg

* Deutsche Bevélkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent

Kinoganger Videokaufer Videoleiher

69
67
78
60
68
69
64
44
53

72
69
78
63
70
71
68
43
55

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed

68
67
83
55
71
76
76
34
55

30
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FFA -

Filmforderungsanstalt

German Federsl Film Bosed

Typisch deutsche Kinofilme — Wahrnehmung nach Filmkonsumenten

Wie sehr ist der genannte Film fur Sie ein typisch deutscher Kinofilm?
Top Boxes 5+6 (6= ein sehr typisch deutscher Film, 1= Uberhaupt kein typisch deutscher Film)

Gesamt™*
_ 45 Die Wilden Kerle
- 41 Die Legende von Paul und Paula
- 31 Der Vorleser
- 28 Unsere Erde
26 Nirgendwo in Afrika
- 16 Kirschbllten - Hanami
115 Die fabelhafte Welt der Amélie
13 Das Parfum
L12 Asterix und Obelix

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent

Kinoganger Videok&aufer Videoleiher

52
41
28

26
18
11
13

31
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Zusammenfassung
Typisch deutsche Kinofilme

Keinohrhasen ist der typisch deutsche Kinofilm. Mit einigem Abstand folgen Das Booit,
Der Schuh des Manitu sowie Wickie und die starken Méanner. 6 der TOP 10-Filme sind
Komodien.

Die Top 10 der typisch deutschen Kinofilme sind eine Mischung aus aktuellen und &lteren
Filmen. Sie umfassen dabei ein Zeitfenster von 30 Jahren bzw. 4 Dekaden.

Wahrend die Altersgruppen bis 49 Jahre eher aktuelle deutsche Kinofilme als Beispiele
typisch deutscher Filme nennen, erweitern die alteren und hier insbesondere die alteren,
mannlichen Befragten das Repertoire um ,Filmklassiker* wie Drie Blechtrommel, Die
Feuerzangenbowle, Die SissiFilme und Die Legende von Paul und Paula.

Diese Repertoiretitel werden dabei haufiger von Nicht-Filmkonsumenten aufgelistet, wahrend
die aktiven Filmkonsumenten eher aktuelle Kinofilme nennen.

Die Wahrnehmung deutscher Kinofilme differiert bei den Einzeltiteln sehr deutlich. Filme wie
Deutschland. Ein Sommermérchen, Die Blechtromme/und Keinohrhasen werden von zwei
Drittel der Befragten als typisch deutsche Kinofilme bewertet, Koproduktionen wie Das Parfum,
Asterix und Obelix und Die fabelhafte Welt der Amélie hingegen werden nur von gut jedem
Zehnten als deutscher Film wahrgenommen. Dieses gilt gleichermal3en fiir aktive Film-
konsumenten wie fir Nicht-Filmkonsumenten.
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Imagestudie deutscher Film 2009

Filmarten/ Genres

Filmforderungsanstalt  German Feders! Film Bosed

Wie stark verbinden Sie die folgenden Filmarten/ Genres mit dem deutschen Kinofilm?*

Komodie

Familienfilm

Kinderfilm

Dokumentarfilm

Drama

Autorenfilm/Filmkunst

Musikfilm

* Angaben in Prozent

= sehr stark [6] [5]

0

N
~ w

19

[4]

22

18

® Uberhaupt nicht [1] wmittelwert

4,2
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Imagestudie deutscher Film 2009

Filmarten/ Genres

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Feders! Film Bosed

Wie stark verbinden Sie die folgenden Filmarten/ Genres mit dem deutschen Kinofilm?*

Zeichentrickfilm/
Animation

Thriller

Abenteuerfilm

Action

Fantasy

Horror

Science-Fiction

* Angaben in Prozent

= sehr stark [6]

ENE NN

19
20
20
15
13
19
20

2,1

[5] [4] [31 =[2] = dberhauptnicht [1] wmittelwert
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Imagestudie deutscher Film 2009 FE1 _

Filmarten /7 Genres

Wie stark verbinden Sie die folgenden Filmarten/ Genres mit dem deutschen Kinofilm?

(1=stimme Uberhaupt nicht zu, 6=stimme sehr stark zu)

Filmarten, die stark mit dem Filmarten, die wenig mit dem
deutschen Kinofilm verbunden werden deutschen Kinofilm verbunden werden

Box 5+6 Box 1+2
Komddie 66% Horror 71%
Familienfilm 64% Science-Fiction 67%
Kinderfilm 55% Fantasy 55%
Dokumentarfilm 48% Action 52%
Drama 41% Thriller 42%
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Imagestudie deutscher Film 2009

Filmarten/ Genres 2009/ 2007

Wie stark verbinden Sie die folgenden Filmarten/ Genres mit dem deutschen Kinofilm?*

Top Boxes 5+6 (1=stimme Uberhaupt nicht zu, 6=stimme sehr stark zu)

* Angaben in Prozent

Komodie
Familienfilm
Kinderfilm
Dokumentarfilm
Drama
Autorenfilm / Filmkunst
Musikfilm
Zeichentrick / Animation
Thriller
Abenteuer
Action
Fantasy
Horror

Science Fiction

2007

21
15
17
10

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed

59
61
50
52
45

Vgl.

09707

+7

+3

+5
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Imagestudie deutscher Film 2009

Filmarten/ Genres — Altersgruppen

Wie stark verbinden Sie die folgenden Filmarten/ Genres mit dem deutschen Kinofilm?

Top Boxes 5+6 (1= stimme Uberhaupt nicht zu, 6= stimme sehr stark zu)

Gesamt *

66 Komodie

Familienfilm

Kinderfilm

Dokumentarfilm

Drama

Autorenfilm/Filmkunst

Musikfilm

* Deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent

68

64

50

44

43

28

11

Jahre

75

60

54

35

40

33

Jahre

72

65

59

43

42

39

14-25 26-39 40-49 50-59

Jahre Jahre

68

67

62

54

43

38

24

60+
Jahre

55

63

53

60

38

27

40

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed
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Imagestudie deutscher Film 2009 FE1 .

Filmarten/ Genres — Altersgruppen

Wie stark verbinden Sie die folgenden Filmarten/ Genres mit dem deutschen Kinofilm?

Top Boxes 5+6 (1=stimme uberhaupt nicht zu, 6=stimme sehr stark zu)
14-25 26-39 40-49 50-59 60+

Gesamt * Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

17 Zeichentrick/Animation 18 16 17 17 17
14 Thriller 13 12 17 17 11
10 Abenteuerfilm 9 4 8 13 12
7 Action 7 7 8 5
6 Fantasy 7 6 7 8 5
4 Horror 5 4 4 5 2
3 Science Fiction 4 3 3 4 3

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent
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Imagestudie deutscher Film 2009

Filmarten/ Genres — Filmkonsumenten 2009/ 2007

Wie stark verbinden Sie die folgenden Filmarten/ Genres mit dem deutschen Kinofilm?

Top Boxes 5+6 (1=stimme Uberhaupt nicht zu, 6=stimme sehr stark zu)

Gesamt*

Komobdie

Familienfilm

Kinderfilm

Dokumentarfilm

Drama

Autorenfilm/ Filmkunst

Musikfilm

* Deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent

Kinoganger
2009 2007
73 67
66 64
59 53
45 50
45 52

38
14 14

2009

73

(o)}
(@)

46

40

12

Videokaufer

2007

63

64

50

54

14

Videoleiher
2009 2007
74 66
63 59
58 51
39 41
48 50

43
8 9

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed
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Imagestudie deutscher Film 2009 FE1 _

FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Filmarten/ Genres — Filmkonsumenten 2009/ 2007

Wie stark verbinden Sie die folgenden Filmarten/ Genres mit dem deutschen Kinofilm?

Top Boxes 5+6 (1=stimme Uberhaupt nicht zu, 6=stimme sehr stark zu)

Gesamt™* Kinogéanger Videokaufer Videoleiher
2009 2007 2009 2007 2009 2007
17 Zeichentrick/ Animation 17 16 15 15 13 10
14 Thriller 14 18 13 19 14
10 Abenteuer 8 8 8 S 7 8
7 Action 7 7 6 6 5
6 Fantasy 7 6 5 6 5 5
4 Horror 4 4 3 2 4 4
3 Science Fiction 3 3 2 4 2 4

* Deutsche Bevélkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent
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Imagestudie deutscher Film 2009 m .

Zusammenfassung
Filmarten/ Genres

Alle Befragten sind sich einig: Komoédien (66%), Familienfilme (64%) und
Kinderfilme (55%) werden am starksten mit dem deutschen Kinfilm in Verbindung
gebracht. Mit einigem Abstand folgen Dokumentarfilme (48%) und Dramen (41%).
Dabei werden in 2009 sowohl Komddien als auch Familienfilme und Kinderfilme
mehr als noch in 2007 mit dem deutschen Film assoziiert.

Kaum ein Zusammenhang zum deutschen Kinofilm besteht bei den Genres Action
(7%), Fantasy (6%), Horror (4%) und Science Fiction (3%).

Fir die Generation 60+ Jahre hat die deutsche Komodie eine geringere Bedeutung
(55%). Diese Altersgruppe assoziiert vor allem Dokumentarfilme (60%) und
Musikfilme (40%) Uberproportional stark mit deutschen Kinofilmen.

Die Komddie wird dabei von allen aktiven Filmkonsumenten (Kinoganger,
Videokaufer/ -leiher) tberdurchschnittlich stark mit deutschen Kinofilmen in

Verbindung gebracht (73-74%).
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Imagestudie deutscher Film 2009 m‘ _—

Wie sehen Sie persénlich den deutschen Film?

—- Deutscher Film 2009 - —Deutscher Film 2007

glamourds schlicht

aufwandig einfach

fur alteres Publikum far jungeres Publikum

modern altmodisch
abwechslungsreich eintonig
einfallsreich einfallslos




Imagestudie deutscher Film 2009 m‘ _—

Wie sehen Sie persénlich den deutschen Film?
- Deutscher Film 2009 ~"~Deutscher Film 2007

politisch unpolitisch

professionell unprofessionell

interessant uninteressant

humorvoll humorlos

unterhaltsam

langweilig

sympathisch unsympathisch




Imagestudie deutscher Film 2009

FFA -

Filmfarderungsanstalt  German Feders! Film Bosrd

Imagevergleich des deutschen und amerikanischen Films 2009/ 2007

Wie sehen Sie personlich den deutschen Film?

glamouros

aufwandig

fur alteres Publikum

modern

abwechslungsreich

einfallsreich

= Deutscher Film 2009
Deutscher Film 2007

-

Amerikanischer Film 2009
Amerikanischer Film 2007

7/

7

7
|

schlicht

einfach

far jungeres Publikum

altmodisch

eintdnig

einfallslos
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Imagestudie deutscher Film 2009

FFA -

Filmfarderungsanstalt  German Feders! Film Bosrd

Imagevergleich des deutschen und amerikanischen Films 2009/ 2007

Wie sehen Sie personlich den deutschen Film?

politisch

professionell

interessant

humorvoll

unterhaltsam

sympathisch

= Deutscher Film 2009

Deutscher Film 2007

- Amerikanischer Film 2009

Amerikanischer Film 2007

=

3
i
N

unpolitisch

unprofessionell

uninteressant

humorlos

langweilig

unsympathisch
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Imagestudie deutscher Film 2009 FE‘ -

Image des deutschen Kinofilms 2009/ 2007

Welche der folgenden Eigenschaften treffen Ihrer Meinung nach im Allgemeinen auf deutsche

Kinofilme zu? Top Boxes 5+6 (6= trifft voll und ganz zu, 1= trifft tUberhaupt nicht zu), Angaben in Prozent
m Deutscher HIm 2009 Deutscher Flm 2007

inhaltliche Qualitat

)
mitfuhlen und -leiden | [ESIIIIe 37
interessante l\hchwuchsschauspieler]_ 32
kunstlerisch Wertvoll]_;J 25
fur anspruchsvolle Kinobesucher]_ 122
professionelle technischen Effekte / Special Eﬁects]==
tberwaltigende Bilder]_ =115
)
]
]
]
]
]
]
J

ist man immer zufrieden _ 18
deutsche Geschichte zu oft im Vordergrund m
zu wenig werbung |[SORERIIEE. uss
nicht anders als Fernsehfilme _ 133
fehlt gewisse Leichtigkeit _ 25
niveauloser Humor __'-7
immer gleiche Schauspieler _J 17
anstrengende Handlung _ 17 48

[\ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ N N




Imagestudie deutscher Film 2009 FE‘ .

Filmforderungsanstalt  German Feders! Film Bosed

Image des amerikanischen Kinofilms 2009/ 2007

Welche der folgenden Eigenschaften treffen Ilhrer Meinung nach im allgemeinen auf amerikanische
Kinofilme zu? Top Boxes 5+6 (6= trifft voll und ganz zu, 1= trifft iberhaupt nicht zu), Angaben in Prozent

= Amerikanischer FHIm 2009 0= Amerikanischer Flm 2007

spektakulare Action]

professionelle technische Effekte/ Special Effects]

Uberwaéltigende Bilder]

mitfihlen und -Ieiden]

inhaltliche Qualitat |

fur anspruchsvolle Kinobesucher] 0

nicht anders als Fernsehfilme] _

kiinstlerisch wertvoll 8

zu wenig Werbung

amerikanische Weltsicht zu oft im Vordergrund

niveauloser Humor

interessante Nachwuchsschauspieler

anstrengende Handlung

fehlt gewisse Leichtigkeit

realitdtsnahe Handlung

e\ N N N N N ) e N N N

immer gleiche Schauspieler

)
)
]
)
)
gute Dialoge]
)
]
)
]
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Imagestudie deutscher Film 2009

Imagevergleich des deutschen und amerikanischen Kinofilms

Welche der folgenden Eigenschaften treffen Ihrer Meinung nach im Allgemeinen auf deutsche/
amerikanische Kinofilme zu? (Top Boxes 5+6 (6= trifft voll und ganz zu, 1= trifft Uberhaupt nicht zu)

Deutscher Film

Amerikanischer Film

N
realitatsnahe Handlung
J

N
inhaltliche Qualitat
J

S
immer gleiche Schauspieler

J

B N\
interessante Nachwuchs-
Schauspieler

J

deutsche Geschichte/amerik. )

Weltsicht zu oft im Vordergrund)

~

anstrengende Handlung
J

&

§
fur anspruchsvolle Kinobesucher

J

0%

10%

20%0

30%0

40%

50%0

60%0

70%0

80%0

Differenz

33%

31%0

9%

14%

20%0

4%

9%o
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Imagestudie deutscher Film 2009

Imagevergleich des deutschen und amerikanischen Kinofilms

Welche der folgenden Eigenschaften treffen Ihrer Meinung nach im Allgemeinen auf deutsche/
amerikanische Kinofilme zu? Top Boxes 5+6 (6= trifft voll und ganz zu, 1= trifft Gberhaupt nicht zu)

Deutscher Film

Amerikanischer Film

mitfihlen und leiden

ist man immer zufrieden

fehlt gewisse Leichtigkeit

gute Dialoge

niveauloser Humor

nicht anders als Fernsehfilme

J

0%

10%0

20%0

30%0

40%

50%0

60%0

70%0

80%o

Differenz

3%

0%o

11%

16%0

8%

16%0
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Imagestudie deutscher Film 2009

Imagevergleich des deutschen und amerikanischen Kinofilms

Welche der folgenden Eigenschaften treffen Ilhrer Meinung nach im Allgemeinen auf deutsche/
amerikanische Kinofilme zu? Top Boxes 5+6 (6= trifft voll und ganz zu, 1= trifft Gberhaupt nicht zu)

Deutscher Film

Amerikanischer Film

techn. Effekte/ Special—

Effects professionell )

uberwaltigende Bilder

spektakulare Action

keine Angebotsvielfalt

zu wenig Werbung

kUnstlerisch wertvoll

J

0%o

10%0

20%

30%0

40%0

50%0

60%0

70%0

80%0

Differenz

54%

42%

69%0

1%0

25%0

16%0
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Imagestudie deutscher Film 2009 m .

Zusammenfassung
Image des deutschen Kinofilms

Der deutsche Kinofilm unterscheidet sich in seinen Eigenschaften deutlich von seinem
amerikanischen Pendant. Er wird insgesamt als schlicht, modern, einfallsreich, professionell
und humorvoll empfunden. Im Gegensatz dazu wird der amerikanische Kinofilm vorrangig
als glamourds, aufwandig, unpolitisch und unterhaltsam charakterisiert.

Im Vergleich zu 2007 wird das Image des deutschen Kinofilms allgemein bestatigt, aber auch
leicht positiver bewertet. Danach ist der deutsche Kinofilm 2009 etwas moderner,
abwechslungsreicher und humorvoller.

Der deutsche Kinofilm polarisiert im Gegensatz zum amerikanischen Kinofilm auch in 2009
kaum. Im direkten Vergleich der Eigenschaften kann der deutsche Kinofilm durch inhaltliche
Qualitat, realitatsnahe Handlung, gute Dialoge, Mitgefihl und interessante Nachwuchs-
Schauspieler von sich Uberzeugen. Zudem werden deutsche Kinofilme Uberproportional als
kinstlerisch wertvoll eingeschéatzt.

Spektakulare Action, Special Effects und Uberwaltigende Bilder hingegen werden nach wie vor
mit dem amerikanischen Kinofilm in Verbindung gebracht. Dem deutschen Kinofilm werden
diese Eigenschaften am wenigsten zugeschrieben.

Zwar wird auch in 2009 kritisiert, dass fur deutsche Kinofilme zu wenig Werbung gemacht
wird (30%0) und Kinofilme sich nicht von Fernsehproduktionen unterscheiden (28%b). Im
Vergleich zu 2007 stimmen jedoch weniger diesen Aussagen zu (jeweils -5%0).
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Imagestudie deutscher Film 2009

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Feders! Film Bosed

Imageeinschatzung und Imageveranderung deutscher Kinofilme

Hat die deutsche Bevolkerung ein eher
positives oder ein negatives Bild von
deutschen Kinofilmen?*

5
I [6] positives Bild
[5]
[4]
3]
[2] -
QL

" [1] negatives Bild

11
*

* Deutsche Bevélkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent

Veranderung des Images deutscher
Kinofilme in der deutschen Bevdlkerung in
den letzten Jahren*

Das Image des deutschen
Kinofilmes ist ...

I besser geworden
unverandert geblieben
schlechter geworden
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Imagestudie deutscher Film 2009

3

Wie schatzen Sie personlich das Image des deutschen Films allgemein in Deutschland ein?
Hat die Bevolkerung ein eher positives oder ein negatives Bild von deutschen Kinofilmen?

14-25 26-39 40-49 50-59 60+
Gesamt* Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

positives Bild Z

[5]
[4]
[3]
[2]

negatives Bild

w w

w N
“. " -H
w
w \V)
“. ) -H
w N
“. " -I

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent




Imagestudie deutscher Film 2009

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Feders! Film Bosed

Imageeinschatzung deutscher Fiime — Filmkonsumenten, Fiimaffinitat
und Kinoganger deutscher Film

Wie schéatzen Sie personlich das Image des deutschen Films allgemein in Deutschland ein? Hat die
BevoOlkerung ein eher positives oder ein negatives Bild von deutschen Kinofilmen?

Gesamt™*
T -

Gesamt*

11,

B positives Bild
[5]
[4]
[31]
[2]
I negatives Bild

I positives Bild
[5]
[4]
[3]

[2]
B negatives Bild

Videokaufer Videoleiher

4 ]

Kinoganger
- —

32 34 29
10 1 124 105

Aktiver Nicht- Kinogéanger Kinogénger
Filmkonsument Filmkonsument dt. Film nicht-dt. Film
[ ] [ ] | g ] I E—
33 31 31 34
114 11, 9 1 12,

* Deutsche Bevélkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent 57



Imagestudie deutscher Film 2009 FE‘ _—

Wie hat sich Ihrer Meinung nach das Image des deutschen Kinofilms in den letzten Jahren
verandert?

Gesamt* 14-25 26-39 40-49 50-59 60+
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

I besser geworden
" unverandert geblieben

'~ schlechter geworden

* Deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent



Imagestudie deutscher Film 2009 FE‘ _—

Wie hat sich Ihrer Meinung nach das Image des deutschen Kinofilms in den letzten Jahren
verandert?

Gesamt* Aktiver Nicht-
Filmkonsument Filmkonsument Kinogadnger Videokaufer Videoleiher

6

* Deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent -

4

B besser geworden " unverandert geblieben " schlechter geworden



Imagestudie deutscher Film 2009 FB‘ —

Filmforderungsanstalt  German Feders! Film Bosed

Veranderung der personlichen Bedeutung und des persodnlichen
Kinobesuchs- und Kaufverhaltens deutscher Kinofilme
Veranderung der personlichen Veranderung des personlichen Veranderung des personlichen
Bedeutung deutscher Kinobesuchsverhalten Kaufverhaltens deutscher
Kinofilme* deutscher Kinofilme* Kinofilme*
I hohere Bedeutung M mehr M mehr
gleiche Bedeutung gleich viele gleich viele
weniger Bedeutung weniger weniger 11
Uberhaupt keine Uberhaupt keine Uberhaupt keine
Bedeutung mehr habe noch nie dt. Filme habe noch nie di. -
hatten noch nie e_ine im Kino gesehen Kinofilme auf
Bedeutung fur mich DVD/Blu-Ray gekauft
18
39
2 o
e S
9 9

* Deutsche Bevélkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent 60



Imagestudie deutscher Film 2009

a

Im Vergleich zu vor ein paar Jahren haben deutsche Kinofilme fur mich...

14-25 26-39 40-49 50-59 60+

Gesamt* Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

...eine hohere Bedeutung.
...die gleiche Bedeutung.
...weniger Bedeutung.
...Uberhaupt keine Bedeutung.

hatte noch nie eine
Bedeutung fur mich.

* Deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent -
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Im Vergleich zu vor ein paar Jahren sehe ich mir...

14-25
Jahre

Gesamt™*

.

...mehr dt. Kinofilme im

26-39
Jahre

FFA --

Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed

Veranderung des personiichen Kinobesuchsverhaitens und
Kaufverhaltens deutscher Kinofilme — Altersgruppen

40-49 50-59 60+
Jahre Jahre Jahre

e

Kino an.

...gleich viele dt. Kinofilme im
Kino an.
...weniger dt. Kinofilme im 29
Kino an. 21

18 ...uberhaupt keine dt. Kinofilme

_ im Kino an. . o 14 12 11 _
... habe noch nie dt. Kinofilme ﬁ"B_ —q-r 6 13
9 im Kino gesehen. 10 9
Im Vergleich zu vor ein paar Jahren kaufe ich mir...
14-25 26-39 40-49 50-59 60+
Gesamt™ Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
B ..mehr dt. Kinofilme auf DVD/ 12

Blu-ray. 10
...gleich viele dt. Kinofilme auf
DVD/Blu-ray. 14

11 ...weniger dt. Kinofilme auf

Wi OvD/Bibray. 9 .13

...Uberhaupt keine dt. Kinofilme 13 #
auf DVD/Blu-ray mehr. 53

39 ... habe noch nie dt. Kinofilme 26 29 38 41

auf DVD/BIlu-ray gekauft.

* Deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent

62



Imagestudie deutscher Film 2009 FB1 .

Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed

Veranderung der personiichen Bedeutung und des personiichen
Kinobesuchsverhaltens deutscher Kinofilme — Kinoganger

Im Vergleich zu vor ein paar Jahren haben deutsche Kinofilme fur mich...

Kinoganger Kinoganger
Gesamt™ Kinoganger dt. Film nicht-dt. Film
33
- I ... eine hohere Bedeutung. 46
.. die gleiche Bedeutung.

.. weniger Bedeutung.
... Uberhaupt keine Bedeutung mehr.
hatte noch nie eine Bedeutung fir mich.

+ ” 1.6
9 1°¢ 144 18
Im Vergleich zu vor ein paar Jahren sehe ich mir...
Kinoganger Kinoganger
Kinogénger dt. Film nicht-dt. Film

Gesamt*

B ... mehr dt. Kinofilme an.

.. gleich viele dt. Kinofilme an.

.. weniger dt. Kinofilme an.

18 .. Uberhaupt keine dt. Kinofilme an.

11 ... habe ich noch nie dt. Kinofilme im 12 15
9 Kino gesehen. > ~104

N

N
N
)
k
o

* Deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent 63



Imagestudie deutscher Film 2009 FB‘ —

Filmforderungsanstalt  German Feders! Film Bosed

Veranderung der personiichen Bedeutung und des personiichen
Kaufverhaltens deutscher Kinofilme — Videokaufer

Im Vergleich zu vor ein paar Jahren haben deutsche Kinofilme fur mich...

Videokaufer Videokaufer
Gesamt* Videokaufer dt. Film nicht-dt. Film
B .. .eine hohere Bedeutung.
cine hohere Bedeutung " .
...die gleiche Bedeutung.
...weniger Bedeutung.
...Uberhaupt keine Bedeutung mehr.
8 4 hatte noch nie eine Bedeutung fiir mich. 7 9
9~ 71 81 71
Im Vergleich zu vor ein paar Jahren kaufe ich mir...
Videokaufer Videokaufer
Videokaufer dt. Film nicht-dt. Film

Gesamt*

Y-S [ | ...mehr dt. Kinofilme auf DVD/Blu-ray. -

...gleich viele dt. Kinofilme auf DVD/

Blu-ray.
11 ...weniger dt. Kinofilme auf DVD/
o1 Blu-ray.
...liberhaupt keine dt. Kinofilme auf DVD/ 12 13
39 Blu-ray mehr. e — 1} B ——
...habe noch nie dt. Kinofilme auf DvVD/ 21 16 24

Blue-ray gekauft.

* Deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent
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FilmfSrderungsanstalt  German Feders! film Bosrd

Zusammenfassung
Imageveranderung und Bedeutung deutscher Kinofilme

Knapp jeder dritte Befragte (32%0) ist der Meinung, dass deutsche Kinofilme ein positives Bild innerhalb
der deutschen Bevoélkerung haben.

62% der Befragten sind der Uberzeugung, dass sich das Image des deutschen Kinofilms in den letzten Jahren
verbessert hat. Bei den Kinogangern sind sogar 72%o und bei den Vidoeleihern 78%b dieser Meinung.

Die Altersgruppe der 26-49 Jahrigen vertritt am starksten die Meinung, dass der deutsche Kinofilm ein
positives Bild in der Bevolkerung aufweist. Diese Altersgruppe ist auch am meisten der Uberzeugung, dass
sich das Image des deutschen Kinofilms in den letzten Jahren positiv verandert hat (72% bzw. 70%0).

Ein Drittel (33%0) der Befragten gibt an, dass deutsche Kinofilme in den letzten Jahren auch fur sie personlich
an Bedeutung gewonnen haben. Allerdings haben nur 15%6 subjektiv ihre Kinobesuche deutscher Kinos erhéht
bzw. 6% mehr DVDs/Blu-rays deutscher Kinofilme gekauft.

Die personliche Bedeutung deutscher Kinofilme ist insbesondere bei den 40-49 Jahrigen gewachsen (40%0).
Dabei sinkt das personliche Kinobesuchsverhalten und Kaufverhalten mit zunehmendem Alter.

Insbesondere beiden filmaffinen Kinogangern (42%b) und Videokaufern (40%6) hat der deutsche Kinofilm in
den letzten Jahren an Bedeutung gewonnen.

Innerhalb der Kinoganger hat die steigende Bedeutung deutscher Kinofilme auch eine positive Auswirkung
auf das Besuchs- und Kaufverhalten (27%b6). Besonders hoch liegen hier die Werte der Kinoganger deutscher
Filme (32%0).

Bei den Videokaufern hingegen haben zwar 14%6 der Videokaufer und sogar 21%o der Videokéaufer deutscher
Kinofilme ihren Konsum gesteigert, jedoch geben hier 17% bzw. 15% an, weniger oder uberhaupt gar keine
deutschen Kinofilme mehr zu kaufen. 39%b aller Befragten gaben an noch nie deutsche Kinofilme auf DVD/
Blu-ray gekauft zu haben und weitere 11%6 haben den Kauf deutscher Kinofilme eingestellt.
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Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed

Zeitpunkt der Fernsehausstrahlung und DVD-Auswertung 2009/ 2007

Bitte teilen Sie uns mit, welche der folgenden Aussagen lhrer Einschdtzung nach am ehesten
zutrifft?

[ TV-Starttermin* ] [ DVD/BIlu-ray-Starttermin> ]

2009 2007 2009 2007

Deutsche Kinofilme sind... Deutsche Kinofilme sind...

u . frdher im Fernsehen
als Kinofilme aus
anderen Landern

m __ fraher auf DVD/BIlu-
ray als Kinofilme aus
anderen Landern

...etwa zur gleichen Zeit ...etwa zur gleichen Zeit
im Fernsehen wie auf DVD/BIlu-ray wie
Kinofilme aus anderen Kinofilme aus anderen
Landern Landern

...spater auf DVD/BIlu-
ray als Kinofilme aus
anderen Landern

...spater im Fernsehen
als Kinofilme aus
anderen Landern

16 19

* Deutsche Bevélkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent 67
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Bitte teilen Sie uns mit, welche der folgenden Aussagen lhrer Einschdtzung nach am ehesten
zutrifft?
Gesamt* 14-25 Jahre 26-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60+ Jahre

Deutsche Kinofilme sind...

m .. .friher im Fernsehen als
Kinofilme aus anderen
Landern

© ...etwa zur gleichen Zeit im
Fernsehen wie Kinofilme aus
anderen Landern

I ...spater im Fernsehen als
Kinofilme aus anderen
Landern

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent




Imagestudie deutscher Film 2009 FE1 _—

Bitte teilen Sie uns mit, welche der folgenden Aussagen lhrer Einschdtzung nach am ehesten
zutrifft?

Gesamt* 14-25 Jahre 26-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60+ Jahre

Deutsche Kinofilme sind...

m . fruher auf DVD/BIlu-ray als
Kinofilme aus anderen
Landern

© ...etwa zur gleichen Zeit auf
DVD/Blu-ray wie Kinofilme
aus anderen Landern

I ...spater auf DVD/BIlu-ray als
Kinofilme aus anderen
Landern

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent
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Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed

Zeitpunkt der Fernsehausstrahiung und DVD-Auswertung —
Filmkonsumenten

Bitte teilen Sie uns mit, welche der folgenden Aussagen lhrer Einschdtzung nach am ehesten
zutrifft?

Deutsche Kinofilme sind...

Gesamt* Kinoganger Videokaufer Videoleiher
2009 2007 2009 2007 2009 2007 2009 2007

= friher im Fernsehen als
Kinofilme aus anderen LaAndern

...etwa zur gleichen Zeit im
Fernsehen wie Kinofilme aus
anderen Landern

...spater im Fernsehen als
22 25

Kinofilme aus anderen L&ndern = 17 17 16 18 12 14
Deutsche Kinofilme sind...
Gesamt* Kinoganger Videokaufer Videoleiher
2009 2007 2009 2007 2009 2007 2009 2007

u __fruher auf DVD/BIlu-ray als
Kinofilme aus anderen Landern

...etwa zur gleichen Zeit auf
DVD/Blu-ray wie Kinofilme aus
anderen Landern

...spater auf DVD/Blu-ray als

16 19 Kinofilme aus anderen Landern 12 12 11 15 12

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent 70
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Kam es schon einmal vor, dass Sie einen deutschen Kinofilm nicht im Kino angeschaut oder auf
DVD/Blu-ray geliehen oder gekauft haben, weil Sie bewusst die Ausstrahlung im Fernsehen
abgewartet haben?

14-25 26-39 40-49 50-59 60+
Gesamt> Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
2009 2007 2009 2007 2009 2007 2009 2007 2009 2007 2009 2007
M ja, schon haufiger
35 " ja, aber eher selten 26 W 30 31 834 35
S 20 l 20 4o ll 41 37

nein

2 3

ﬂ
H

[
n
[
(e}
N
N
N
(o))
[
(00}
N
=
=

* Deutsche Bevélkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent -
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Filmforderungsanstalt  German Feders! Fitm Bosed

Einfiuss der Fernsehausstrahiung auf Kinobesuch/ Videokauf/
Videoleih — Filmaffinitat und Filmkonsumenten

Kam es schon einmal vor, dass Sie einen deutschen Kinofilm nicht im Kino angeschaut oder auf
DVD/Blu-ray geliehen oder gekauft haben, weil Sie bewusst die Ausstrahlung im Fernsehen
abgewartet haben?

Gesamt* Aktive Filmkonsumenten Nicht-Filmkonsumenten

2009 2007 2009 2007 2009 2007

B ja, schon haufiger

ja, eher selten
nein

49 46 51 49 46 43
Gesamt™* Kinoganger Videokaufer Videoleiher
2009 2007 2009 2007 2009 2007 2009 2007

35 36 . e
B ja, schon haufiger

ja, eher selten

49 46 nein 52 51 49 48 53 47

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent 72
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Einfiuss der Fernsehausstrahiung auf Kinobesuch/ Videokauf/
Videoleih — Grinde

Warum haben Sie auf die Ausstrahlung eines deutschen Kinofilms im Fernsehen gewartet?*

Teilgruppe: Hat bewusst schon haufiger die Ausstrahlung im Fernsehen abgewartet.

Gebe fur deutsche Kinofilme kein Geld aus, da
sie friher oder spater ja sowieso im Fernsehen
gezeigt werden 55
Deutsche Kinofilme laufen nur kurze Zeit im
Kino 20
Kinofilm oder Fernsehfilm, ist doch eh alles das m 2009
Gleiche

19 2007

=
l

Deutsche Kinofilme laufen nur in ausgewahlten

Kinos 10
Deutsche Kinofilme sind oftmals nicht auf 4
DVD/Blu-ray erhaltlich 3

* Angaben in Prozent 73
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Filmfarderungsanstalt  German Feders! Film Bosrd

Einfiuss der Fernsehausstrahiung auf Kinobesuch/ Videokauft/
Videoleih — Grinde nach Altersgruppen

Warum haben Sie auf die Ausstrahlung eines deutschen Kinofilms im Fernsehen gewartet?

Teilgruppe: Hat bewusst schon haufiger die Ausstrahlung im Fernsehen abgewartet.

14-25 26-39 40-49 50-59 60+

*
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

Gebe fur deutsche Kinofilme kein Geld
61 aus, da sie fruher oder spater ja sowieso 58 49 56 65 70
Im Fernsehen gezeigt werden

Deutsche Kinofilme laufen nur kurze Zeit

31 . . 31 30 33 31 29
im Kino

Kinofilm oder Fernsehfilm, ist doch eh

28 alles das Gleiche 22 = = 23 =L
l 15 Deutsche Klnofllme Iagfen nur in 19 14 11 13 20
ausgewaéahlten Kinos
Deutsche Kinofilme sind oftmals nicht auf
4
I DVD/Blu-ray erhaltlich = . < 2 =

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent 74
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FFA -

Filmfarderungsanstalt  German Feders! Film Bosrd

Einfiuss der Fernsehausstrahiung auf Kinobesuch/ Videokauft/

Videoleih — Grinde nach Filmkonsumenten

Warum haben Sie auf die Ausstrahlung eines deutschen Kinofilms im Fernsehen gewartet?

Teilgruppe: Hat bewusst schon haufiger die Ausstrahlung im Fernsehen abgewartet.

Gesamt*

Gebe fur deutsche Kinofilme kein Geld
aus, da sie fruher oder spater ja
sowieso im Fernsehen gezeigt werden

Deutsche Kinofilme laufen nur kurze
Zeit imKino

Kinofilm oder Fernsehfilm, ist doch eh
alles das Gleiche

Deutsche Kinofilme laufen nur in
ausgewahlten Kinos

Deutsche Kinofilme sind oftmals nicht
auf DVD/BIlu-ray erhéaltlich

e

* Deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent

Kinoganger

49

N
o

Videokaufer

57

N
~l

Videoleiher

58

N)
=
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Gibt es in dem Geschéaft, in dem Sie Uberwiegend Ihre DVDs/Blu-rays kaufen einen separaten
Bereich fur deutsche Kinofilme?*

separater Bereich fur deutsche
Filme im Geschéaft vorhanden

Schauen Sie dort 6fter nach
Filmen?

[ nein

M ja
[ nein

[ habe noch nie
darauf geachtet

Wiurde IThnen ein solcher Bereich
gefallen?

—)
—)

* Angaben in Prozent -



Imagestudie deutscher Film 2009 H;1 .

Filmférderungsanstalt  German Federsl Film Bosrd

Zusammenfassung
Zeitpunkt der Fernsehausstrahlung

39% der Bevolkerung glauben, dass deutsche Filme friher im TV gezeigt werden als Filme aus anderen
Landern. Die Ansichten differieren stark nach Altersgruppen. Wahrend 51%6 der 14 bis 25 Jahrigen Uberzeugt
sind, dass deutsche Kinofilme friher im TV ausgestrahlt werden als Kinofilme anderer Lander, sind mehr als
ein Drittel der tiber 60 Jahrigen der Ansicht, deutsche Kinofilme erscheinen spater im TV als Filme anderer
Lander.

57% der Bevolkerung, glauben, dass deutsche Filme etwa zur gleichen Zeit auf DVD verdoffentlicht werden
wie Filme aus anderen Landern. Auch diese Ansichten sind stark altersabhangig. Wahrend die jingeren
Konsumenten davon ausgehen, dass deutsche Kinofilme friher auf DVD erscheinen, steigt mit zunehmendem
Alter die Ansicht, deutsche Kinofilme sind spater als Kinofilme anderer Lander auf DVD erhaltlich.

Im Vergleich zu 2007 hat in 2009 insgesamt der subjektive Eindruck geringfugig zugenommen, dass deutsche
Filme fruher im TV (+5%0) oder auf DVD (+3%b) erscheinen. Besonders hoch sind die Werte hier bei den
Filmkonsumenten (Kinoganger, Videokaufer und —leiher).

519%b der Befragten haben schon haufig oder selten auf die TV-Ausstrahlung eines Films gewartet. 2007 lag
dieser Wert noch bei 55%6. Wie im Jahr 2007 trifft dieses Verhalten am ehesten auf die 40-49 und 50-59
Jahrigen zu. Hier geben 40% bzw. 42%b an schon haufiger auf den TV-Sendetermin gewartet zu haben.
Besonders rucklaufig ist das Warten bei den 14-25 Jahrigen (-4%0).

Das Abwarten hat fur diejenigen, die bewusst schon haufiger auf die TV-Ausstrahlung gewartet haben, auch in
2009 vor allem finanzielle Grunde (61%b). 31%0 haben den Film im Kino verpasst und 28%b sehen zwischen
Kino- und Fernsehfilmen keinen Unterschied. Dabei haben sich im Vergleich zu 2007 allgemein die finanzielle
Barriere, der Eindruck der kurzen Verweildauer deutscher Filme in ausgewéhlten Kinos und die geringe
Differenzierung von TV-Film verstarkt.

Einen separaten Bereich fur deutsche Filme kennen 11%b der Befragten, 60%b der Kenner schauen dort gern
nach Filmen. 59%b der Befragten, die einen solchen Bereich nicht kennen bzw. nicht darauf achten, wirde
eine solche Ecke gefallen. 77
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Imagestudie deutscher Film 2009 m -

Einstellungstypen zum deutschen Film - Definitionen

,Wie gerne sehen Sie Kinofilme aus Deutschland?“
(6= sehr gerne, 1= Uberhaupt nicht gerne)

Fans: Personen, die diese Frage mit ,,6“ bewertet haben.

positiv Eingestellte: Personen, die diese Frage mit ,,5* bewertet haben.

neutral Eingestellte: Personen, die diese Frage mit ,,3“ und ,,4* bewertet haben.
negativ Eingestellte: Personen, die diese Frage mit ,,1“ und ,2“ bewertet haben.

junge Fans: Personen im Alter von 14-39 Jahre, die diese Frage mit ,6“ bewertet haben.
alte Fans: Personen im Alter von 40+ Jahre, die diese Frage mit ,,6“ bewertet haben.
junge positiv Eingestellte: Personen im Alter von 14-39 Jahre, diese Frage mit ,,5*
bewertet haben.

alte positiv Eingestellte: Personen im Alter von 40+ Jahre, diese Frage mit ,,5“
bewertet haben.

junge neutral Eingestellte: Personen im Alter von 14-39 Jahre, die diese Frage mit
-3+ und ,4“ bewertet haben.

alte neutral Eingestellte: Personen im Alter von 40+ Jahre, die diese Frage mit

-3 und ,4“ bewertet haben.

junge negativ Eingestellte: Personen im Alter von 14-39 Jahre, die diese Frage mit
»-1“ und ,,2“ bewertet haben.

alte negativ Eingestellte: Personen im Alter 40+ Jahre, die diese Frage mit ,,1*
und ,,2* bewertet haben.



Imagestudie deutscher Film 2009 FE1 _—

Wie gerne sehen Sie Kinofilme aus Deutschland?*

2007 2009 Personen:

+4 %

® Fans (Top Box 6)

" positiv Eingestellte (Box 5)

neutral Eingestellte (Boxes 3/74)

" negativ Eingestellte (Low Boxes 1/2)

42

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent
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Einsteiiungstypen zum deutschen Kinofiim und ihre Potentiaie —
Filmaffinitat

Fans positiv neutral negativ
Eingestellte Eingestellte Eingestellte
44% 40%

44%
53%

Aktiver Filmkonsument Nicht-Filmkonsument

Aktiver 7,6 Mio. 10,4 Mio. 13,6 Mio. 2,6 Mio.
Filmkonsument

Nicht- 6,1 Mio. 7,1 Mio. 10,6 Mio. 3,0 Mio.
Filmkonsument

81



Imagestudie deutscher Film 2009

Einsteliungstypen zum deutschen Fiim und ihre Potentiaie
— Die Jungeren

junge Fans junge pos. junge neutr. junge neg.
Eingestellte Eingestellte Eingestellte
17% 21% 23% 23%
Aktiver Filmkonsument Nicht-Filmkonsument
Aktive 3,6 Mio. 5,2 Mio. 6,8 Mio. 1,7 Mio.
Filmkonsumenten
Nicht- 0,7 Mio. 1,4 Mio. 2,0 Mio. 0,5 Mio.
Filmkonsumenten




Imagestudie deutscher Film 2009

Einsteliungstypen zum deutschen Fiim und ihre Potentiaie

— Die Alteren

alte Fans alte pos.
Eingestellte
579% 52%

Aktiver Filmkonsument

alte neutr. alte neg.
Eingestellte Eingestellte

56%0
73%

Nicht-Filmkonsument

Aktive 4,1 Mio. 5,3 Mio. 6,8 Mio. 0,9 Mio.
Filmkonsumenten
Nicht- 5,4 Mio. 5,6 Mio. 8,6 Mio. 2.5 Mio.
Filmkonsumenten

83
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Einsteiiungstypen zum deutschen Kinofiim und ihre Potentiaie —

Kinoganger

Fans positiv neutral negativ
Eingestellte Eingestellte Eingestellte
429%¢ 3295
44% 0 7 (17%)*

% 49% DA
56%b0 (23%)* S1% (3296)* 589% (21%) S50
Kinoganger Nicht-Kinoganger
* Anteil Kinogénger dt. Film
Kinoganger 6,0 Mio. 8,6 Mio. 10,1 Mio. 1,8 Mio.
Kinoganger dt. Film 3,9 Mio. 5,6 Mio. 5,0 Mio. 1,0 Mio.
Nicht-Kinoganger 7,7 Mio. 8,9 Mio. 14,1 Mio. 3,8 Mio.

84
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Wie gerne sehen Sie Kinofilme aus Deutschland?

positiv neutral negativ
Gesamt™ Fans Eingestellte Eingestellte Eingestellte

m 14-25 Jahre
© 26-39 Jahre

40-49 Jahre
= 50-59 Jahre

® 60+ Jahre

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent



Imagestudie deutscher Film 2009 FE‘ _—

Wie gerne sehen Sie Kinofilme aus Deutschland?

junge pos. alte pos. junge neutr. alte neutr. junge neg. alte neg.
Gesamt * junge Fans alte Fans Eingestellte Eingestellte Eingestellte Eingestellte Eingestellte Eingestellte

33

" Frauen

67

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent
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Wie wichtig ist Thnen personlich das Herkunftsland bei der Auswahl eines Kinofilms?

positiv neutral negativ
Gesamt* Fans Eingestellte  Eingestellte  Eingestellte

13

sehr wichtig
[5]
4
[31]
2]

[ Uberhaupt nicht
wichtig

18

2,7 Mittelwert 3,0 2,5 2,5 2,7

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent
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Bitte nennen Sie uns drei fur Sie typisch deutsche Kinofilme? (offene Frage, Mehrfachnennungen)*

positiv neutral negativ
Eingestellte Eingestellte Eingestellte

Fans

* Angaben in Prozent @ aktuelle Filme @ jungere Repertoire-Filme @ altere Repertoire-Filme -



Imagestudie deutscher Film 2009 FE‘ _—

Bitte nennen Sie uns drei fur Sie typisch deutsche Kinofilme? (offene Frage, Mehrfachnennungen)*

junge alte

junge Fans alte Fans neg. Eingestellte neg. Eingestellte

* Angaben in Prozent @ aktuelle Filme @ jiingere Repertoire-Filme @ altere Repertoire-Filme -




Imagestudie deutscher Film 2009 m‘ _—

Wie stark verbinden Sie die folgenden Filmarten/ Genres mit dem deutschen Film?
Top Boxes 5+6 (6= sehr stark, 1= Gberhaupt nicht)

positiv neutral negativ
Gesamt* Fans Eingestellte Eingestellte Eingestellte

Kinderfilm

Dokumentarfilm

Drama

Autorenfilm/Filmkunst

Musikfilm

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent
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Wie stark verbinden Sie die folgenden Filmarten/ Genres mit dem deutschen Film?
Top Boxes 5+6 (6= sehr stark, 1= Gberhaupt nicht)

positiv neutral negativ
Gesamt™* Fans Eingestellte Eingestellte Eingestellte

Abenteuerfilm

Action

Fantasy

Horror

Science Fiction

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent
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Einsteliungstypen zum deutschen Fiim — image des deutschen
Kinofilms

Wie sehen Sie personlich den deutschen Film?

junge Fans alte Fans
- junge neg. Eingestellte -#- alte neg. Eingestellte

glamouros / /l schlicht
aufwandig /// einfach
fur alteres Publikum l:\ fur jingeres Publikum
~\

modern \l\ altmodisch
abwechslungsreich eintonig

einfallsreich L L einfallslos

1 2 3 4 5 6

92
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Wie sehen Sie personlich den deutschen Film?

- junge Fans - alte Fans
- junge neg. Eingestellte -#- alte neg. Eingestellte

politisch unpolitisch

humorlos

humorvoll

professionell unprofessionell

interessant uninteressant

unterhaltsam

langweilig

sympathisch unsympathisch




Imagestudie deutscher Film 2009

3

Wie schatzen Sie personlich das Image des deutschen Films allgemein in Deutschland ein?
Hat die Bevolkerung ein eher positives oder ein negatives Bild von deutschen Kinofilmen?

Fans positiv neutral negativ

Gesamt* Eingestellte  Eingestellte ~ Eingestellte

positives Bild
[5]
[4]
[3]
[2]

negatives Bild

w N
“. i .H

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent
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Wie hat sich Ihrer Meinung nach das Image des deutschen Films in den letzten Jahren verandert?

positiv neutral negativ
Gesamt* Fans Eingestellte Eingestellte Eingestellte

65 I |

32
27

I Dbesser geworden

[ unverandert geblieben

[ schlechter geworden

* Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent




Imagestudie deutscher Film 2009 FE‘ _—

Wie hat sich IThrer Meinung nach das Image des deutschen Films in den letzten Jahren verandert?*

negativ junge neg. alte neg.
Fans junge Fans alte Fans Eingestellte Eingestellte Eingestellte

35
]
B besser besser
geworden
geworden
- 3
" unverandert Ug\éﬁgellor;?lert
geblieben g
]
= schlechter 49 schlechter

eworden
geworden 9

27
L

* Angaben in Prozent
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a

Im Vergleich zu vor ein paar Jahren haben deutsche Kinofilme fur mich...

Gesamt* Fans _ positiv _neutral negativ
Eingestellte Eingestellte Eingestellte

L ...eine hdhere Bedeutung.
o .die gleiche Bedeutung.

...weniger Bedeutung.

[ | ...Uberhaupt keine Bedeutung.

™ nhatte noch nie eine
Bedeutung fur mich.

* Deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent
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Einsteliungstypen — Veranderung der personiichen Bedeutung

deutscher Kinofilme

Im Vergleich zu vor ein paar Jahren haben deutsche Kinofilme fir mich...*

Fans junge Fans
® __.eine hdhere
Bedeutung.
42
48

...die gleiche
Bedeutung.
...weniger

Bedeutung.

= _..Uberhaupt
keine Bedeutung
mehr.

® hatten noch nie
eine Bedeutung
6 far mich.

ﬁ w—

* Angaben in Prozent

alte Fans

negativ

junge neg. alte neg.

Eingestellte Eingestellte Eingestellte

18

E ._.eine h6here
Bedeutung.

...die gleiche
Bedeutung.

...weniger 17
Bedeutung.

= ..Uberhaupt
keine Bedeutung
mehr.

® hatten noch nie
eine Bedeutung
fur mich. 31
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Einstellungstypen zum deutschen Kinofilm — Veranderung des
personlichen Kinobesuchsverhaltens und Kaufverhaltens deutscher

Kinofilme
Im Vergleich zu vor ein paar Jahren sehe ich mir...
* EFans positiv neutral negativ
Gesamt Eingestellte Eingestellte Eingestellte
:
B . _mehr dt. Kinofilme im
Kino an.
...gleich viele dt. Kinofilme im 19
Kino an.
...weniger dt. Kinofilme im
Kino an.
18 ...uberhaupt keine dt. Kinofilme 19
_ im Kino an. 17
... habe noch nie dt. Kinofilme q * 25
9 im Kino gesehen.
Im Vergleich zu vor ein paar Jahren kaufe ich mir...
Gesamt* Fans positiv neutral negativ
Eingestellte Eingestellte Eingestellte
I - .
B ..mehr dt. Kinofilme auf DVD/
Blu-ray.
...gleich viele dt. Kinofilme auf 14
DVD/Blu-ray.
11 ...weniger dt. Kinofilme auf 9 10 -
a1 pvorBlu-ray. AN e
...Uberhaupt keine dt. Kinofilme
auf DVD/BIlu-ray mehr. 44
39 ... habe noch nie dt. Kinofilme 39 39 37

auf DVD/BIlu-ray gekauft.

* Deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahren, Angaben in Prozent
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Zusammenfassung
Einstellungstypen zum deutschen Kinofilm

Die Anzahl der Fans deutscher Kinofilme hat sich innerhalb der letzten zwei Jahre deutlich um 4%b bzw.

2,2 Mio. auf 13,8 Mio. Personen erhoht. Die Gruppe der negativ Eingestellten ist mit -0,2 Mio. Personen
konstant geblieben, so dass die Wanderungsbewegung zur besseren Akzeptanz in erster Linie bei den positiv
und neutral Eingestellten stattgefunden hat.

Auch in 2009 befindet sich der grof3te Anteil der Fans des deutschen Kinofilms in der Altersgruppe 60+ Jahre
(36%0). Genau wie vor zwei Jahren gehoren dieser Gruppe auch die meisten negativ Eingestellten an (31%b).

Frauen haben eine deutlich positivere Meinung vom deutschen Kinofilm als M&nner. Bei den Fans betragt der
Frauenanteil 60%b6, bei den jungen Fans sogar 67%b. Die alteren negativ Eingestellten hingegen sind mit 63%b6
Uberproportional mannlich.

56%0 der Fans bzw. 7,6 Mio. Personen sind aktive Filmkonsumenten, wobei die Jungeren unabhangig von ihrer
Einstellung zum deutschen Kinofilm grundsatzlich filmaffiner sind als die Altersgruppe 40+ Jahre. Die grol3te
Filmaffinitat haben die jungen Fans (83%b), die geringste die alteren negativ Eingestellten (27%o0).

44% bzw. 6,0 Mio. der Fans des deutschen Kinofilms sind aktive Kinoganger und zwei Drittel dieser Gruppe
(65%0) haben sich in den letzten 12 Monaten einen deutschen Kinofilm angesehen. Hingegen ist nur jeder dritte
der negativ Eingestellten (32%b6) ein aktiver Kinoganger. Von diesen 1,8 Mio. Kinobesuchern haben dennoch 1
Mio. einen deutschen Kinofilm gesehen.

Je positiver der Befragte dem deutschen Kinofilm gegenuber steht desto positiver schatzt er auch das
allgemeine Bild des deutschen Kinofilms in der deutschen Bevolkerung ein. So glauben 51%b der Fans das
Image des deutschen Kinofilms sei sehr positiv. Bei den negativ Eingestellten liegt dieser Wert bei 9%b.

Fast drei Viertel (72%0) der jungen Fans glauben, dass sich das Image des deutschen Kinofilms in den letzten
Jahren verbessert hat. Aber auch 32% der negativ Eingestellten sind dieser Uberzeugung.

Jeder funfte Fan (21%b) und positiv Eingestellte (22%0) sieht sich im Vergleich zu vor ein paar Jahren heute
mehr deutsche Kinofilme an. Jeweils 8%6 dieser Gruppe kaufen mehr deutsche Kinofilme auf DVD/BIlu-ray. 100
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Wir bedanken uns fur die Zusammenarbeit bei Kathrin Wohlfarth und Christoph Zeh,
GfK Panel Services Deutschland

Bei Fragen und fur weitere Auswertungen zu dieser Studie, kdnnen Sie sich gerne an uns wenden.

Filmforderungsanstalt / German Federal Film Board
Grol3e Prasidentenstral3e 9
10178 Berlin

Tel.: 030/ 27 577 -0
Fax: 030/ 27 577 — 111
E-Mail:

Weitere Informationen, Marktdaten und Studien finden Sie unter
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