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Vorwort

Zum zehnten Mal veroffentlicht die FFA eine Analyse der Erfolgsgrof3en der
deutschen Kinoséle. Dabei wurde in der jetzt vorliegenden Studie der Zeitraum von
2001 bis 2009 in Betracht gezogen.

Als Datengrundlage dienten neben der FFA-Datenbank in erster Linie die
Befragungen der Kinobetreiber zur Spielstatte und zu den einzelnen Kinosalen. Die
Interviews wurden von der FFA im Befragungszeitraum in zweijahrigem Rhythmus
mit einer Teilnahmequote von durchschnittich 84 Prozent durchgefuhrt
(Antwortquote 2001 92 Prozent, 2003 78 Prozent, 2005 82 Prozent, 2007 83 Prozent
und 2009 77 Prozent).

Um die Vergleichbarkeit mit Daten aus den zurtickliegenden Jahren zu ermdglichen,
blieben fur die Erhebung die Ergebnisse der neu-, wiedererdffneten und
geschlossenen Kinos sowie die der Sonderformen (kommunale Kinos, Autokinos,
Saisonkinos, Open-Air-Kinos, Wanderkinos, Truppenkinos, Sonderveranstaltungen/
Filmfestivals) unbertcksichtigt. Naher betrachtet wurden nur die Jahre der Befragung
(2001, 2003, 2005, 2007 und 2009).

Die Kinosale wurden dabei nach Bundeslandern, Ortsgrof3en, Centergréf3en sowie
SaalgroRen analysiert. Auswertungskriterien waren neben der Sitzplatzkapazitat und
-auslastung auch die Eintrittspreise sowie die Besucher- und Umsatzentwicklung.
Darlber hinaus wurden die von den Kinobetreibern getatigten Investitionen mit
herangezogen und nach Art und Umfang analysiert.

Des Weiteren betrachtet die Studie erneut die Lage und Ausstattung der Kinos sowie
die angebotenen Serviceleistungen. Dabei wurde der Fragebogen im Jahr 2009
erneut optimiert und um weitere Fragen rund um das digitale Kino erganzt. Hier
stand neben dem aktuellen digitalen Kinobestand erneut auch die Haltung der
Kinobetreiber zum digitalen Rollout im Fokus der Betrachtung.

FILMFORDERUNGSANSTALT
Der Vorstand
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Peter Dinges Berlin, Marz 2011
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Allgemeine Entwicklung

Im Kinojahr 2001 erzielte die Kinobranche das beste Ergebnis seit der Wende. In den
Folgejahren waren die Kinobesucherzahlen bis 2009 mit zyklischen Héhen und Tiefen
insgesamt riicklaufig. So konnten die Kinos im Jahr 2001 177,9 Mio. Besucher in die Kinos
locken. Im Jahr 2007 waren es mit 125,4 Mio. Besuchern fast 30 Prozent weniger verkaufte
Kinotickets als 2001. Im Jahr 2009 konnten insgesamt 146,3 Mio. Kinotickets verkauft
werden. Hier lag der Besucherwert 18 Prozent unter dem Wert des Ausnahmejahres 2001.
Der Umsatz sank dank einer kontinuierlichen Erhéhung der Ticketpreise von 987,2 Mio. in
2001 nur um gut 1 Prozent auf 976,1 Mio. Euro im Jahr 2009.

Neu- und Wiedereréffnungen vs. SchlielBungen
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Die Zahl der Neu- und Wiedereroffnungen ist seit dem Bauboom ab 2002 enorm
zuriickgegangen. Dabei haben sich in den vergangenen 8 Jahren die Zahlen der Neu- und
Wiedereroffnungen und SchlieBungen auf niedrigem Niveau nahezu angeglichen. Im Jahr
2009 jedoch gingen die Werte erstmals wieder auseinander. Im Jahr 2009 standen 94 Neu-
und Wiedererdffnungen 170 SchlielBungen gegentiiber. Hierbei ist jedoch zu beachten, dass
sich Schwankungen in Teilen auch durch Datenbereinigungen bei der FFA erklaren lassen.

Kinostruktur 2009
Kinoséale Sitzplatze Besuch Umsatz Mio. Eintrittspreis  Platze je Besucher
Anzahl Tsd. Mio. in€ Saal je Platz
Lt. FFA-Geschaftsbericht 4.734 819 146,3 976,1 6,67 173 179
davon ausgenommen 630 69 6,2 35,0 5,64 110 89
Gesamt 4.104 750 140,1 941,1 6,72 182 186
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und Schliefungen

Im Jahr 2009 konnten sich die Kinoganger Filme in insgesamt 4.734 Kinosalen anschauen.
Aus Grinden der Datenvergleichbarkeit blieben in der vorliegenden Studie neben den oben
beschriebenen Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieBungen auch die Sonderformen aul3er
Betracht. Auf diese entfielen insgesamt 630 Kinoséale mit 6,2 Mio. verkaufter Eintrittskarten,
die einen Umsatz von 35,0 Mio. Euro erwirtschafteten.

In der vorliegenden Studie fanden somit 4.104 Kinoséale Bertcksichtigung. Diese erzielten in
2009 140,1 Mio. Besucher und einen Gesamtumsatz von 941,1 Mio. Euro.

! Siehe Kinoergebnisse FFA-Info 01/2010 sowie FFA-Geschéftsbericht 2009
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Nachfolgend wird die Entwicklung der allgemeinen KenngréRen fir die Kinobranche
dargestellt.

Entwicklung 2001 bis 2009

2001 2003 2005 2007 2009
Kinosale 4.542 4.315 4.195 4,122 4.104
Sitzplatze in Tsd. 848 809 781 764 750
Besucher in Mio. 171,9 140,9 120,7 119,3 140,1
Umsatz in Mio 958,5 810,2 710,9 725,4 941,1
Eintrittspreis in € 5,58 5,75 5,89 6,08 6,72
Sitzplatze je Saal 187 188 186 185 182
Besucher je Sitzplatz 203 174 155 156 186

Entwicklung (2001 = 100)

Kinoséale 100 95 92 91 90
Sitzplatze in Tsd. 100 95 72 90 88
Besucher in Mio. 100 82 70 69 82
Umsatz in Mio 100 85 74 76 98
Eintrittspreis in € 100 103 106 109 120
Sitzplatze je Saal 100 101 99 99 97
Besucher je Sitzplatz 100 86 76 77 92
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und Schliel3ungen

Im Vergleich der zurtickliegenden Jahre war die Gesamtmenge der betrachteten Kinoséle
und damit einhergehend der Sitzplatzkapazitaten, Besucher und Umsatze ricklaufig. Hierbei
ist allerdings zu beachten, dass das Jahr 2001 als bestes Jahr seit der Wiederbereinigung
ein Ausnahmejahr darstellt. Interessant bleibt, dass auf Basis der steigenden Ticketpreise
der Umsatz in 2009 anndhernd auf dem Niveau von 2001 lag.

Trotz Reduzierung des Kinosaalangebots und dem damit verbundenen geringen
Sitzplatzangebot (88 Prozent des Angebots im Jahr 2001) lag die Auslastungsquote mit 186
Besuchern pro Sitzplatz in 2009 sogar 1 Prozent Uber dem Wert von 2001.
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Ortsqgrofien

Spielstatten 2009 nach Ortsgréfzen
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Im Jahr 2009 befanden sich gut ein Viertel aller Kinoséle (26 Prozent) in Orten mit 20.000 bis
50.000 Einwohnern. Wie in den Jahren zuvor wies diese OrtsgroRe damit den hdchsten
Saalbestand auf, erreichte aber bei den Besucher- und Umsatzzahlen nur jeweils ein
Funftel (20 bzw. 15 Prozent) des Gesamtmarktes.

Die meisten Kinobesucher und den héchsten Umsatz verzeichneten hingegen die Kinos in
den Grof3stadten mit mehr als 500.000 Einwohnern. Sie stellten 2009 knapp jeden finften
Kinosaal und erwirtschafteten damit 28 Prozent des Umsatzes und 27 Prozent der
Kinobesucher.

Der Saalbestand der Spielstatten in Orten mit bis zu 20.000 Einwohnern war genauso grof3
wie der Saalbestand der GroRstadte mit Gber 500.000 Einwohnern. Im Gegensatz zu den
Grof3stadten erreichten die Kinos dieser Ortsgrof3e allerdings mit 11 bzw. 10 Prozent den
niedrigsten Anteil sowohl an den Besucher- als auch an den Umsatzzahlen.

Kinos nach Ortsgr6iRe
OrtsgroRie 2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
(Einwohnerzahl) Kinosale Sitzplatze in Tsd.
unter 20 Tsd. 827 804 760 761 776 122 117 111 110 110
20 - 49 Tsd. 1.092 1.057 1.084 1.073 1.063 171 169 170 168 164
55-99 Tsd. 727 674 622 647 641 131 120 115 118 117
100 - 199 Tsd. 504 516 504 481 458 107 106 105 102 95
200 - 499 Tsd. 604 516 516 393 389 140 127 118 91 89
Uber 500 Tsd. 788 748 709 767 777 177 172 163 175 175
Gesamt 4542 4315 4195 4122 4.104 848 811 782 764 750
Besucher in Mio. Umsatz in Mio. Euro

unter 20 Tsd. 19,1 15,3 12,1 12,4 15,5 102,5 84,8 67,3 70,8 95,2
20 - 49 Tsd. 32,8 26,3 22,9 23,2 27,6 176,3 146,8 128,0 133,6 171,3
55-99 Tsd. 26,6 20,7 17,2 17,8 21,7 146,4 118,6 101,3 107,9 143,8
100 - 199 Tsd. 22,1 19,4 17,2 16,8 19,1 123,0 111,12 102,7 104,12 1319
200 - 499 Tsd. 30,6 23,4 20,5 15,9 18,7 168,2 135,1 122,3 98,5 1314
Uiber 500 Tsd. 40,8 35,8 30,8 33,2 37,5 242,1 213,7 189,3 210,5 267,5
Gesamt 171,9 1409 120,7 119,3 140,21 958,5 810,2 710,9 7254 941,1

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen



OrtsgrofRen -7- m a

Besucher und Umsatzentwicklung nach Ortsgré3en
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Die Besucherentwicklung von 2001 bis 2009 verlief in allen Ortsgrof3en (ausgenommen
Orte mit 200.000 bis 500.000 Einwohnern) nahezu linear. Nach dem Rekordjahr 2001
nahmen die Besucherzahlen zunachst in allen Ortsgrof3en kontinuierlich ab. Sie erreichten
2005 ihren vorlaufigen Tiefstand und sind seither wieder enorm gestiegen. Die Ausnahme-
werte von 2001 konnten jedoch auch im Jahr 2009 in keiner Ortsgrof3e erreicht werden.

Vergleicht man das Jahr 2009 in den einzelnen OrtsgréRen mit den Werten des Jahres 2001,
so wird deutlich, dass sich die Spielstatten in den meisten OrtsgrofRen im Jahr 2009
durchschnittlich (82 Prozent der Besucherzahlen von 2001) verhielten. Einzig die Kinos in
Grof3stddten mit mehr als 500.000 Einwohnern konnten in ihrer OrtsgréRe mit 37,5 Mio.
Besuchern 92 Prozent der Besucher von 2001 erzielen. Spielstatten in Orten mit 200.000 bis
500.000 Einwohnern hingegen verloren in den letzten 8 Jahren mehr als jeden dritten
Kinobesucher (39 Prozent). In dieser OrtsgroRRe losten im Jahr 2001 30,6 Mio. Besucher ein
Kinoticket, im Jahr 2009 waren es 18,7 Mio. Hier ist jedoch auch zu beachten, dass diese
Ortsgréfze 2009 mit 389 Leinwdnden auch die wenigsten Kinosale aufwies. Im Jahr 2001 gab
es in dieser OrtsgréRe noch 604 Kinoséle.

Kongruent zu den Besucherzahlen entwickelten sich auch die Umsatze der Kinos aller
Ortsgrol3enklassen. Hier konnten die in den letzten Jahren kontinuierlich gestiegenen
Eintrittspreise die geringeren Besucherzahlen zum Grof3teil kompensieren. Dieser Trend
zeigte sich besonders in Orten mit 100.000 bis unter 199.999 Einwohnern und in Orten mit
mehr als 500.000 Einwohnern. Diese konnten das Umsatzniveau von 2001 sogar um 7 bzw.
10 Prozent Ubersteigen. Die Spielstatten in Orten zwischen 200.000 und 500.000
Einwohnern verzeichneten erneut die gréRten Umsatzeinbuf3en. Der Umsatz sank in dieser
Ortsgrofze im Vergleich zu 2001 um 22 Prozent (168,2 Mio. Euro in 2001 im Vergleich zu
131,4 Mio. Euro in 2009).

Entwicklung nach Ortsgrof3en
Ortsgrofe 2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
(Einwohnerzahl) Besucherentwicklung (2001 = 100) Umsatzentwicklung (2001 =100)

unter 20 Tsd. 100 80 63 65 81 100 86 66 69 93
20-49 Tsd. 100 80 70 71 84 100 86 73 76 97
55 -99 Tsd. 100 78 65 67 82 100 81 69 74 98
100 - 199 Tsd. 100 88 78 76 86 100 90 83 85 107
200 - 499 Tsd. 100 76 67 52 61 100 80 73 59 78
tiber 500 Tsd. 100 88 75 81 92 100 88 78 87 110
Gesamt 100 82 70 69 82 100 85 74 76 98

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen
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SaalgrofRe nach OrtsgrofRen (2001-2009)

Sitzplatze
e 250 -
Kinosaal — ]
200
02001 ul
150
02003
02005 100 11
B2007 50
@2009
0 Y Y T
bis 20 Tsd. bis50Tsd. bis 100 bis 200 bis 500 Uber500 Gesamt
EW EW Tsd.EW Tsd.EW Tsd.EW Tsd.EW
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Mit steigender Ortsgrdfde nimmt generell auch die Zahl der Sitzplatze in den Kinosélen zu.
Die hochste Sitzplatzdichte mit 228 Sitzplatzen je Kinosaal wiesen 2009 die Kinos in Orten
zwischen 200.000 und 500.000 Einwohnern auf, gefolgt von den Grof3staddten mit mehr als
500.000 Einwohnern. Hier lag die Sitzplatzdichte bei 225 Sitzplatzen je Kinosaal. In Orten mit
bis zu 20.000 Einwohnern hingegen lag die durchschnittliche Zahl der Sitzplatze pro
Kinosaal bei 142 und damit 40 Sitzplatze bzw. 22 Prozent unter der Gesamtsitzplatzdichte
von 182. Im Jahresvergleich sinkt die Sitzplatzdichte in allen Ortsgrél3en.

Eintritt Durchschnittlicher Eintrittspreis nach OrtsgrofZen (2001-2009)
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen

Der durchschnittliche Eintrittspreis nahm in den vergangenen Jahren in allen OrtsgrofRen zu.
Der Kinobesucher in Grof3stddten mit mehr als 500.000 Einwohnern musste dabei im Jahr
2009 erneut den durchschnittlich héchsten Eintrittspreis bezahlen. Wahrend er 7,12 Euro fur
ein Kinoticket ausgab, lag der Eintrittspreis in Orten bis zu 20.000 Einwohnern erstmals Uber
der 6-Euro-Marke bei durchschnittich 6,16 Euro. Dabei gab es die grofdte
Eintrittspreissteigerung zwischen 2007 und 2009 von 11 Prozent bzw. 64 Cent auf 6,72
Euro).
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Ubereinstimmend mit der steigenden SaalgréRe steigt auch die Anzahl der Besucher je
Sitzplatz mit zunehmender Ortsgrof3e. Im Jahr 2009 wurde wie in den Vorjahren die hdochste
Auslastung mit 214 Besuchern pro Sitzplatz in den Kinos in Grof3stadten mit Giber 500.000
Einwohnern registriert. Die geringste Auslastung pro Sitzplatz fand sich 2009 wie in den
Vorjahren in Orten bis zu 20.000 Einwohnern. In 2009 wurde hier ein Sitzplatz
durchschnittlich 140 Mal genutzt, im Jahr 2007 waren es 113 Mal (plus 24 Prozent).

Dabei war die Auslastung im Jahr 2009 erstmalig seit 2001 wieder in allen Ortsgréf3en
zunehmend und erreichte fast die Werte des Jahres 2001.

Auslastungsquote nach OrtsgrofRen
OrtsgrofRen 2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
(Einwohnerzahl) Vorstellungen pro Tag Auslastungsquote
unter 20 Tsd. 2,7 2,6 2,7 2,7 2,8 17,9% 13,6% 11,4% 11,9% 14,3%
20 - 49 Tsd. 2,9 2,9 3,1 3,0 3,0 19,5% 14,2% 12,6% 13,2% 16,5%
55 -99 Tsd. 3,4 3,4 3,7 3,4 3,4 17,4% 14,0% 12,4% 12,8% 15,5%
100 - 199 Tsd. 3,7 3,8 3,9 3,6 3,6 16,9% 13,1% 12,3% 13,1% 15,9%
200 - 499 Tsd. 3,8 3,9 4,1 3,7 3,7 16,8% 13,5% 12,1% 13,0% 15,7%
Uiber 500 Tsd. 4,0 4,1 4,1 4,0 3,9 17,3% 13,8% 12,6% 14,1% 16,4%
Gesamt 3,4 3,4 3,4 3,4 3,3 17,8% 13,7% 12,3% 13,1% 15,8%
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen

Wird statt der Sitzplatzauslastung, die von der Anzahl der Vorstellungen abhangig ist, die
durchschnittliche Auslastungsquote je Vorstellung® herangezogen, so gestaltet sich das
Bild ein wenig anders. Zwar war auch hier die Auslastungsquote in Orten mit mehr als
500.000 Einwohnern mit 16,4 Prozent Uuberdurchschnittich hoch, die hochste
Auslastungsquote jedoch wiesen die Spielstatten in Orten mit. 20.000 bis 49.999 Einwohnern
auf (16,5 Prozent).

Die geringste Auslastungsquote je Vorstellung verbuchten 2009 die Kinos in Orten mit bis zu
20.000 Einwohnern. In dieser Ortsgrofle fanden wie in den Vorjahren ebenfalls
durchschnittlich die wenigsten Vorstellungen pro Tag (2,8) statt.

% Die Auslastungsquote berechnet sich aus der Anzahl der Vorstellungen pro Jahr, den SchlieRungstagen, der
Anzahl der Sitzplatze und den jeweiligen Besucherergebnissen.



Centergroéfien -10- FE‘" .

Centergrof3en

Kinos 2009 nach Centergrofien
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Im Jahr 2009 besalRen 41 Prozent aller Spielstatten mindestens 7 Kinoséle. Diese waren
gemeinsam fir mehr als die Halfte (59 Prozent) aller Kinobesuche des Jahres 2007
verantwortlich und konnten 61 Prozent des Gesamtumsatzes erwirtschaften. Bei allen
anderen Centergrofen war der jeweilige Anteil am Besuchs- und Umsatzergebnis geringer
als ihr prozentualer Leinwandanteil.

Kinos nach Centergrof3en
CentergroRe 2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
Kinoséle Sitzplatze in Tsd.
1 Saal 535 443 429 371 369 108 88 84 73 70
2 Sale 620 557 506 482 476 93 83 73 68 66
3 Sale 645 580 546 537 495 95 86 82 79 72
4 Sale 517 452 456 448 424 82 70 68 67 60
5-6 Sale 645 640 638 642 661 110 110 108 108 109
7 -8 Sale 774 790 762 826 816 163 165 160 171 169
9-21 Séle 806 853 858 816 863 197 210 207 197 204
Gesamt 4542 4315 4,195 4122 4104 848 811 782 764 750
Besucher in Mio. Umsatz in Mio. Euro
1 Saal 13,9 9,7 8,0 7,0 7,5 69,7 51,6 42,7 38,7 45,8
2 Séle 14,7 11,1 8,5 8,1 91 77,3 60,9 46,2 45,6 54,9
3 Sale 16,8 12,6 10,0 9,9 10,6 88,1 68,0 53,9 55,7 63,4
4 Séle 14,9 11,2 9,0 8,7 9,5 77,1 60,3 49,4 49,2 57,3
5-6 Sale 23,6 20,9 17,2 17,7 21,9 129,1 117,4 98,5 104,9 1418
7 -8 Séle 37,3 32,4 28,1 30,1 35,8 215,6 190,6 168,9 186,6 247,9
9-21 Séle 50,7 42,9 39,9 37,8 45,7 301,5 261,4 251,3 244,7 330,0
Gesamt 171,9 140,9 120,7 119,3 140,1 958,5 810,2 710,9 7254 9411
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieRungen

In den vergangenen 8 Jahren zeigte sich bei den einzelnen Centergrof3en eine
unterschiedliche Entwicklung. Der Bestand an Einzelhdusern und Spielstatten mit bis zu 4
Kinosélen ging zwischen 2001 und 2009 kontinuierlich zurick. Insbesondere der
Saalbestand der Einzelh&user reduzierte sich von 2001 bis 2009 um 31 Prozent.
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Im Gegensatz dazu entwickelten sich die groRReren Kinos ab 5 Sélen in den letzten Jahren
generell positiv. So hat beispielsweise der Saalbestand in Spielstatten mit 9 und mehr
Kinosalen um 7 Prozent erhoht. Diese Gruppe erreichte 2009 mit 863 Kinosalen ihren
vorlaufigen Hochstbestand. Spielstatten mit 7 und 8 Kinosalen stiegen um 5 Prozent.

Besucher- und Umsatzentwicklung nach CentergréfRen
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Waéhrend die Besucherzahlen in allen Centergrdf3en im Zeitraum zwischen 2001 und 2007
ricklaufig waren, konnten alle CentergrofR3en ihre Besucherzahlen in 2009 steigern. Die
Besucherzahlen lagen bei durchschnittlich 82 Prozent und der Umsatz bei durchschnittlich
98 Prozent der Werte des Ausnahmejahres 2001. Center mit 5 und mehr Salen erreichten
sogar Umsatzrekorde mit Steigerungen von bis zu 15 Prozent zum Vergleichsjahr 2001.

Entwicklung nach Centergrof3en
Centergrofie 2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
Besucherentwicklung (2001=100) Umsatzentwicklung (2001=100)

1 Saal 100 70 58 51 54 100 74 61 55 66

2 Sale 100 76 58 55 62 100 79 60 59 71

3 Séle 100 75 60 59 63 100 77 61 63 72

4 Séle 100 75 60 58 64 100 78 64 64 74
5-6 Sale 100 88 73 75 93 100 91 76 81 110

7 -8 Sale 100 87 75 81 96 100 88 78 87 115
9-21 Séle 100 85 79 75 90 100 87 83 81 109
Gesamt 100 82 70 69 82 100 85 74 76 98

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen

Besonders starke Rlckgange verzeichneten aber die Spielstatten mit einem einzigen
Kinosaal. Sie konnten 2009 nur noch gut die Halfte (54 Prozent) ihrer Besucher von 2001
erreichen und reduzierten im gleichen Zeitraum ihren Umsatz um ein Drittel.
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SaalgréRe nach CentergréfRen (2001-2009)
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Die durchschnittliche Saalgrof3e blieb im Zeitraum 2001 bis 2009 mit 182 Sitzplatzen leicht
ricklaufig (97 Prozent). Die Kapazitat der Einzelkinos hat sich im Laufe der Jahre stetig
verringert, lag jedoch 2009 mit stabilen 189 Sitzplatzen weiter Giber dem durchschnittlichen
Gesamtwert. Die htéchste durchschnittliche Saalgréf3e war mit 235 Sitzplatzen erneut bei den
grolReren Kinos ab 9 Salen zu finden. Auch hier war der Wert im Vergleich zu 2001 ricklaufig
(244 Sitzplatze pro Saal).

Durchschnittlicher Eintrittspreis nach Centergréf3en (2001-2009)
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen

Mit zunehmender Grol3e des Kinos steigt auch der Eintrittspreis. Der Kinobesucher zahlte
2009 in Kinocentern mit mindestens 9 Salen mit 7,21 Euro tber 1 Euro (1,09 Cent) mehr als
in Einzelhdusern. Insgesamt stieg der durchschnittliche Eintrittspreis zwischen 2001 und
2009 um 20 Prozent von 5,58 Euro auf 6,72 Euro. Die groR3te Ticketpreiserh6hung
verzeichneten dabei die Spielstatten mit einem Kinosaal (21 Prozent von 4,86 Euro auf 5,51
Euro) Die geringste Steigerung hatten die groReren Spielstatten mit mindestens 9 Sélen (5
Prozent von 6,14 Euro auf 6,47 Euro).
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Besucher je Sitzplatz nach Centergré3en (2001 - 2009)
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen

In grélReren Kinos fanden insgesamt mehr Vorstellungen pro Tag und somit pro Jahr statt als
in kleineren Hausern. Daher stieg auch die Sitzplatzauslastung, gemessen an der Zahl der
Besucher je Sitzplatz, mit zunehmender CentergroRe. Dabei hat die durchschnittliche
Sitzplatzauslastung erstmals seit 2001 wieder zugenommen. Im Vergleich zu 2001 lag dieser
Wert noch bei 203 Besuchern je Sitzplatz, 2009 immerhin wieder bei 186 Besuchern je
Sitzplatz.

Auslastungsquote nach Centergrof3en

CentergrofRe 2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009

Vorstellungen pro Tag Auslastungsquote
1 Saal 2,4 2,4 2,5 2,5 2,5 16,6% 13,0 11,5% 12,0% 13,7%
2 Séle 2,8 2,8 2,8 2,9 2,9 18,4% 13,5% 11,7% 12,9% 14,8%
3 Séle 3,0 2,9 3,0 3,0 3,0 18,5% 13,6% 11,1% 12,5% 14,9%
4 Séle 3,1 3,1 31 3,0 3,1 18,3% 13,8% 11,9% 12,5% 15,7%
5-6 Sale 35 3,5 3,5 3,5 3,4 18,9% 14,6% 12,8% 13,5% 17,0%
7 -8 Séle 3,7 3,8 3,7 3,6 3,6 17,3% 14,0% 12,7% 13,3% 16,3%
9-21 Séle 4,1 4,1 4,1 3,9 3,8 17,3% 13,2% 12,6% 13,7% 16,4%
Gesamt 3,4 3,4 3,4 3,4 3,3 17,8% 13,7% 12,3% 13,1% 15,8%
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereroffnungen und SchlieBungen

Die Auslastungsquote® hat sich im betrachteten Zeitraum in allen CentergréRen
verschlechtert. Obwohl die grof3eren Kinos mit mindestens 9 Sélen im Jahr 2009 die meisten
Vorstellungen pro Tag (3,8) anboten, unterschied sich ihre Auslastungsquote nicht
wesentlich von denen der anderen CentergroRen. Dies griindet sich auf der héheren
Sitzplatzanzahl pro Saal in diesen Kinos, die sich negativ auf die Auslastungsquote auswirkt.
Die beste Auslastungsquote erreichten die Spielstatten mit 5 bis 6 Kinosalen, die geringste
die Einzelhauser.

% Siehe FuRnote 2, S.9
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Kinoséle nach Orts- und CentergrofRen 2009
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Die groflieren Kinocenter mit mindestens 9 Salen fand man auch 2009 vor allen Dingen in
den GroR3stadten. In Stadten mit 200.000 bis 500.000 Einwohnern stellten diese sogar knapp
die Halfte (49 Prozent) des Kinosaalbestandes. Dahingegen bildeten Kinos mit 7 bis 8 Sélen
mit 43 Prozent die groRte Gruppe in Orten mit bis zu 200.000 Einwohnern.

Einzelhduser traten auch 2009 weiterhin bevorzugt in Orten mit bis zu 50.000 Einwohnern
auf. Sie betrugen in dieser Ortsgréf3e knapp die Halfte (45 Prozent) aller Kinoséle.
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Programme

Kinos 2009 nach Programmen
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Die FFA befragte die Filmtheaterbetreiber auch in 2009 nach der von ihnen veranstalteten
Programmart. Dabei waren zum zweiten Mal keine Doppelnennungen mdoglich. Zur
Vergleichbarkeit mit den Daten der Jahre 1999 bis 2005 wurden die Doppelnennungen der
Kategorie ,gemischtes Programm® zugeordnet. Der Uberwiegende Anteil der Kinos — gut
zwei Drittel (70 Prozent) — bot danach seinem Publikum in 2009 ein gemischtes
Filmprogramm. Darlber hinaus charakterisierten die Kinobetreiber im Jahr 2009 7 Prozent
aller Kinoséle als Studio- und Programmkinos®.

Kinos nach Programmen
Programme 2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
Kinoséle Sitzplatze in Tsd.
Studio-/Programmkino 336 330 330 318 305 49 49 49 46 42
gemischtes Programm?* 3.576 3.034 3.106 3.066 2.858 697 600 603 599 551
keine Angabe 630 951 759 738 941 102 162 129 118 157
Gesamt 4542 4315 4195 4122 4.104 848 811 781 763 750
Besucher in Mio. Umsatz in Mio. Euro
Studio-/Programmkino 10,2 9,8 8,2 7,3 7,1 51,3 54,1 46,5 42,1 44,5
gemischtes Programm** 148,9 104,2 94,8 96,4 106,7 840,1 603,2 5635 5934 726,5
keine Angabe 12,8 27,0 17,7 15,6 26,3 67,0 152,9 100,9 89,9 170,1
Gesamt 171,9 140,9 120,7 119,3 140,1 782,2 958,5 710,9 725,4 9411
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Angaben in Prozent

*fir die Jahre 2001 bis 2005 inklusive Doppelnennungen u.a. Studio-/Programmkino

Im Jahresvergleich lag die Zahl der Studio-/ Programmkinosale konstant um die 7 Prozent,
wobei die Zahl der Kinosédle kongruent zum allgemeinen Saalverlust abnimmt und mit 305
Kinosélen im Jahr 2009 den niedrigsten Wert der letzten 8 Jahre erreicht. Dabei wuchs die
Zahl derjenigen Kinoséle, die keinem spezifischen Programmangebot zugeordnet werden
konnten von 630 Salen im Jahr 2001 auf 941 im Jahr 2009 an. Sie stellten im Mittelwert der
letzten Jahre 19 Prozent.

* Sonderformen, wie zum Beispiel kommunale Kinos, wurden nicht beriicksichtigt; demzufolge kann es zu
Abweichungen bei den Daten gegenliber bereits verdffentlichten Studien kommen.
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Besucher- und Umsatzentwicklung nach Programmen (2001-2009)
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Angaben in Prozent

* fur die Jahre 2001 bis 2005 inklusive Doppelnennungen u.a. Studio-/Programmkino

Bei den Besucher- und Umsatzzahlen zeigt sich folgendes Bild: Nach den starken
Besucherriickgdngen ab 2001 konnten die Kinosale mit gemischtem Programm im Jahr 2007
ihre Besucherzahlen wieder stabilisieren und 2009 weiter ausbauen. Mit 106,7 Mio.
Besuchern lagen die Werte hier 11 Prozent Uber den Ergebnissen des Jahres 2007. Der
Umsatz dieser Kinosale wuchs sogar um 22 Prozent auf 726,5 Mio. Euro. Insgesamt stellten
die Sale mit gemischtem Programmangebot 76 Prozent der betrachteten Gesamtbesucher
und 77 Prozent des Gesamtumsatzes, ohne die Kinosdle ohne Angaben lag der Wert sogar
bei 94 Prozent. Die Studio-/Programmkinosédle hingegen mussten auch 2009 erneut
Besucherriickgange hinnehmen. Sie erreichten mit 7,1 Mio. Besuchern 0,2 Mio. bzw. 3
Prozent weniger Besucher als noch in 2007. Beim Umsatz hingegen erwirtschafteten die
Studio-/Programmkinos 6 Prozent mehr als 2007.

Entwicklung nach Programmen

Programme 2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
Besucherentwicklung (2001=100) Umsatzentwicklung (2001=100)
Studio-/Programmkino 100 95 80 71 69 100 106 91 82 87
gemischtes Programm?* 100 70 64 65 72 100 72 67 71 86
keine Angabe 100 211 138 122 206 100 228 151 134 254
Gesamt 100 82 70 69 82 100 123 93 91 120
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Angaben in Prozent

*fur die Jahre 2001 bis 2005 inklusive Doppelnennungen u.a. Studio-/Programmkino

Im Jahresvergleich erzielten sowohl die Studio- und Programmkinoséale 2009 als auch die
Sale mit gemischtem Programmangebot 2009 jeweils nur 69 bzw. 72 Prozent der
Besucherergebnisse des Jahres 2001. Mithilfe der geldsten Tickets erzielten die Studio-
/Programmkinos 87 Prozent des Umsatzes des Jahres 2001, die Kinoséale mit gemischtem
Programmangebot 86 Prozent.
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Sitzplatze SaalgrofRe nach Programmen (2001-2009)
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* fur die Jahre 2001 bis 2005 inklusive Doppelnennungen u.a. Studio-/Programmkino

Die durchschnittliche SaalgréRe war 2009 — wie in den Vorjahren — bei den Kinos mit
gemischtem Programmangebot am hochsten. Mit 192 Sitzplatzen je Kinosaal lagen diese
Kinoséale weit Gber der durchschnittlichen SaalgrofRe der Studio-/Programmkinos von 137
Sitzplatzen und dem Gesamtdurchschnitt von 182 Sitzplatzen je Kinosaal.

Im Jahresvergleich nahm die durchschnittliche SaalgrofRe aller Kinoséle von 2001 bis 2003
um einen Sitzplatz je Kinosaal zu. Danach sank sie und lag 2009 schlie3lich nur bei 182
Sitzplatzen pro Kinosaal.

Durchschnittlicher Eintrittspreis nach Programmen (2001-2009)
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in Euro
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Angaben in Prozent
* fir die Jahre 2001 bis 2005 inklusive Doppelnennungen u.a. Studio-/Programmkino

Alle Spielstatten erhéhten im Lauf der letzen Jahre ihre Eintrittspreise enorm. Dabei stieg der
Eintrittspreis im Gesamtdurchschnitt um 1,14 Euro oder 21 Prozent. Die Studio-/
Programmkinos verzeichneten die hochste Eintrittspreissteigerung. lhre Ticketpreise
erhéhten sich von 2001 auf 2009 um durchschnittich 1,25 Euro oder 25 Prozent.
Kinobesucher von Spielstatten mit gemischten Programmen mussten 2009 ebenfalls
durchschnittlich 1,17 Euro bzw. 21 Prozent mehr Geld fir einen Film ausgeben als noch
2001. Ihr durchschnittlicher Eintrittspreis lag mit 6,81 Euro weit Gber den 6,26 Euro flr den
Besuch von Studio-/ Programmkinos.
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Besucher je Sitzplatz nach Programmen (2001-2009)

Besucherje 250

Sitzplatz
200 +7] ]
02001 [ |
o2003| 0 T N
02005 100 + N
2007
82009 50 T =
0
Studio-/ gemischtes keine Angabe Gesamt
Programmkino Programm*
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Angaben in Prozent

* fur die Jahre 2001 bis 2005 inklusive Doppelnennungen u.a. Studio-/Programmkino

Bedingt durch den kontinuierlichen Besucherriickgang von 2001 bis 2007 sank auch die
Sitzplatzauslastung. 2007 stabilisierte sich der Wert erstmals wieder und konnte sich 2009
weiter steigern. Dieses galt sowohl fir die Studio-/Programmkinos als auch fir die
Spielstatten mit gemischtem Programmangebot. 2009 lag die Sitzplatzauslastung mit 186
Besuchern pro Sitzplatz um 30 Besucher hoéher als noch 2007. Wahrend Kinos mit
gemischtem Filmangebot 33 Besucher mehr je Sitzplatz fur sich gewinnen konnten (plus 21
Prozent), konnten sich die Studio/Programmkinos Uber Besuchergewinne von 11 Besuchern
pro Sitzplatz (plus 7 Prozent) freuen. Damit lag die Sitzplatzauslastung der Studio-
/Programmkinos nach 2007 erneut unter der der Kinosale mit gemischtem
Programmangebot.

Auslastungsquote nach Programmen
Programme 2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
Vorstellungen pro Tag Auslastungsquote
Studio-/ Programmkino 3,3 3,2 3,1 3,2 31| 192% 16,8% 14,9% 15,3% 16,7%
u.a. Studio-/ Programmkino 3,2 3,2 3,1 - - | 16,9% 12,7% 12,4% - -
gemischtes Programm 3,4 3,4 3,5 3,4 34| 17,8% 13,5% 12,1% 12,9% 15,7%
Gesamt 3,4 3,3 3,4 3,4 33| 17,8% 13,7% 12,3% 13,1% 15,8%
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Angaben in Prozent

*fir die Jahre 2001 bis 2005 inklusive Doppelnennungen u.a. Studio-/Programmkino

Die Anzahl der taglichen Vorstellungen der Studio-/Programmkinos und die der Kinos mit
gemischtem Programm ist nahezu gleich und hat sich auch im Jahresvergleich kaum
verandert. Die Auslastungsquote® der Studio-/Programmkinos war auch im Jahr 2009 —
begriindet durch die kleinere Saalgréf3e — Gberdurchschnittlich hoch und lag Uber der der
Kinos mit gemischtem Programmangebot.

® Siehe FuRnote 2, S. 9
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Kinoséale nach Programmen und OrtsgréfRen 2009
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* fur die Jahre 2001 bis 2005 inklusive Doppelnennungen u.a. Studio-/Programmkino

Studio-/Programmkinos waren auch im Jahr 2009 eine Domane der Grof3stadt. Jeder siebte
Kinosaal dieser Programmart befand sich 2009 in einer Stadt mit mehr als 500.000
Einwohnern. Kinosédle mit gemischtem Programm hingegen sind in allen Ortsgrof3en
gleichermal3en vertreten.

Kinoséle nach Programmen und CentergrofRen
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*fur die Jahre 2001 bis 2005 inklusive Doppelnennungen u.a. Studio-/Programmkino

Filmkunsthauser hatten auch 2009 Uberwiegend 1 oder 2 Séale. lhr Anteil an Einzel- und
Doppelhausern lag im letzten Jahr bei 62 Prozent. Das gemischte Programm hingegen
wurde komplementar vorrangig in den grof3en Hausern mit 7 und mehr Kinosélen angeboten
(50 Prozent).

Neben den Angaben zur Programmart gaben die Kinobetreiber auf dem FFA-Fragebogen
detailliert Auskunft zu ihrer Programmgestaltung. Im Einzelnen wurden Angaben zu den
Spielzeiten (Vormittags- und Matinéevorstellungen, Abend- und Spéatvorstellungen), aber
auch zu speziellen, regelmédRig stattfindenden Vorstellungen wie Kinderkino,
Schulkinowochen/ Schulvorstellungen, Previews/ Sneaks/ Filmpremieren, Filmreihen,
alternativem Content, fremdsprachigen Filmen und dem Kurzfilmangebot gemacht. Die
Ergebnisse hierzu sind im Folgenden dargestellt. Sie beziehen sich dabei nur auf diejenigen
Kinoséle, fur die auch Angaben zu den einzelnen Bereichen gemacht wurden.
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Vormittagsvorstellungen und Matineen

Vormittagsvorstellungen/ Matineen nach OrtsgrdofRen 2009
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieBungen

In gut einem Drittel (36 Prozent) der Kinoséle wurden regelmafig Vormittagsvorstellungen
und Matineen angeboten. Die groRe Mehrheit davon (53 Prozent) zeigte einmal in der
Woche vormittags einen Kinofilm oder veranstaltete Matineen. Nur 3 Prozent taten dies an 7
Tagen pro Woche. Das Vormittagsangebot war in kleineren Stadten bis 100.000 Einwohnern
groRRer als in deutschen Grol3stadten. In GroR3stéadten mit mehr als 500.000 Einwohnern lag
das Angebot wochentlicher Vormittagsvorstellungen im Jahr 2009 bei 34 Prozent. In
Kleinstadten mit bis zu 20.000 Einwohnern hingegen bei 79 Prozent.

Vormittagsvorstellungen/ Matineen nach Centergré3en 2009
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In Bezug auf die Centergrof3en, waren es vor allem die gréReren Center, die auch am
Vormittag bereits Filme vorfihren. 62 Prozent der Kinosdle mit Vormittagsprogramm
befanden sich in Spielstatten mit mindestens 7 Kinosalen. Dabei wurde auch hier das
Vormittagsangebot vorrangig an 1 bis 2 Tagen pro Woche angeboten (7-8 Sale 95 Prozent,
9-21 Sale 96 Prozent).
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Nachmittagsvorstellungen

Nachmittagsvorstellungen nach Ortsgré3en 2009
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Im Jahr 2009 wurden in 74 Prozent der Kinoséle Nachmittagsvorstellungen (vor 18 Uhr)
angeboten. Vier Funftel davon (81 Prozent) zeigten jeden Nachmittag Kinofilme und nur 5
Prozent an 1 bis 2 Tagen pro Woche. Das Nachmittagsangebot nahm dabei auch in 2009
weiterhin proportional zur Ortsgrof3e zu. In GroR3stddten mit mehr als 500.000 Einwohnern
lag das Angebot téglicher Nachmittagsvorstellungen im Jahr 2009 bei 95 Prozent. In
Kleinstadten mit bis zu 20.000 Einwohnern hingegen nur bei 56 Prozent.

Nachmittagsvorstellungen nach Centergréof3en 2009
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Ahnlich verhielt es sich bei den CentergroRen. Das Nachmittagsangebot nahm proportional
zur CentergréRe zu. Weniger als die Halfte (42 Prozent) aller Einzelhduser bot in 2009 an
allen Tagen Nachmittagsvorstellungen an. 94 Prozent der Kinocenter mit 9 und mehr
Leinwanden hingegen spielte an allen Tagen der Woche auch nachmittags Kinofilme.



Programme -22 - F’;‘” .

Abendvorstellungen

Abendvorstellungen nach Ortsgréf3en 2009
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieBungen

Fur 74 Prozent der Kinoséle wurde angegeben, dass diese Abendvorstellungen (18 bis 22
Uhr) veranstalteten. Fast alle dieser Kinosale (94 Prozent) boten taglich Filmvorfihrungen
zwischen 18 und 22 Uhr an. In GroRR3staddten mit mehr als 500.000 Einwohnern lag das
Angebot taglicher Abendvorstellungen im Jahr 2009 sogar bei 99 Prozent. In Kleinstadten
mit bis zu 20.000 Einwohnern immerhin bei 85 Prozent.

Abendvorstellungen nach CentergrofRen 2009

1 Saal 9 74
1t 11 J J | [ [ | |

2Sadle N 89
4 41 ] 17 1 | | | | | |9iTag
3Sale Jibs] 93
. (N I AN SN SN SN SN S S B2 Tage
4Sdle O3 Tage
5-6 Séle 04 Tage
7-8 Séle 05 Tage
9-21Sale 86 Tage
4 ' I ' I 1 I | ] | |7 Tage
Gesamt JililE: 94
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieBungen

Ahnlich deutlich sieht das Bild der Abendvorstellungen nach CentergréRen aus. Auch hier ist
das tagliche Angebot an Abendvorstellungen bei den gréReren Centern mit mindestens 7
Kinosalen mit 98 Prozent am hdéchsten. Bei den Einzelhdusern lag der Anteil der taglichen
Abendvorstellungen immerhin bei 74 Prozent.
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Spaéatvorstellungen

Im Jahr 2009 konnte man in 63 Prozent der Kinosale auch noch ab 22 Uhr eine Vorstellung
besuchen. Gut die Halfte der Spatvorstellungen (56 Prozent) fand dabei wie in 2007 an 2
Tagen pro Woche statt.

Spatvorstellungen nach OrtsgrdfRen 2009
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Je groRer der Ort desto haufiger 6ffnete ein Kino auch im Jahr 2009 zur spaten Stunde.
Wahrend in Orten bis 100.000 Einwohnern Spatvorstellungen gréftenteils an 2 Tagen pro
Woche angeboten wurden, konnte der Kinobesucher in Gro3stadten mit mehr als 500.000
Einwohnern bei gut der Halfte der Kinoséle (51 Prozent) taglich auch am spaten Abend noch
eine Kinovorstellung besuchen.

Spatvorstellungen nach CentergréRen 2009
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen

Die Mehrzahl der Center bot in 2009 Spéatvorstellungen an 2 Tagen pro Woche an (56
Prozent). In Kinocentern mit 4 Kinosélen lag der Anteil von 2 Spatvorstellungen pro Woche
mit 77 Prozent am hochsten. Allgemein zeigte sich dabei, dass die Anzahl der
Spatvorstellungen mit der GroRRe der Kinocenter steigt. 44 Prozent der Kinocenter mit 9 und
mehr Kinosélen boten 2009 téaglich Spatvorstellungen an.
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Kinderkino

In gut jedem vierten Kinosaal wurde im Jahr 2009 ein spezielles Kinderkino veranstaltet.
Knapp die Halfte (48 Prozent) bot das Kinderkino sogar taglich an.

Kinderkino nach OrtsgréRen 2009

bis 20 Tsd.Einw. @1 Tag

bis 50 Tsd. Einw. @2 Tage
O3T
bis 100 Tsd. Einw. 3Tage
04 Tage
bis 200 Tsd. Einw. a5 Tage
bis 500 Tsd. Einw. 06 Tage
{iber 500 Tsd. Einw. 87 Tage
Gesamt | 10 [5 P4]
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieRungen

Die meisten Kinosdle (62 Prozent), die im Jahr 2009 ein spezifisches Kinderkino
veranstalteten, waren in Orten mit bis zu 50.000 Einwohnern zu finden. Hier lag das tagliche
Kinderfilmangebot bei 37 bis 47 Prozent. Im Vergleich aller Ortsgroflen konnten
Kinobesucher in Orten mit bis 100.000 bis 200.000 Einwohnern am haufigsten ein
Kinderfilmangebot nutzen. 67 Prozent der Kinosdale spielten ihren Kinderfilm téaglich und
lagen somit weit Ulber dem Bundesdurchschnitt von 48 Prozent.

Kinderkino nach CentergréfZen 2009

1 Saal
B1 Tag

2sale
B2 Tage
3Séle @3 Tage
4Sale o4 Tage
5-6 Sale o5 Tage
7-8 Sile 06 Tage
@7 Tage

9-21 Séle

Gesamt

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen

Je groRRer das Kino desto haufiger pro Woche wurden auch in 2009 spezielle Kinderfilme
gezeigt. Wahrend Einzelh&duser knapp zwei Drittel (63 Prozent) ihres Kinderkinoangebots an
1 oder 2 Tagen pro Woche anboten, liefen spezielle Kinderfilme in den gréf3eren Hausern
zumeist taglich. In 92 Prozent der Kinocenter mit 9 und mehr Kinosalen konnten die
Kinobesucher an allen Tagen der Woche Kinderfilme sehen.
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Schulkinowochen/Schulvorstellungen

Schulkinowochen/Schulvorstellungen nach OrtsgréfRen 2009
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieRungen

45 Prozent der Kinoséle 6ffneten im Jahr 2009 ihre Turen fir filminteressierte Schulklassen
und boten spezielle Schulvorstellungen an. Vor allem in Orten bis 50.000 Einwohnern war
das Angebot zahlreich. Diese OrtsgrofRen stellten 45 Prozent des Angebots an
Schulvorstellungen. In jedem fiinften Kinosaal Kinosale wurden an 1 bis zu 10 Tagen im Jahr
Schulvorstellungen angeboten. 9 Prozent der Kinoséle veranstalten ihre Schulvorstellungen
auf Anfrage. FuUr die Mehrheit der Kinosadle (58 Prozent) gaben die Kinobetreiber an,
regelmafiig im Jahr Schulvorstellungen zu veranstalten, ohne jedoch eine genaue Angabe
zur Haufigkeit anzugeben.

Schulkinowochen/Schulvorstellungen nach CentergroRen 2009
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Im Vergleich der Centergrof3en zeigt sich, dass vor allem die grof3en Hauser mit mindestens
7 Kinosalen spezielle Schulvorstellungen auf Anfrage anbieten. Allerdings finden die meisten
Vorstellungen (21 Tage und mehr) in den kleineren Kinos mit 1 bis 3 Salen statt. Hier liegt
der Wert zwischen 7 und 9 Prozent, im Gesamtdurchschnitt bei 6 Prozent.
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Sondervorstellungen

Sondervorstellungen 2009
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedererdffnungen und Schliel3ungen

49 Prozent der Kinoséle veranstalteten im Jahr 2009 Sondervorstellungen. Dabei gaben die
Kinobetreiber fir 43 Prozent der Kinosale an, Previews, Sneaks oder Premieren zu
veranstalten. In fast einem Drittel (30 Prozent) der Kinoséale wurden des Weiteren Filmreihen
und Filme fir ein spezifisches Filmpublikum gezeigt. Alternativen Content hingegen fand der
Kinobesucher in 2009 nur in knapp 9 Prozent der Kinoséle.

Sondervorstellungen nach Ortsgréf3en 2009
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedererdffnungen und SchlieRungen

Insgesamt fanden knapp ein Viertel der Sondervorstellungen in Orten mit 20.000 bis 50.000
Einwohnern statt. Ein weiteres Finftel der Sondervorstellungen konnte der Kinobesucher
2009 in Grof3stadten mit mehr als 500.000 Einwohnern finden. Differenziert nach den
einzelnen Vorstellungsarten ergab sich in 2009 das folgende Bild: Previews, Sneaks und
Premieren sowie Filmreihen wurden ebenfalls in den zuvor beschriebenen Ortsgré3en (bis
50.000 und mehr als 500.000 Einwohner) veranstaltet. FUr die Filmreihen ergibt sich ein
ahnliches Bild. Alternativer Content hingegen wurde vorrangig in kleineren Orten angeboten.
40 Prozent des alternativen Contents fand 2009 in Kinosélen in Orten mit bis zu 50.000
Einwohnern statt. Nur 14 Prozent des alternativen Contents konnte der Kinobesucher in
Grol3stadten mit mehr als 500.000 Einwohnern wahrnehmen.
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Sondervorstellungen nach Centergréf3en 2009
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Bei der Betrachtung nach CentergroRen zeigt sich, dass vor allem in Hausern mit 7 und
mehr Kinosdlen Sondervorstellungen stattfanden (49 Prozent). Differenziert nach den
einzelnen Arten ergab sich das folgende Bild: Previews, Sneaks und Premieren wurden
Uberdurchschnittlich haufig in Spielstatten mit 7 und mehr Kinosélen gezeigt (53 Prozent).
Bei den Filmreihen fir ein spezielles Filmpublikum lagen die gréReren Kinocenter ebenfalls
mit 47 Prozent des Angebotes weit vorn, allerdings lag das Angebot hier bei den kleinen
Kinos mit 1 bis 3 Salen ebenfalls bei 32 Prozent (Gesamtdurchschnitt aller
Sondervorstellungen (29 Prozent)). Alternativer Content war ebenfalls eine Doméane der
groBen Kinocenter. 47 Prozent des alternativen Contents wurde in Spielstatten mit
mindestens 7 Leinwanden angeboten. Erstaunlich ist hier aber auch der Anteil der
Spielstatten mit 5 bis 6 Kinosélen von 20 Prozent. Der Anteil dieser Spielstatten an allen
Sondervorstellungen lag 2009 nur bei 14 Prozent.

Kurzfilmangebot

Kurzfilmangebot 2009
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieBungen

Im Jahr 2009 konnten die Kinobesucher in gut jedem fiinften Kinosaal (22 Prozent) einen
Kurzfilm schauen. Dabei boten 2 Prozent dieser Leinwande ein regelmaliges
Kurzfilmangebot an, 12 Prozent gelegentlich und 20 Prozent selten. Fir 66 Prozent der
Kinosdle gaben die Kinobetreiber an, keine Kurzfilme zu zeigen.
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Fremdsprachige Filme
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Das regelmaRige Angebot an Filmen in Originalversion (OV) oder Filmen in
Originalversion mit Untertitel (OmU) ist im Vergleich zum Jahr 2007 mit 17 Prozent
konstant geblieben. Genau ein Viertel (25 Prozent) der Filme in Originalversion und
Originalversion mit Untertiteln wurden im Jahr 2009 in Grof3stddten mit mehr als 500.000
Einwohnern gezeigt. In deutschen Kleinstadten hingegen waren Originalfilme eher selten zu
sehen (7 Prozent).

Originalfilmvorstellungen nach CentergroRen 2009
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Film in Originalversion und Originalversion mit Untertiteln konnte der Kinobesucher im Jahr
2009 vor allen Dingen in groReren Spielstatten mit mehr als 7 Kinosalen schauen. Unter den
Spielstatten mit einem Angebot an fremdsprachigen Filmen waren insbesondere Kinocenter
mit 9 und mehr Kinoséalen zu finden. Dabei zeigt sich aber auch, dass Filme mit Untertiteln in
kleineren Kinos eine grél3ere Chance hatten als Originalversionen ohne Untertitelung.
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Bundeslander

Kinosale und Besuch nach Bundeslandern
(sortiert nach Besucherzahlen 2009)

Bundesland Kinoséle Besucher in Mio.

2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
Nordrhein-Westfalen 928 839 796 802 796 36,8 28,1 24,7 24,7 295
Bayern 722 719 721 718 726 27,6 23,2 21,0 21,6 24,7
Baden-Wiurttemberg 601 589 576 548 555 21,5 18,3 159 16,0 19,2
Niedersachsen, Bremen* 430 397 380 365 404 14,7 12,2 10,5 10,1 14,0
Bremen (bis 2007) 36 43 44 41 * 2,2 1,6 1,6 1,5 *
Hessen 309 292 282 284 290 12,4 10,8 9,3 9,1 10,5
Berlin (Gesamt ab 2009) - -- -- - 246 -- - - -- 9,5
Berlin (West) 147 141 134 130 - 6,9 6,1 52 4,9 -
Berlin (Ost) 127 122 112 108 - 52 4,7 3,6 3,4 -
Rheinland-Pfalz 203 197 186 192 181 7,1 5,8 5,0 5,2 6,1
Sachsen 221 209 204 208 205 7,8 6,3 5,0 4,7 5,6
Hamburg 95 91 92 79 71 55 5,0 4,4 4,2 4,6
Schleswig-Holstein 167 154 149 140 141 52 4,1 3,4 34 4,0
Sachsen-Anhalt 118 113 116 116 114 4,4 3,6 2,8 2,6 3,0
Brandenburg 124 121 126 121 111 4,3 3,5 2,7 2,4 2,9
Thiringen 144 129 124 116 112 4,3 3,2 2,5 2,2 2,8
Mecklenburg-Vorpommern 97 91 87 92 93 3,8 2,6 1,9 1,8 2,2
Saarland 73 68 66 62 59 2,2 1,6 1,3 1,3 1,5
Gesamt 4542 4315 4.195 4.122 4.104 171,9 140,7 120,7 119,3 139,1
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen

*Bremen ist aus Grunden des Datenschutzes 2009 mit Niedersachsen zusammengefasst.

Im Jahr 2009 gab es in Deutschland 4.104 Kinoséle. Der grofite Anteil daran befand sich
auch in diesem Jahr wieder in Nordrhein-Westfalen (796 Leinwdnde). Mit nur 59 Kinoséalen
war das Saarland das Bundesland, das Uber die wenigsten Kinoséle verfiigte.

Die Kinos in der Bundesrepublik konnten im vergangenen Jahr 139,1 Mio. Kinobesuche
verzeichnen. Auch hier war Nordrhein-Westfalen das Bundesland mit den meisten Besuchen
(29,5 Mio. Besuche) und das Saarland das mit den wenigsten (1,5 Mio. Besuche).
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(sortiert nach Umsatzzahlen 2009)

Umsatz und Eintrittspreis nach Bundeslandern

Bundesland Umsatz in Mio. Euro durschnittl. Eintrittspreis in Euro
2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
Nordrhein-Westfalen 207,6 161,7 145,7 151,3 201,7 564 575 591 6,13 6,83
Bayern 159,9 139,3 127,4 134,2 164,7 580 599 6,06 6,20 6,66
Baden-Wiurttemberg 122,9 106,7 93,8 96,9 127,8 572 584 592 6,07 6,66
Niedersachsen, Bremen* 79,2 67,6 595 594 93,0 537 553 566 586 6,63
Bremen (bis 2007) 12,0 9,7 9,6 9,8 * 552 591 6,09 6,48 *
Hessen 73,0 63,9 555 556 69,9 586 590 599 6,12 6,69
Berlin (Gesamt ab 2009) - - -- -- 65,8 -- - - - 6,93
Berlin (West) 40,1 35,7 31,7 30,7 - 580 587 6,13 6,24 -
Berlin (Ost) 2800 25,6 199 20,1 - 536 541 550 5,86 -
Rheinland-Pfalz 38,6 336 29,9 323 417 546 577 599 6,24 6,84
Sachsen 388 334 275 268 353 499 531 549 571 6,34
Hamburg 353 314 275 275 351 641 6,25 6,30 6,47 7,60
Schleswig-Holstein 276 22,5 19,3 20,2 26,2 530 552 561 588 6,59
Sachsen-Anhalt 23,8 195 157 148 19,6 539 543 561 573 6,45
Brandenburg 22,1 190 153 14,0 184 517 546 5,74 583 6,35
Thiringen 210 175 13,9 13,1 18,0 4,86 540 565 5,85 6,43
Mecklenburg-Vorpommern 18,2 15,2 11,6 11,2 14,7 4,78 574 6,05 6,08 6,59
Saarland 10,5 7,7 7,1 7,3 9,2 4,83 493 533 5,67 6,23
Gesamt 958,5 810,0 710,9 725,2 9411 558 575 589 6,08 6,72
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen

*Bremen ist aus Griinden des Datenschutzes 2009 mit Niedersachsen zusammengefasst.

Im Jahr 2009 erzielte Nordrhein-Westfalen einen Umsatz von 201,7 Millionen Euro, den
hochsten Umsatz aller Bundeslander. Dies entspricht einem Anteil von 21 Prozent. Die
grofdte Umsatzsteigerung von 2007 bis 2009 (Niedersachsen und Bremen wegen der
Zusammenfassung ausgenommen) hatte Thiringen mit einem Plus von 37 Prozent.

Besonders teuer war der Kinobesuch in Hamburg. Hier musste der Kinobesucher im letzten
Jahr fur eine Eintrittskarte durchschnittliche 7,60 Euro ausgeben, das sind 13 Prozent bzw.
88 Cent mehr als im bundesdurchschnitt von 6,72 Euro. Im Saarland hingegen war der
Kinobesuch mit 6,23 Euro am glnstigsten.
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Entwicklung nach Bundeslandern
(sortiert nach Besuchsindex)

Bundesland Besuchsentwicklung (2001=100) Umsatzentwicklung (2001=100)

2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
Niedersachsen, Bremen* 100 83 71 69 95 100 85 75 75 117
Bremen (bis 2007) 100 74 73 69 * 100 81 80 82 *
Bayern 100 84 76 78 90 100 87 80 84 103
Baden-Wiurttemberg 100 85 74 74 89 100 87 76 79 104
Rheinland-Pfalz 100 82 71 74 86 100 87 78 84 108
Hessen 100 87 74 73 84 100 88 76 76 96
Hamburg 100 91 80 76 84 100 89 78 78 100
Nordrhein-Westfalen 100 76 67 67 80 100 78 70 73 97
Berlin (Gesamt ab 2009) 100 -- -- -- 79 100 -- -- -- 97
Berlin (West) 100 88 75 71 - 100 89 79 77 -
Berlin (Ost) 100 90 69 65 - 100 91 71 72 -
Schleswig-Holstein 100 79 66 65 77 100 82 70 73 95
Sachsen 100 81 64 60 72 100 86 71 69 91
Saarland 100 74 62 60 69 100 74 68 70 88
Sachsen-Anhalt 100 82 63 59 68 100 82 66 62 82
Brandenburg 100 82 62 56 68 100 86 69 63 83
Thiringen 100 74 57 51 65 100 83 66 62 86
Mecklenburg-Vorpommern 100 68 50 47 56 100 83 63 61 81
Gesamt 100 82 70 69 82 100 83 73 76 98
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen

*Bremen ist aus Griinden des Datenschutzes 2009 mit Niedersachsen zusammengefasst.

Der Kinobesuch ist in allen Bundeslandern von 2001 bis 2009 zuriickgangen. Hier wurden
im Jahr 2009 82 der Tickets des Jahres 2001 geldst. Einige der Bundeslander konnten die
Besucherriickgange mithilfe erhdhter Ticketpreise auffangen. So erzielten die Kinos in
Bayern, Baden-Wurttemberg, Niedersachsen (inkl. Bremen) und Rheinland-Pfalz im letzten
Jahr trotz fallender Besucherzahlen mehr Umsatz als 2001.
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SaalgrofRe und Auslastung nach Bundeslandern
(sortiert nach Auslastung)

Bundesland Saalgrole (Sitzplatze je Kinosaal) Auslastung (Besucher je Sitzplatz)

2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
Hamburg 254 260 256 254 252 224 213 185 211 257
Bayern 163 167 165 166 164 234 193 175 181 207
Hessen 187 187 185 187 182 215 198 176 170 197
Baden-Wiurttemberg 179 178 177 176 175 199 174 155 165 196
Berlin (Gesamt ab 2009) - - - -- 202 - -- - - 190
Berlin (West) 213 211 203 204 - 221 205 190 184 -
Berlin (Ost) 217 221 210 211 - 190 176 153 149 -
Nordrhein-Westfalen 198 200 200 197 196 200 168 154 155 188
Rheinland-Pfalz 190 187 186 178 178 183 158 144 151 188
Schleswig-Holstein 164 166 163 162 156 190 159 141 151 180
Niedersachsen, Bremen* 188 189 191 194 196 183 162 144 142 177
Bremen (bis 2007) 256 258 246 251 * 236 147 145 146 *
Thiringen 162 160 157 155 151 185 157 125 124 165
Saarland 157 158 151 152 152 188 146 133 136 164
Brandenburg 176 178 178 178 176 196 162 118 111 147
Sachsen 197 192 193 189 185 179 157 126 119 146
Sachsen-Anhalt 191 198 194 194 194 196 161 124 114 137
Mecklenburg-Vorpommern 189 191 190 188 180 207 153 115 106 132
Gesamt 187 188 186 185 182 203 174 154 156 186
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen

*Bremen ist aus Griinden des Datenschutzes 2009 mit Niedersachsen zusammengefasst, nur Kinos mit Angaben hierzu

Die durchschnittliche Saalgré3e hat von 2001 bis 2009 leicht abgenommen und lag 2009
bei 182 Sitzplatzen pro Kinosaal. Den hdchsten Durchschnittswert hatten auch in 2009 die
Kinoséle in Hamburg mit 252 Sitzplatzen je Kinosaal. Die Kinosédle des Stadtstaates hatten
damit durchschnittlich 70 Sitzplatze mehr als der bundesweite Durchschnitt.

Die kleinsten SaalgréRen hingegen boten Thiringen (151 Sitzplatze je Kinosaal) und das
Saarland (152 Sitzplatze je Kinosaal).

Die Sitzplatzauslastung ist im Betrachtungszeitraum fir das gesamte Bundesgebiet
gesunken, auch wenn die Werte in 2009 erstmals wieder nach oben gingen. Interessant ist
aber auch, dass Hamburg und Rheinland-Pfalz ihre Sitzplatzauslastung zwischen 2001 und
2009 sogar vergroRern konnte. In Hamburg konnten in 2009 33 Besucher mehr pro Sitzplatz
gezahlt werden und in Rheinland-Pfalz nutzten 5 Besucher mehr die Sitzplatze als noch im
Spitzenjahr 2001. Die hochsten Einbul3en hingegen mussten die neuen Bundeslander
Mecklenburg-Vorpommern (minus 75 Besucher pro Sitzplatz), Sachsen-Anhalt (minus 59
Besucher pro Sitzplatz) und Brandenburg (minus 49 Besucher pro Sitzplatz) hinnehmen.
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Auslastungsquote nach Bundeslandern
(sortiert nach Auslastung)

Bundesland Saalgrole (Sitzplatze je Kinosaal) Auslastungsquote (Besucher je Sitzplatz)

2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
Niedersachsen, Bremen* 3,2 3,2 3,2 3,1 3,2 | 17,5% 13,6% 12,5% 13,5% 19,4%
Bremen (bis 2007) 3,8 3,9 4,0 3,8 * | 17,4% 14,6% 13,3% 11,2% *
Hamburg 3,0 3,2 3,2 3,9 4,1 | 20,1% 14,8% 13,4% 16,4% 18,7%
Saarland 31 3,0 2,9 2,8 2,9 | 16,8% 14,1% 13,3% 14,8% 17,6%
Bayern 3,3 3,2 3,3 3,4 3,4 | 20,2% 16,0% 14,6% 15,0% 17,3%
Baden-Wiurttemberg 3,0 3,2 3,2 3,2 3,2 | 20,1% 14,8% 13,4% 14,4% 17,0%
Hessen 3,3 3,7 34 3,3 3,3 | 19,3% 14,4% 14,2% 14,3% 16,5%
Schleswig-Holstein 3,1 3,2 3,1 3,2 3,4 | 18,4% 13,3% 12,2% 14,0% 16,1%
Rheinland-Pfalz 3,2 3,2 3,2 3,3 3,2 | 17,1% 13,8% 12,7% 13,2% 15,7%
Nordrhein-Westfalen 3,5 3,6 3,5 3,5 3,4 | 16,5% 13,0% 12,1% 12,4% 15,4%
Berlin (Gesamt ab 2009) - - - -- 3,9 - -- - - 15,4%
Berlin (West) 4,1 4,0 4,3 4,3 - | 17,9% 14,3% 12,0% 14,2% -
Berlin (Ost) 3,9 3,9 4,1 3,8 - | 14,4% 11,6% 9,7% 11,3% -
Brandenburg 3,4 3,3 3,3 3,2 3,2 | 152% 13,5% 10,3% 9,6% 13,3%
Thiringen 3,3 3,2 3,2 31 3,3 | 16,9% 13,6% 11,1% 10,8% 13,1%
Sachsen 3,3 3,2 3,2 31 3,3 | 155% 13,2% 10,8% 10,2% 12,5%
Mecklenburg-Vorpommern 3,3 3,4 3,3 3,3 3,3 | 18,3% 12,4% 9,6% 9,6% 12,1%
Sachsen-Anhalt 3,6 4,0 4,0 3,3 34 | 147% 11,0% 8,3% 9,7% 11,2%
Gesamt 3,4 34 34 3,4 3,3 | 17,8% 13,7% 12,3% 13,1% 15,8%
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen

*Bremen ist aus Griinden des Datenschutzes 2009 mit Niedersachsen zusammengefasst, nur Kinos mit Angaben hierzu

Die Auslastungsquote lag im Jahr 2009 bei 15,8 Prozent und war somit 2,7 Prozent héher
als noch 2 Jahre zuvor. Die hodchste Auslastungsquote erreichten diesmal die beiden
zusammengefassten Bundeslandern Niedersachsen und Bremen mit 19,4 Prozent, sowie
der Stadtstaat Hamburg mit 18,7 Prozent. Das neue Bundesland Sachsen-Anhalt bildete mit
11,2 Prozent den letzten Rang.
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Kinosédle nach Bundeslander und CentergroRen 2009
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Der Vergleich der Kinosale nach CentergroRen und Bundeslandern zeigt, dass es 2009
in den Bundeslandern unterschiedliche Kinosaalstrukturen gab. Wéahrend Thiringen seinen
Kinobesuchern hauptsachlich Kinos mittlerer Grol3e (4 bis 8 Séle, 52 Prozent) anbot, setzten
Schleswig-Holstein (46 Prozent), Bayern und das Saarland (je 41 Prozent) auf kleine Kinos

mit 1 bis 3 Salen.

Der Stadtstaat Berlin hatte in 2009 die hochste Dichte an grol3en Kinocentern mit mehr als 9
Sélen. Sie stellten 39 Prozent des Berliner Kinobestandes. Die neuen Bundeslander
Tharingen und Mecklenburg-Vorpommern hingegen konnten diese CentergrofRe nicht
vorweisen. Die meisten Einsaalkinos befanden sich in Bayern (13 Prozent) und im Saarland

(12 Prozent).
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Saalgréfden

Die durchschnittliche SaalgréRe war in den letzen Jahren leicht ricklaufig und lag 2009 bei
182 Sitzplatzen pro Kinosaal. Insgesamt jedoch haben sich die Saalgrof3en kaum verandert.
So war auch im Jahr 2009 jeder funfte Kinosaal mit 150 bis 199 Platzen ausgestattet. Ein
Viertel aller Sale hatte 100 bis 149 Sitzplatze. Kinosale mit 500 und mehr Platzen bildeten
auch in 2009 die kleinste Gruppe mit lediglich 2 Prozent.

Kinos nach SaalgréfRen

@16-74 Platze

075-99 Platze

0100- 149 Platze

0150- 199 Pléatze

0200-299 Platze

@300- 499 Platze

B500und mehr
Platze

Kinoséle Besuch Umsatz

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederertffnungen und SchlieBungen

Auch der Besuch und Umsatz geordnet nach Saalgréf3en blieb nahezu konstant. Kinoséle
mit 200 und mehr Sitzplatzen waren weiterhin Spitzenreiter in diesen Kategorien. Obwohl sie
prozentual nur 33 Prozent der Kinosale stellten, konnten sie 57 Prozent des Besuchs und 60
Prozent des bundesweiten Umsatzes flr sich verbuchen.

Kinos nach Saalgré3en
Saalgrolie 2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
Kinosale Sitzplatze in Tsd.
8 - 74 Platze 505 447 445 447 493 30 29 26 25 28
75 - 99 Platze 460 426 409 400 398 40 40 37 36 35
100 - 149 Platze 1103 1058 1016 1.012 1.006 129 133 127 122 121
150 - 199 Platze 865 848 836 824 808 133 148 145 142 138
200 - 299 Platze 927 886 882 856 840 205 220 209 208 199
300 - 499 Platze 561 539 502 481 457 193 205 197 184 167
500 und mehr Platze 121 111 105 102 102 75 74 68 64 62
Gesamt 4542 4315 4.195 4.122 4.104 805 848 809 782 750
Besucher in Mio. Umsatz in Mio. Euro
8 - 74 Platze 6,6 52 4,9 4,8 6,0 336 27,0 258 265 349
75 - 99 Platze 7,7 5,8 55 53 6,3 398 30,6 294 293 375
100 - 149 Platze 26,1 20,6 183 18,2 225 137,8 113,7 103,9 107,7 141,3
150 - 199 Platze 295 238 216 21,3 255 162,8 134,7 125,7 128,9 166,4
200 - 299 Platze 42,3 34,7 30,5 30,3 356 235,9 200,3 179,4 184,5 2413
300 - 499 Platze 44,1 368 29,1 285 321 251,9 218,0 177,4 178,2 229,7
500 und mehr Platze 156 14,0 109 109 121 9,6 858 693 70,1 90,0
Gesamt 171,9 140,9 120,7 119,3 140,1 958,5 810,2 710,9 7254 941,1

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieSungen
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Besucher- und Umsatzentwicklung nach SaalgréfRen
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen
Entwicklung nach Saalgrofe
Saalgrole Besucherentwicklung Umsatzentwicklung
2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
8 - 74 Platze 100 79 74 73 91 100 80 77 79 104
75 - 99 Platze 100 75 71 69 82 100 77 74 74 94
100 - 149 Platze 100 79 70 70 86 100 83 75 78 103
150 - 199 Platze 100 81 73 72 86 100 83 77 79 102
200 - 299 Platze 100 82 72 72 84 100 85 76 78 102
300 - 499 Platze 100 83 66 65 73 100 87 70 71 91
500 und mehr Platze 100 90 70 70 78 100 89 72 73 93
Gesamt 100 82 70 69 82 100 85 74 76 98
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen, Angaben in Prozent

Die Besucherentwicklung nach SaalgréRen spiegelt die sinkenden Besucherzahlen der
letzten Jahre und die positiven Zahlen in 2009 wider. Die Entwicklung zeigt sich dabei in
allen SaalgroRen, wobei die kleinen Kinosédle mit 8 bis 74 Sitzplatzen weitaus weniger
Besucherriickgang im betrachteten Gesamtzeitraum verzeichneten als alle anderen
SaalgrolRen. Diese Kinoséle konnten auch die beste Bilanz in der Entwicklung ihrer Umséatze
verzeichnen. Die Umsatze der Kinosale mit 8 bis 74 Sitzplatzen erzielten trotz einem
Besucherriickgang von 9 Prozent, 4 Prozent mehr Umsatz als im bisherigen Rekordjahr Jahr
2001. Die Kinoséle mit 100 bis 299 Sitzplatzen konnten von 2001 bis 2009 ebenfalls ihre

Umsatze steigern.

Durchschnittlicher Eintrittspreis nach Saalgréf3en (2001-2009)
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preis
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Je groRer der Kinosaal, desto mehr musste ein Besucher auch im Jahr 2009 fir sein
Kinoticket bezahlen. Die Preisspanne des durchschnittlichen Eintrittspreises bewegte sich
im vergangenen Jahr zwischen 5,86 Euro bei Salen mit maximal 74 Sitzplatzen und 7,41
Euro in Sdlen mit mehr als 500 Sitzplatzen.

Besucher je Sitzplatz nach SaalgréR3en (2001-2009)

Besucher 250

je Sitzplatz —
200 H [ — — = In
02001 | u = B
o2003| O
02005 100 H
@ 2007
50 11
B2009
0
8-74 75-99 100-149 150-199 200-299 300-499 500und Gesamt
Sitzplatze Sitzplatze Sitzplatze Sitzplatze Sitzplatze Sitzplatze mehr
Platze
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieRungen

Das reduzierte Besucheraufkommen nach 2001 machte sich auch in der Sitzplatzauslastung
bemerkbar. Im Jahr 2001 gab es bundesweit 203 Besucher je Sitzplatz, im Jahr 2009
lediglich 186. Erfreulich ist aber, dass sich die Sitzplatzauslastung je Besucher auch 2009
erneut steigern konnte. Lag sie in 2005 noch bei 154 Besuchern pro Sitzplatz und 2007 bei
156 Besuchern pro Sitzplatz, so ist dieser Wert in 2009 um weitere 30 Besucher je Sitzplatz
bzw. 19 Prozent gewachsen.

Auslastungsquote nach SaalgréRe
Saalgrolie Vorstellungen pro Tag Auslastungsquote
2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
8 - 74 Sitzplatze 31 31 31 31 31 22,0% 18,4% 17,6% 16,9% 19,7%
75 - 99 Sitzplatze 3,0 3,0 2,9 3,0 3,0 19,8% 14,9% 14,8% 14,0% 16,1%
100 - 149 Sitzplatze 3,3 3,2 3,3 3,3 3,2 17,6% 13,7% 12,8% 12,9% 16,0%
150 - 199 Sitzplatze 3,4 3,4 3,5 34 3,4 17,3% 13,2% 12,4% 12,4% 15,4%
200 - 299 Sitzplatze 3,4 3,6 3,5 3,5 3,4 16,8% 13,2% 11,8% 12,3% 14,6%
300 - 499 Sitzplatze 3,7 3,7 3,8 3,6 3,6 16,5% 14,0% 11,8% 12,2% 14,6%
500 und mehr Platze 3,9 4,1 4,1 3,8 3,9 16,0% 13,5% 11,9% 13,1% 14,1%
Gesamt 3,4 3,4 3,5 3,4 3,3 17,8% 13,7% 12,3% 13,1% 15,8%
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieSungen

nur Kinos mit Angaben hierzu

Mit zunehmender SaalgréRe verringerte sich die Auslastungsquote®. Kinoséle mit weniger
als 75 Sitzplatzen erreichten im Jahr 2009 die héchste Auslastungsquote mit 19,7 Prozent.
Diese Saalgrof3e konnte sich im Vergleich zu 2007 sogar um 2,8 Prozent verbessern und lag
nur 2,3 Prozent unter dem Wert von 2001. Am stabilsten jedoch waren die Kinoséle mit 100
bis 149 Sitzplatzen. Sie verloren im Vergleich zum Rekordjahr 2001 nur 1,6 Prozent und
konnten von 2007 auf 2009 den gro3ten Sprung um 3,1 Prozent verzeichnen.

® Siehe FuRnote 2, S. 9
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Besucher- und UmsatzgroRenklassen

Kinos 2009 nach BesuchergréRenklassen

Dunter 10 Tsd.

010-20 Tsd.

020-30 Tsd.

O30-50Tsd.

@50-100Tsd.

Buber 100 Tsd.

Kinosale Umsatz

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und Schlieungen

Im Jahr 2009 hatten 38 Prozent aller Kinoséle 20.000 und weniger Besucher. lhr Anteil am
Gesamtbesuch lag dagegen mit 14 Prozent knapp unter einem Siebtel. 19 Prozent der
Kinoséle verbuchten mehr als 50.000 Besucher, was im Jahr 2009 einen Besuchsanteil von
nur 46 Prozent ausmachte.

Kinos 2009 nach UmsatzgroéRRenklassen

2% 1%

Dunter 50 Tsd.
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0100-150 Tsd.

0150-250 Tsd.

@250-500 Tsd.

@500 Tsd. und
mehr

Kinoséle Besuch Umsatz

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und Schlieungen

Knapp ein Drittel der Kinoséle (32 Prozent) erwirtschaftete im Jahr 2009 einen Umsatz von
250.000 und mehr Euro. Diese Sale verbuchten 62 Prozent des Gesamtbesuches und 65
Prozent des Gesamtumsatzes. Kinoséle mit weniger als 100.000 Euro Umsatz im Jahr 2009
stellten 31 Prozent des Kinosaalbestandes. Sie gewannen nur jeden zehnten Kinobesucher
und 7 Prozent des Umsatzes.
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Spielbetrieb und Auslastung

Vorstellungen pro Woche 2009
Vorstellungen Kinoséle Eintrittspreis Platze je Besucher je
pro Woche Anzahl Aufteilung in Euro Leinwand Sitzplatz

1-7 29 1% 4,72 161 31
8-14 196 5% 5,64 137 94
15-21 820 20% 6,27 156 146
22-28 1.314 32% 6,7 193 188
29-46 699 17% 7,18 228 255
keine Angaben 1.046 25% 6,50 169 170
Gesamt 4.104 100% 6,72 182 186

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieBungen

nur Kinos mit Angaben hierzu

Im Jahr 2009 gaben die Kinos durchschnittlich rund 3,3 Vorstellungen pro Tag. Auf knapp
einem Drittel der Kinoséale (32 Prozent) wurde im Jahr 2009 wéchentlich 22 bis zu 28 Mal ein
Film gezeigt. Pro Woche und Kinosaal betrachtet, fanden im Schnitt rund 23,2 Vorstellungen
statt. 1 Prozent der Kinoséle zeigte héchstens 7 Mal in der Woche Filme.

Jeder dritte Kinosaal, der an dieser Befragung teilnahm, war an mindestens einem Tag im
Jahr 2009 geschlossen. Meistens handelte es sich hierbei um Feiertage wie Weihnachten
und Neujahr oder Betriebsferien (88 Prozent). Gerade einmal 52 dieser Leinwande (knapp 5
Prozent) blieben wegen Umbaus geschlossen.

SchlieBungstage 2009

OrtsgrofRen CentergrofRen
[U1Saal |
0,
e a2 Sale
Obis 20 Tsd EW
O3sale
Obis 50 Tsd Ew
O4sale
Obis 100 Tsd EW
Bbis 200 Tsd EW O5-6Sale
Bbis 500 Tsd EW a7-8Séle
Wab 500 Tsd EW @ab 9
Sale
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederertffnungen und SchlieBungen

Nach OrtsgroRen betrachtet, schlossen lberwiegend Kinos in Kleinstadten ihre Turen fir
eine begrenzte Zeit. Ein Viertel der Sale befand sich in Ortschaften mit bis zu 20.000
Einwohnern. Uber ein Drittel (36 Prozent) hatte seinen Sitz in Orten mit héchstens 50.000
Einwohnern.

Meist waren es die kleinen Kinos mit 1 bis 3 Leinwanden, die 2009 wegen Feiertagen,
Ferien, Umbau oder aus sonstigen Griinden fiir einige Tage geschlossen blieben. Diese
Hauser zusammen machten hier Gber die Halfte (55 Prozent) aus.
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Kinos 2009 nach Besucher je Sitzplatz
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Besucher Umsatz

Kinoséale
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieRungen

Die Sitzplatzauslastung, gemessen an der Zahl der Besucher je Sitzplatz im Jahr, wurde
auch 2009 stark von der Vorstellungsdichte beeinflusst. Kinos mit weniger Vorstellungen pro
Woche hatten tendenziell eine niedrigere Sitzplatzauslastung. Im vergangenen Jahr
erreichten die Kinos im Schnitt 186 Besucher je Sitzplatz. Dabei blieb die
Sitzplatzausnutzung bei 18 Prozent der Kinoséle unter 100 Besuchern. Im Jahr 2007 lagen
noch 28 Prozent der Leinwénde in dieser Gruppe. Knapp ein Viertel (23 Prozent) der
Kinoséle hingegen hatte mindestens 250 Besucher je Kinosessel bei sich sitzen. Hier lag der
Wert 2007 noch bei 13 Prozent.

Auslastung und Auslastungsquote
Sithsglsalg?rirjzhr Vorstellungen pro Tag Auslastungsquote
2001 2003 2005 2007 2009 2001 2003 2005 2007 2009
unter 100 2,7 2,8 2,8 2,8 2,6 7.2% 6,0 6,3% 7,4% 7,8%
100 - 149 3,0 3,2 3,2 3,2 31 13,0% 10,4% 10,2% 11,2% 11,8%
150-199 3,3 3,5 3,6 3,5 3,3 15,9% 13,0% 12,5% 14,0% 15,1%
200 - 249 3,5 3,8 3,8 3,7 3,6 18,5% 15,7% 15,7% 17,0% 17,6%
250 - 299 3,6 3,9 4,0 4,0 3,7 21,6% 18,8% 18,2% 19,3% 20,8%
300 - 399 3,7 3,9 4,2 4,3 4,0 26,3% 22,8% 21,4% 22,6% 25,5%
400 und mehr 4,3 4,3 4,3 4,4 4,1 33,9% 30,4% 30,3% 31,6% 38,3%
Gesamt 3,4 34 3,4 34 3,3 17,8% 13,7% 12,3% 13,1% 15,8%
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieBungen

nur Kinos mit Angaben hierzu

Die Auslastungsquote verweist quantitativ auf den Erfolg eines Kinos. Berechnet wird sie
aus folgende Faktoren: Anzahl der Vorstellungen pro Jahr, SchlieBungstage, Anzahl der
Sitzplatze und das jeweilige Besucherergebnis des Kinosaals. Fir das Jahr 2009 lag die
Auslastungsquote mit 15,8 Prozent im hdheren Bereich und wuchs im Vergleich zum Jahr
2007 um 2,8 Prozent. In 2009 wurde damit der zweith6chste Wert seit 2001 erreicht.
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Kinos 2009 nach Auslastungsquote
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Der grote Anteil der Kinosale (25 Prozent) hatte 2009 eine Auslastungsquote von
mindestens 10, aber unter 15 Prozent. Gut ein weiteres Flnftel der Leinwande (21 Prozent)
bewegte sich im Bundesdurchschnitt und hatte eine Quote von mindestens 15 bis unter 20
Prozent. Nur 15 Prozent bilanzierten fir 2009 eine gute Auslastungsquote von mindestens
20 Prozent. Zu knapp einem Viertel der Kinosale (24 Prozent) lagen uns hierzu keine
Angaben vor.
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Eintrittspreis

Kinos 2009 nach durchschnittlichem Eintrittspreis
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederertffnungen und SchlieBungen

Im Betrachtungszeitraum 2001 bis 2009 erhohte sich der Eintrittspreis um 1,14 Euro und
damit um ca. 20 Prozent auf 6,72 Euro. Dabei erhdhte sich das Kinoticket alleine von 2007
bis 2009 um 64 Cent. Der Anteil an Spielstétten in dieser Eintrittsgrof3e (6,50 bis 6,99 lag
den auch bei 20 Prozent. Allerdings nahmen knapp ein Viertel der Kinos sogar einen
Eintrittspreis von 7,00 und mehr Euro. Diese Gruppe konnte 40 Prozent der
Gesamtbesucher und 44 Prozent des Gesamtumsatzes verbuchen. Kinos mit Eintrittspreisen
unter 6 Euro (37 Prozent) hingegen stellten 2009 nur 21 Prozent der Besucher und 17
Prozent des Umsatzes. Im Jahr 2007 lag ihr Anteil noch bei 54 Prozent des Saalbestandes,
37 Prozent der Besucher und 33 Prozent des Umsatzes.

Preiskategorien 2009 in Euro

Niedrigste Preiskategorie Hochste Preiskategorie
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Quelle: FFA  ohne Sonderformen, Neu- und Wiedererdffnungen und SchlieBungen sow ie nur Kinos mit Angaben hierzu
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ErmaRigungsgrinde 2009
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Mehrfachnennungen mdglich

Die meisten Kinos boten auch in 2009 tages- und personenbezogene ErméaRigungen auf
das Eintrittsgeld an. ErmaRigungen fir Kinder gaben 93 Prozent aller Kinos. Preisnachlasse
fur Gruppen und Sonderveranstaltungen boten 65 Prozent aller Spielstatten an. Und auch
ErmaRigungen fur Schiler und Studenten wurden im Jahr 2009 ebenfalls von der Mehrheit
der Kinos (60 Prozent) ermdglicht. Rabattierungsmdoglichkeiten flr Rentner, Arbeitslose,
Behinderte, etc. gab es in 2009 in der Halfte aller Spielstatten.

Kinosale mit Kinotagen je Woche (2001 - 2009)

2001 52% | 15%

| 9%

2003 61% |
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| 8%

2009 47% | 12% |7%

Quelle: FFA
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ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieRungen

Ein populéares Ermaiigungsmodell blieb auch 2009 der Kinotag, den 87 Prozent aller Kinos
veranstalteten. 2007 gaben allerdings noch 89 Prozent und 2005 sogar noch 95 Prozent aller
Spielstatten an, einen Kinotag anzubieten. Verteilt auf die Anzahl der Kinoséle gab es diesen
Service in fast der Halfte der Kinos (47 Prozent) einmal pro Woche. 19 Prozent boten den
Kinotag an 2 bis 3 Tagen in der Woche ihren Kinobesuchern an.
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Kinotage nach Wochentage (2001- 2009)
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedererdffnungen und SchlieRungen

Nach Einfiihrung des ,Super Kino Dienstag” im Mai 2001 hat sich dieser Wochentag etabliert
und erfreute sich auch 2009 grol3er Beliebtheit. Mehr als die Halfte (56 Prozent) der Kinos
veranstalten ihren Kinotag dienstags. Die ndchste Grafik zeigt dabei auch, dass sich der
Dienstag wie in den Vorjahren gegenuber dem besucherstarken Wochenende behaupten
konnte. So war er mit 17 Prozent der am zweitstarksten besuchte Tag nach dem Samstag
(21 Prozent).

Besucherverteilung nach Wochentag (2001 - 2009)
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Quelle: FFA auf Basis der GfK-Panelergebnisse Ausw ertungen aus der Kinobesucherstudie 2009
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Analoge Projektionssysteme

Rotlichtabtastung und Wickeleinrichtungen 2009

Rotlichtabtastung 75%

Projektor mit

Turm/Teller 93%

2Projektoren*

(Uberblendsystem) 9%

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereroffnungen und SchlieBungen

*ohne Wickeleinrichtung

Das Wickelverfahren mit Filmturm- oder Tellereinrichtung wurde auch in 2009 in fast allen
Kinos mit analoger Projektionstechnik eingesetzt (93 Prozent). Knapp jede zehnte Leinwand
nutzte die tradierte 2-Projektoren-Technik (Uberblendbetrieb). Das Verfahren der
Rotlichtabtastung wurde ebenfalls in drei Viertel der Kinoséale verwendet.

Einsatz von Objektiven 2009
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1:1,37 1:1,66 1:1,85 1:2,35Cinemascope 16mm 35mm 70mm

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereroffnungen und SchlieBungen

Auch in 2009 wurden Ublicherweise mindestens 2 verschiedene Objektive pro Kinosaal
eingesetzt. Wie in den Vorjahren war dabei die Kombination der Objektive 1:1,85 und 1:2,39
Cinemascope am beliebtesten. Im Jahr 2009 arbeiteten dartber hinaus 37 Prozent mit 3
verschiedenen Objektiven und in jedem vierten Kinosaal wurden sogar 4 Objektive
eingesetzt. Dabei konnten nur 4 Prozent der Kinosadle mit analoger Projektionstechnik
16mm-Film abspielen und 1 Prozent stand die 70mm-Technologie zur Verfugung.
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Anteil der Interlocktechnik 2009
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereroffnungen und SchlieBungen

Die Interlocktechnik ermdglicht das zeitversetzte Zeigen einer Kopie in mehreren Sélen. In
2009 verfugten 1.165 Kinosale und damit 28 Prozent aller Kinoséle Gber diese Technik. Es
verwundert dabei wenig, dass vorzugsweise grol3ere Center diese Technik nutzen (32
Prozent). Ein Vergleich nach Ortsgréf3en hingegen zeigt, dass die Interlock-Technik 2009 vor
allem in GroRRstadten mit mehr als 500.000 Einwohnern (23 Prozent) zu finden war.
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Tonsysteme

Knapp drei Viertel der Kinosale waren 2009 mit mehreren Tonsystemen ausgestattet. In den
meisten Kinos (76 Prozent) kam das analoge Tonverfahren Dolby und seine kompatiblen
Formate (Smart, dts-Stereo, etc.) zum Einsatz. Doch auch die digitalen Tonsysteme haben
einen wichtigen Stellenwert in der Ausstattung der Kinosale. 73 Prozent der Kinosale
konnten ihre Filme im Digitalton in 5.1-Konfiguration’ prasentieren und zusétzliche 16
Prozent in 6.1- oder 7.1-Konfiguration®.

Tonausstattung nach OrtsgréfRen 2009
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Das Tonsystem Dolby und seine kompatiblen Formate (Smart, dts-Stereo, etc.) waren im
Jahr 2009 in den Kinosédlen fast aller Ortsgrofien am haufigsten vertreten. In den
Grol3stadten sowie den Stadten bis 50.000 und bis 100.000 Einwohnern folgte an zweiter
Stelle das System Digitalton in 5.1-Konfiguration.

Tonausstattung nach CentergrofRen 2009
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Je groRer ein Kino, desto qualitativ hoherwertig war 2009 seine Tonausstattung. Dabei
waren auch hier in den meisten Kinosalen — unabhéngig von der Kinogrol3e — alle analogen
Tonsysteme sowie der Digitalton in 5.1-Konfiguration und seine kompatiblen Formate am
haufigsten anzutreffen. Dabei wird auch deutlich, dass die Ausstattung mit digitalen
Tonsystemen insbesondere in den groReren Centern vorliegt.

" Dolby Digital, SRD, dts, SDSS
8 Dolby Digital Surround EX, dts-Extended Surround, SDSS-8-Channel
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Digitaler Kinobestand

Zum dritten Mal wurden die Kinobetreiber innerhalb dieser FFA-Studie zu ihrer digitalen
Bildtechnik befragt. Seit 2005 hat sich danach die Anzahl der Kinoséle, die digital
ausgestattet sind, verzehnfacht. So gaben vor 4 Jahren erst 3 Prozent aller Leinwande an,
Filme mithilfe eines digitalen Projektionssystems vorfiihren zu kdnnen. Laut der Befragung
waren es bis Ende 2007 schon 8 Prozent und in 2009 28 Prozent die ihre Kinoséle auf
digitale Vorfuhrtechnik umgeristet haben. Der digitale Kinobestand belief sich damit bis
Ende 2009 laut dieser Befragung - bei einer Ricklaufquote von 77 Prozent und damit 3.174
erfassten Fragebdgen - auf 1.131 Kinosdle in 537 Spielstatten. Betrachtet man nur die
Kinoséle mit einer Auflosung von mindestens 2K, so lag der digitale Kinobestand bei
mindestens 479 Kinosale (15 Prozent). Als VergleichsgroRe belief sich die Zahl der digital
ausgestatteten Kinoséle nach bisherigen DCI-Standards bis Ende 2009 laut Media Salles auf
592 Kinoséle.’

Anzahl Kinoséle

2009 2007

<2K 608 170

2K 405 79

4K 74 1

ohne Angabe 44 8
Gesamt 1.131 258

Quelle: FFA
Anzahl  Auflésung nach CentergrofZen Aufldsung nach Ortsgré3en
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereroffnungen und SchlieBungen

Bei der Betrachtung der digitalen Kinoausstattung nach Center- und Ortsgréf3en zeigt sich
folgendes Bild: Die Mehrheit der digitalen Projektionssysteme unter 2K befanden sich bis
Ende 2009 in Ortschaften mit bis zu 50.000 Einwohnern (53 Prozent) und in Kinos mit bis zu
3 Kinosélen (47 Prozent). Allerdings stellten diese Orts- und Centergréf3en auch insgesamt
den wesentlichen Teil des digitalen Kinobestandes: 49 Prozent aller digitalen
Projektionssysteme waren in Orten bis 50.000 Einwohnern und 48 Prozent in Spielstatten mit
1 bis 3 Kinosélen zu finden.

° Paola Bensi: Europe: Digital screens more than triple in 2009. In: Journal Media Salles. No. 1. May 2010, S.2
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Jeder flinfte digital ausgestattete Kinosaal lag in Grof3stddten mit mehr als 500.000
Besuchern, bei den DCIl-konformen Leinwanden mit einer Aufldsung von 2K und mehr lag
der Anteil dieser OrtsgroR3e sogar bei 25 Prozent.

Interessant ist hier auch, dass die héheren Auflosungen 2K und 4K vorrangig in grof3eren
Centern mit 7 und mehr Leinwdnden anzutreffen waren. Diese CentergroRen stellten 42
Prozent der 2K und 77 Prozent der 4K-Projektoren.

Digitales Kino 2009 nach Projektor- und Serverarten

OxpcC

apLP
ODolby

@Sony BDoremi

OAndere OSony

0o .A. OAndere
0o .A.

. Server*
Projektoren
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederertéffnungen und Schliel3ungen

*Mehrfachnennungen méglich

Knapp drei Viertel der digital ausgestatteten Kinoséle bevorzugte die erschwingliche DLP-
Technik. Sony LCD-Projektoren iiberzeugen durch eine héhere Lichtausbeute als DLP,
sind allerdings auch teurer. 12 Prozent der Leinwé&nde waren bis Ende 2009 mit Sony-
Technik ausgestattet. Diese Angaben sind unter der Bedingung zu betrachten, dass 17
Prozent der Befragten fir ihre Kinosale zwar angaben, Uber digitale Technik zu verfiigen,
allerdings entweder andere Systeme nutzten oder keine spezifischen Angaben zu den
Projektoren machten.

Zur Speicherung und Wiedergabe digitaler Filme ist ein Server notwendig. Diverse Firmen'?
bieten diese Gerate an. Marktfuhrer in Deutschland war laut dieser Befragung in 2009 der
Doremi (37 Prozent), gefolgt von XDC (25 Prozent). Hier ist ebenfalls zu beachten, dass fir
17 Prozent der digital ausgestatteten Kinoséle keine spezifischen Angaben zum Server
gemacht und Mehrfachnennungen mitberiicksichtigt wurden.

1% pigital Light Processing

™ |iquid Crystal Display

2 Hierzu gehdren unter anderem: Dolby Laboratories; Digital Broadcast Systems GmbH; ropa GmbH & Co. KG;
RoWo Holding GmbH & Co. KG, T-Systems Enterprise Services GmbH; XDC s.a.
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3D-Technik |Spielstatten Kinosale
RealD 118 166
XpanD 40 63
Dolby 34 50
Masterimage 83 112
Andere 3 4

0.A 2 2
Gesamt 280 397

Quelle: FFA

Im Jahr 2009 setzte mit Filmen wie Ice Age 3 und Avatar ein neuer 3D-Boom ein, der sich
auch in der Ausristung der Kinoséale mit 3D-fahiger Projektionstechnik zeigte. Ende 2009
waren — nach der vorliegenden Befragung bei einer nicht hochgerechneten Ricklaufquote
von 77 Prozent — 397 Kinosale in 280 Spielstatten mit 3D-Projektoren ausgestattet. Das
entspricht einem Anteil von knapp 13 Prozent des bundesweiten Kinosaalbestandes.

Die beliebteste 3D-Technik ist dabei RealD. 166 Kinosale bzw. 42 Prozent der 3D-
Projektoren nutzten diese Technik. Weitere 28 Prozent der mit 3D-.Technik ausgestatteten
Sale nutzten Masterlmage. Ebenfalls zum Einsatz kamen 3D-Projektoren von XPanD und
Dolby.
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Service und weitere Merkmale

Die Kinobetreiber wurden auch 2009 wieder zu den Serviceangeboten, der Lage ihres Kinos,
weiteren Merkmalen ihrer Spielstatte und zu ihren Werbeaktivitdten befragt. Die Ergebnisse
hierzu sind im Folgenden zusammengefasst.

prozentualer Anteil der Kinosale
Getranke, SuRigkeiten, Popcorn 98%
Café, Bistro, Bar oder Restaurantim Haus 54%
sonstige Geschafte im Haus 18%
telefonische Platzreservierung 91%
Platzreservierung im Internet 72%
Kartenkaufim Internet 50%
Kartenautomatim Kino 26%
Gutscheinverkauf 80%
Zeit-/Jahreskarten 25%
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieRungen

Im Jahr 2009 bot fast jedes Kino (98 Prozent) seinen Besuchern im Concession-Bereich
Getranke, SURigkeiten und Popcorn an. Aus der FFA-Studie ,Der Kinobesucher 2009 auf
Basis des GfK-Konsumentenpanels geht dartber hinaus hervor, dass 51 Prozent der
Kinobesucher von diesem Angebot Gebrauch machten.*®

In 54 Prozent aller Filmtheater stand den Kinobesuchern dartiber hinaus in 2009 ein Café,
Bistro, Bar oder ein Restaurant im Haus zur Verfligung. Fast jedes fiinfte Kino (18
Prozent) beherbergte weitere Geschéfte im Haus.

Fur die Planung eines Kinobesuchs und den Erwerb einer Kinokarte bot sich dem
Kinobesucher in 91 Prozent der Spielstatten die Mdglichkeit, Tickets per Telefon zu
reservieren. Die telefonische Reservierung lag damit auch im Jahr 2009 weiterhin weit vor
der Platzreservierung im Internet (72 Prozent). Im Vergleich zu 2007 hat die Bedeutung des
Internets erneut zugenommen. Damals boten 66 Prozent der Kinos Interessierten die
Mdglichkeit, per Internet Karten zu reservieren. Im Jahr 2005 lag der Wert noch bei 44
Prozent. Der Ticketkauf im Internet stieg ebenfalls von 42 Prozent in 2007 auf 50 Prozent
in 2009 an.

Neu erfasst wurde in 2009 auch der Gutscheinverkauf. 80 Prozent der Kinos bieten diese
an. Fur jedes vierte Kino kdnnen dariiber hinaus so genannte Zeit-/Jahreskarten fiir den
Kinobesuch erworben werden.

. . behindertengerechte . .
Service am Sitzplatz Horhilfen far . L .
u Ausstattung des L Audiodeskription Doppelsitze
(Getranke usw.) ) Schwerhorige
Kinosaals
%-Anteil
i 18% 84% 6% 1% 32%
Kinosale
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieBungen

Die meisten Kinos waren 2009 behindertengerecht ausgestattet. Hoérhilfen far
Schwerhdrige konnten dartber hinaus in 6 Prozent aller Kinoséle zur Verfligung gestellt
werden. Ebenso wie im Jahr 2007 konnte den Kinobesuchern auch in 2009 in jedem fiinften
Kinosaal (18 Prozent) ein Service am Sitzplatz angeboten werden. Neu hinzu gekommen in

13 FFA-Studie Der Kinobesucher 2009 auf Basis des GfK-Konsumentenpanels, S. 57
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2009 sind die Servicemerkmale Audiodeskription und Doppelsitze. Jeder dritte Kinosaal
(32 Prozent) verfugte in 2009 Uber Doppelsitze.

Betrachtet nach Orts- und CentergréRen ergab sich fir die 4 Angebote (ohne
Audiodeskription) folgendes Bild:

Service nach OrtsgrofRen 2009

%-Anteil 90%
derKinosale

— [Bservice am Sitzplatz
40% (Getranke usw.)

|0behindertengerechte

30% Ausstattung des
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— 19Horhilfen fur
20% T4 Schwerhdrige
|BDoppelsitze
10% 1+
0% r r r |_ r [ T [
bis 20 bis 50 bis100 bis200 bis500 Uber500
Tsd.EW Tsd.EW Tsd.EW Tsd.EW Tsd.EW Tsd.EW
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und Schliel3ungen

ohne Audiodeskriptionen

Service nach Centergréf3en 2009
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und SchlieBungen
ohne Audiodeskriptionen

Der Service am Sitzplatz war vor allem in den Kinos der kleineren Stadte mit bis zu 50.000
Einwohnern (73 Prozent inklusive der Orte mit bis zu 20.000 Einwohnern) anzutreffen. In
Grol3stadten hingegen gab es diese Serviceleistung fast gar nicht. Die behindertengerechte
Ausstattung des Kinosaals nahm proportional zur Centergrof3e zu. Wahrend nur 7 Prozent
der behindertengerechten Ausstattung in Einsaalkinos zu finden waren, konnten Behinderte
insbesondere in Kinocentern ab 9 Salen (32 Prozent der behindertengerecht ausgestatteten
Kinoséle) und vorrangig in Orten ab 500.000 Einwohnern (22 Prozent der
behindertengerecht ausgestatteten Kinoséle) eine flr sie gerechte Ausstattung vorfinden.
Horhilfen (61 Prozent) und Doppelsitze (50 Prozent) fand der Kinobesucher ebenfalls
vorrangig in den grofR3en Kinocentern mit 7 und mehr Kinosélen.
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Behindertengerechte Sitzplatze 2009
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Im Gesamtdurchschnitt besald im Jahr 2009 jedes behindertengerecht ausgestattete Kino
durchschnittlich 2,7 Sitzplatze fir Menschen mit Behinderungen. Differenzierter
dargestellt, konnten 47 Prozent der behindertengerecht ausgestatteten Kinosale ihren
Besuchern 2009 2 entsprechende Sitzplatze anbieten. Jeder fiinfte Kinosaal (20 Prozent)
war mit nur einem behindertengerechten Sitzplatz ausgestattet. In 7 Prozent der Kinoséle
fanden mehr als 6 Personen auf einem behindertengerechten Sitz einen Platz.

Ausstattung der Kinos mit Computerkassen 2009
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und Schliel3ungen

80 Prozent aller Kinos gaben fir 2009 an Computerkassen zu nutzen. Mit steigender
Centergro3e stieg erwartungsgemald auch die Zahl der Computerkassen. Neu in dieser
Grafik sind die Kinokartenautomaten, die vor allem in Grof3stadten und Kinocentern mit 7
und mehr Kinosélen zu finden sind.
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Einsatz von Werbemedien 2009

lokale Presse 97% |
Homepage 97% |
AuRenwerbung 94% |
Flyer, Handzettel, Broschiiren 92% |
Newsletter E-Mail 77% |
Programmbheft 61% |

Newsletter sms/mobil 15% I
Newsletter Fax 8%|

sonstige ]2%
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und Schlie3ungen

98 Prozent der Kinos warben im Jahr 2009 fir ihre Spielstatte und ihr Filmangebot.
Erstaunliche 97 Prozent der Filmtheater, die zu den von ihnen genutzten Werbemedien
Angaben machten, besalRen demnach im Jahr 2009 eine eigene Internetprasenz. Einen
genauso grofRen Anteil an den Werbemitteln hatte die lokale Presse. Andere populére
Werbemittel waren die AuRenwerbung (94 Prozent) sowie der Einsatz traditioneller Flyer,
Handzettel und Broschiren (92 Prozent). Als wachsender Werbemittelzweig hat sich vor
allem der Newsletter per Email etabliert. Mehr als drei Viertel aller Kinos nutzten dieses
Instrument. Hier lag der Wert 2007 erst bei 53 Prozent. Und auch der Newsletter per
sms/mobil wurde von 15 Prozent der Kinos angeboten.

Nahverkehrsanbindung der Kinos nach Ortsgrofzen 2009
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und Schlie3ungen

Die gute Erreichbarkeit eines Kinos ist in Zeiten des Home Entertainments und der
wachsenden Konkurrenz durch andere Freizeitaktivitdten mitbestimmend fir den Erfolg
eines Filmtheaters. 86 Prozent der befragten Kinos haben demnach im Umkreis von 5
Gehminuten einen Anschluss an den 6ffentlichen Nahverkehr (Bahn, Bus, etc.).
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Parkplatzangebot 2009
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und Schlie3ungen

Knapp 75 Prozent der Kinos gaben dariber hinaus an, dass ihren Besuchern 2009
unmittelbar zum Haus gehorende oder oOffentlich/privat bewirtschaftete Parkpléatze zur
Verfligung standen. Die Kinos in kleineren Orten mit bis zu 50.000 Einwohnern konnten
ihren Besuchern dabei weit haufiger als Kinos in Grof3stadten zum Kino gehdérende PKW-
Stellplatze anbieten (57 Prozent). Gut ein Drittel (30 Prozent) der Kinos mit
Parkmdglichkeiten in 2009 waren Einzelhduser; knapp ein Funftel (18 Prozent)
Doppelhauser.
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Investitionen

Im Rahmen der FFA-Kinobefragung wurden auch Informationen (ber die von den
Kinobetreibern durchgefiihrten Investitionen in die Spielstatten und Kinosale (ohne
Neubauten) ermittelt und fir den Zeitraum der letzten 8 Jahren ausgewertet. Grundsatzlich
wurde dabei zwischen 2 Investitionsarten unterschieden:

1. Investitionen in die Spielstatten: Hierunter wurden Mittel verstanden, die der
Verbesserung des Kinos (exklusive des Kinosaals) dienten, beispielsweise die
Renovierung des Foyers, Erneuerungen des Kassen- und/ oder Concessionbereichs,
Investitionen in den Aul3enbereich sowie in die Sanitaranlagen.

2. Investitionen in die Kinosale: Hierunter zu verstehen waren Mittel, die direkt die
Erneuerung des Kinosaales (Bestuhlung, Ton- und Projektionsanlagen, etc.)

betrafen.
Investitionen nach Jahren (%-Anteil der Kinoséle)
2004 10%
2005 17%
2006 14%
2007 21%
2008 13%
2009 26%
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und Schlie3ungen

Im Betrachtungszeitraum 2004 bis 2009 investierten nach eigenen Angaben gut drei Viertel
(77 Prozent) der Filmtheaterbetreiber in ihre Spielstatten. 2009 war dabei das
investitionsstarkste Jahr, in dem ein Viertel (26 Prozent) der Investitionen dieses Zeitraumes
getatigt wurden. Die Kinobetreiber von 928 Kinos gaben ausfiihrlich an, woflr sie ihre
Investitionen (Foyer, Kassen-/ Concession-, Aul3en- und/ oder Sanitarbereich) verwendet
haben. 17 Prozent der Kinos investierten ausschlielllich in eine MalRnahme, wovon 56
Prozent das Foyer und 28 Prozent den Kassenbereich betrafen. Fast ein Viertel aller
Spielstéatten (23 Prozent) filhrten 2 InvestitionsmalRnahmen durch und auch diese meistens
im Foyer- und Kassenbereich. Damit wurde das Foyer als Blickfang und erster Eindruck des
Filmtheaters im Jahr 2009 bundesweit am haufigsten modernisiert.

1. Investitionen in die Spielstéatten

Investitionen nach Spielstatten

%-Anteil 30
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Spielstatten BFoyer
—
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedererdffnungen und Schlieungen
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Im Jahr 2009 wurde generell am meisten in die Spielstatten investiert. Mit Ausnahme des
Kassen- und Concessionbereichs fanden in 2009 die meisten der im Betrachtungsraum
getatigten Investitionen in die sanitédren Einrichtungen (28 Prozent) und den Foyerbereich
(27 Prozent) statt.

2. Investitionen in die Kinosale

Knapp die Halfte (48 Prozent) der Kinoséle wurde in den letzten 6 Jahren modernisiert. 45
Prozent der Investitionen sind in Orten bis 50.000 Einwohnern (inklusive Orten bis 20.000
Einwohnern) getétigt worden. Dagegen wurde nur jede flunfte Investition in Kinoséle in
Grof3stadten getatigt.

Investitionen nach Ortsgréfzen
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieRungen

Im Jahr 2009 belegte die OrtsgréRe bis 50.000 Einwohner den Spitzenplatz unter den
Investitionen in Kinoséle. Mit jeweils 19 Prozent konnten in 2009 auch eine Vielzahl an
Kinosalen in Orten bis 20.000 und bis 100.000 Einwohnern fur ihre Besucher erneuert
werden. Interessant ist dabei, dass ein gutes Drittel (36 Prozent) der Saalinvestitionen auf
Kinocenter mit 7 und mehr Kinoséalen entfiel. Etwa genauso viele Ausgaben (38 Prozent) zur
Modernisierung der Kinosale wurden in Spielstatten mit 1 bis 3 Salen getatigt.
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Digitaler Rollout

Plan der Umristung auf digitale Technik

21%

OJa,ohne3D
OJa, mit 3D
52% Bnicht geplant

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und Schliel3ungen

Zum dritten Mal wurden die Kinobetreiber um ihre Meinung zum Thema ,digitaler Rollout"
gebeten. Nach der vorliegenden Befragung hatten die Kinobetreiber Ende 2009 fir
insgesamt knapp die Halfte der analog bespielten Kinoséale bereits Umristungsplane auf
digitale Vorfuhrtechnik. Auf die Frage ,Beabsichtigen Sie den Spielbetreib Ihres Kinosaals
auf DCI-konformes digitales Kino mit einer Auflésung von mind. 2K umzuristen und/oder
eine 3D-Technik zu erwerben®, antworteten die Kinobetreiber fir 48 Prozent der Kinosale mit
~Ja.” 27 Prozent der Kinoséle sollen danach mit einer 3D-fahigen Technik ausgestattet
werden und gut jede weitere flnfte Leinwand mit einem digitalen 2D-Projektionssystem. 52
Prozent der Befragten hingegen gaben fir ihre Kinosdle Ende 2009 an, noch keine
Umristungsplane zu haben. Welche Grinde im Einzelnen gegen die Digitalisierung
sprachen, zeigt die folgende Grafik:

Keine digitale Umriistung geplant - Griinde nach Kinosalen

H 1 1 1 1 1
hoher Kostenfaktor 31,9% |
1 i ] ] ]

Entwicklung /Finanzierung 3rd Parties offen 24.2% |

ohneBegriindung 14.9%

kein Férdermodell 9r3% |
andere Saledigital 9,0%
keine Rentabilitat 4;0%'

sonstige Z;ﬂ’/o

keinerauml. Voraussetzungen 2,]]%

kein Thema :|1,2%
Alter/Pachtbegrenzung ]1,0%

kein digtales Filmangebot ]0,8%

Saal bereits digital ] 0,3%
keine Standards f 0,2%

analog ausreichend /Nostalgie | 0,1%

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und Schliel3ungen
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Digitaler Rollout

An erster Stelle (32 Prozent) wurde von den Befragten die mit der Umristung verbundenen
hohen Kosten genannt. Ein weiteres knappes Viertel (24 Prozent) begrindete seine
Zurickhaltung damit, die derzeitigen Entwicklungen in der Branche wund die
Finanzierungsmodelle durch 3rd Parties abwarten zu wollen. Knapp jeder zehnte Kinosaal
wiederum werde, so die Aussage der Kinobetreiber, erst bei einem bestehenden
Fordermodell umgeristet. Weitere 9 Prozent haben bereits andere Kinosdale in ihren
Spielstatten umgertstet und moéchten die anderen Kinosadle zundchst weiter analog
bespielen. Fir 15 Prozent der Kinosadle gaben die Betreiber keine Begrindung fur ihre
Vorbehalte gegeniber einer Umristung an.

Zeitpunkt der geplanten Umristung

35% 58% 6% 1]

o

OZeitpunkt nochunklar 32010 82011 B2012/13

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederertéffnungen und Schliel3ungen

Diejenigen Kinobetreiber, die im Jahr 2009 eine Um- bzw. Aufriistung fir ihre Kinoséale ins
Auge gefasst haben, hatten auf dem Fragebogen die Mdglichkeit, Auskunft Uber den
geplanten Zeitpunkt der Umriistung zu geben. Fast drei Viertel (73 Prozent) gaben an, dass
sie noch keine konkreten Angebote und Zeitfenster fur die Umriistung vorliegen haben. Von
denjenigen, die sich in der konkreten Planung befanden, beabsichtigten 58 Prozent die
Umstellung auf den Digitalbetrieb in 2010, 7 Prozent in 2011 und spéater. Ein gutes Drittel (35
Prozent) hatte zwar Angebote fir die Umristung ihrer Leinwénde vorliegen, konnte aber
noch keinen genauen Termin fur die Umstellung benennen.

Zum zweiten Mal wurden die Kinobetreiber fir jeden einzelnen Kinosaal gebeten,
vorgegebene Kriterien fur die Umristung auf digitales Kino auf einer Skala von 1 (sehr
wichtig) bis 6 (unwichtig) zu bewerten. Das Ergebnis war wie folgt:

Durchschnittliche Bewertung madglicher Kriterien fir den digitalen

Rollout 2009
Kostenfaktor .ﬁ
Finanzierungshilfen | 1.24 |
einheitliche Systeme/Standards ] :1 66 |
Bildqualitat | 177 ]
digitales Filmangebot | 17 ]
Verhalten andere Verleiher/Kinobetreiber ] 183 ]
Zuschauerresonanz zum D-Cinema ] . 2 09.'
technische/réumliche Voraussetzungen ] ’ 2 13I ]
schneller Saaltausch | . 2.37 ]
neue Einnahmequellen (Live-Ubertragungen,.. 2.42 |
0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieBungen
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Wieder wurde dem hohen Kostenfaktor (1,21) und méglichen Finanzierungshilfen (1,24)
allerhéchste Prioritdt eingeraumt. Die Kinos setzten aber auch einheitliche Systeme, die
bessere digitale Bildqualitat und ein entsprechendes digitales Filmangebot fir den Erfolg des
digitalen Rollouts voraus. Interessanterweise wurde der Mdglichkeit mithilfe der digitalen
Technik neue Einnahmequellen — zum Beispiel durch Live-Ubertragungen — fiir die Kinos zu
schaffen, genau wie in 2007 die geringste Prioritat eingerdaumt. Nur ein Drittel der Befragten
empfand dieses Kriterium als sehr wichtig. Die einzelne Verteilung nach den Schulnoten 1
bis 6 verdeutlicht die folgende Grafik:

Bewertung maoglicher Kriterien flir den digitalen Rollout 2009

| Bi=sehrwichtig @2 O3 04 @5 ®@6=unwichtig |

Zuschauerresonanz 43

Verhalten anderer Verleiher/Kinobetreiber 55

digitales Filmangebot 50

schneller Saaltausch 40

Bildqualitat 52

neue Einnahmequelle
(Live-Ubertragungen, etc.) | I 1 1

Finanzierungshilfen

einheitliche Systeme 55!

Kostenfaktor

technische/raumliche Voraussetzungen 44
1 | |
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und Schlieungen

Erstmals wurden die Kinobetreiber auch zu den rdumlichen Voraussetzungen ihrer Kinoséle
fur eine digitale Umrlstung befragt.

Mdéglichkeit eines Parallelbetriebs analog und digital

OJa
74% 26% )
ONein
Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und Schliel3ungen

Auf die Frage, ob in ihrem Vorfihrraum ein Parallelbetrieb mit analoger und digitaler
Projektionstechnik méglich ware, antworteten die Kinobetreiber fur knapp drei Viertel der
Kinoséle mit ,Ja.” 26 Prozent der Kinoséle hingegen kdnnten nur mit der einen oder anderen
Technik bespielt werden.
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Ausstattung mit Klimaanlagen 2009

OSaal und Vorfihrraum
Onur Saal

Onur Vorfahrraum

BohneAngaben

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und Schliel3ungen

Im Jahr 2009 waren 68 Prozent aller Kinosale mit einer Klimaanlage ausgestattet. 2001
waren es noch 54 Prozent. Dabei besal3en 64 Prozent der Leinwénde eine Klimaanlage im
Kinosaal und 44 Prozent eine Klimaanlage im Vorfuhrraum. Von den klimatisierten Kinosélen
hatten 36 Prozent sowohl im Zuschauerraum als auch im Vorfihrraum eine Klimaanlage
installiert. Jeder funften klimatisierten Leinwand stand diese Ausstattung nur im Vorfihrraum
zur Verfigung. Interessant ist dabei auch, dass sich die Ausstattung mit Klimaanlagen in
2009 erstmals in allen Orts- und Centergrél3en anndhernd gleich verteilt.

Leinwandgrofe nach Kinosalen 2009

Okleiner als 10m
OgréRerals 10m
Okeine Angabe

Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiedereréffnungen und Schliel3ungen

Die Mehrheit der Kinoséle 2009 hatte einen grof3eren Durchmesser als 10 Meter. Knapp jede
dritte Leinwand war kleiner als 10 Meter. Von 9 Prozent der Leinwande lagen uns hierzu
keine Angaben vor.

Dabei liegt der Anteil der kleineren Leinwande bei den kleineren Kinos mit 1 bis 4 Kinosalen
deutlich tber dem Anteil der groRen Leinwande. Bei den grol3eren Kinocentern kehren sich
die Anteile um. Und so verwundert es wenig, dass in 2009 54 Prozent der Leinwande mit
einer Diagonale von mehr als 10 Metern in Spielstatten mit mindestens 7 Kinosélen zu finden
waren. Und auch bei den Ortsgrof3en lasst sich erkennen, dass das Verhdltnis von grof3en
und kleinen Leinwanden je nach Ortsgrof3e variiert. GrofRstddte mit mehr als 500.000
Einwohnern stellten 23 Prozent der groBen und 15 Prozent der kleinen Leinwande.
Ortschaften mit bis zu 20.000 Einwohnern stellten 15 Prozent der gro3en und 25 Prozent der
kleinen Leinwdnde. Insgesamt ist der Anteil der kleinen Leinwande in OrtsgréRen bis zu
100.000 Einwohnern hoher als der der grof3en Leinwénde in allen OrtsgroRen mit mehr als
100.000 Einwohnern liegt der Anteil der groRen Leinwande Uber dem der kleinen Leinwénde.
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Abstand zwischen Leinwand und Vorfiahrraum pro Kinosaal 2009
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24% g-Abstand: 18 Meter
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Quelle: FFA ohne Sonderformen, Neu-, Wiederer6ffnungen und SchlieBungen

Der Abstand zwischen Leinwand und Vorfihrraum betragt durchschnittlich 18 Meter. Auf die
Frage, wie grof3 der Abstand der Leinwand zum Vorfuhrraum sei, antworteten die
Kinobetreiber fur knapp ein Viertel der Kinoséle 15 bis 19 Meter. Bei jedem flinften Kinosaal
liegt der Abstand bei 10 bis 14 Metern und bei weiteren 15 Prozent bei 20-24 Metern.
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Zusammenfassung

Im Jahr 2009 konnten sich die Kinogdnger ohne Berilicksichtigung der Sonderformen sowie
der Neu-, Wiedererdffnungen und SchlieBungen in 4.104 Kinosélen Filme anschauen. Diese
erreichten 140,1 Mio. Besucher und einen Gesamtumsatz von 941,1 Mio. Euro.

Im Vergleich der letzten 8 Jahre war die Gesamtmenge der betrachteten Kinoséale riicklaufig,
was unter anderem auch auf die steigende Zahl an Kinosonderformen zuriickfiihren l&sst.
Dabei waren auch die Besucher- und Umsatzzahlen seit 2001 mit zyklischen H6hen und
Tiefen ebenfalls insgesamt ricklaufig, wobei die Werte sich seit 2007 wieder auf einem
hoheren Niveau stabilisierten. So konnten die Kinos im Jahr 2001 177,9 Mio. Besucher in die
Kinos locken. Im Jahr 2007 waren es mit 125,4 Mio. Besuchern fast 30 Prozent weniger
verkaufte Kinotickets als 2001. Im Jahr 2009 konnten insgesamt 146,3 Mio. Kinotickets
verkauft werden. Hier lag der Besucherwert nur noch 18 Prozent unter dem Wert des
Ausnahmejahres 2001. Der Umsatz sank dank einer kontinuierlichen Erhdéhung der
Ticketpreise von 987,2 Mio. in 2001 nur um gut 1 Prozent auf 976,1 Mio. Euro im Jahr 2009.
Der durchschnittliche Eintrittspreis erhdhte sich im Laufe der letzten 8 Jahre um 1,14 Euro
und damit um 20 Prozent auf 6,72 Euro. Dabei erhghte sich der Ticketpreis alleine von 2007
auf 2009 um 64 Cent. Die Besuchereinbriiche seit 2001 trafen fast alle Bundeslander und
OrtsgrofRen. Besonders stark betroffen waren jedoch Spielstatten mit einem einzelnen
Kinosaal. Diese konnten 2009 nur noch 54 Prozent ihrer Besucher von 2001 erreichen und
reduzierten im gleichen Zeitraum ihren Umsatz um ein Drittel. Im Allgemeinen konnten die
Umsatze in Teilen durch die gestiegenen Ticketpreise kompensiert werden. So erzielten die
Kinosdale in Kinocentern mit 5 und mehr Leinwdnden héhere Umsatze als im bisherigen
Rekordjahr 2001. Diese Kinos verschafften den Bundesldndern Rheinland-Pfalz, Baden-
Wirttemberg und Bayern eine positive Umsatzbilanz. Und auch in Hamburg konnten in 2009
gleichhohe Umsétze erzielt werden wie in 2001.

Die Sitzplatzauslastung sank kongruent zu den Besucher- und Umsatzzahlen, stabilisierte
sich aber 2007 und nahm in den letzten 2 Jahren sogar wieder zu. 2009 lag der Wert bei 186
Besuchern je Sitzplatz und damit bei 30 Besuchern pro Sitzplatz mehr als 2007. Die
durchschnittliche Saalgrof3e hingegen ist von 2001 bis 2009 bundesweit leicht gesunnken
und lag 2009 bei 182 Sitzplatzen.

Im Branchendurchschnitt liefen in 2009 rund 3,3 Vorstellungen pro Tag in den Kinos. Der
Wochenschnitt lag bei 23,2 Vorstellungen. Jeder dritte Kinosaal war im Jahr 2009 an
mindestens einem Tag geschlossen. Meistens handelte es sich hierbei um Feiertage wie
Weihnachten und Neujahr oder Betriebsferien.

Nahezu jedes Kino (98 Prozent) bot seinen Besuchern im Jahr 2009 im Concession-
Bereich Getranke, SuRigkeiten und Popcorn an, in knapp jedem flunften Kinosaal sogar am
Sitzplatz (18 Prozent). 84 Prozent der Kinosale waren behindertengerecht ausgestattet.
Dabei standen Menschen mit Behinderungen durchschnittlich 2,7 Sitzplatze zur Verfliigung,
in 6 Prozent der Kinosale konnten Schwerhdrigen Horhilfen gereicht werden und in einem
Prozent der Kinosdle standen Audiodeskriptionen zur Verfigung. Fast alle Kinos (98
Prozent) warben fir ihre Spielstatten und ihr Filmangebot. Dabei zeigte sich, dass sich das
Internet mittlerweile als wichtigstes Werbemittel etabliert hat. 97 Prozent der Spielstatten
verfligten 2009 uber eine eigene Internetpréasenz oder nutzten andere Onlinedienste zur
Eigenwerbung. Knapp drei Viertel der Kinos (72 Prozent) boten dartber hinaus die
Mdglichkeit, per Internet Karten zu reservieren und die Halfte der Kinos die Karten auch im
Internet zu kaufen. 80 Prozent der Spielstatten boten dariiber hinaus Gutscheine fir den
Kinobesuch an.

Die Projektion mithilfe einer Turm- oder Tellereinrichtung wurde auch in 2009 in fast allen
Kinosalen mit analoger Projektionstechnik eingesetzt (93 Prozent). Wie in den Vorjahren war
weiterhin die Kombination der 2 Objektive 1:1,85 und 1:2,39 Cinemascope ublich. In 73
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Prozent der Kinoséle sorgte ein digitales Tonsystem in 5.1-, 6.1- oder 7.1-Konfiguration fur
den Filmsound.

Der digitale Kinobestand wuchs drastisch und verzehnfachte sich in den letzten 4 Jahren.
Bis Ende 2009 verfugten laut dieser Befragung — bei einer Rucklaufquote von 77 Prozent —
ungewichtet 28 Prozent der deutschen Kinoséle Uber eine digitale Projektionstechnik. Diese
verteilten sich auf 1.131 Kinoséle in 537 Spielstatten. 42 Prozent (479) der digitalen Kinoséle
projizierten ihre Bilder mithilfe einer 2K- oder 4K-Auflésung. 397 Kinosale waren dartber
hinaus mit einer 3D-Technologie ausgestattet.

Die Kinobetreiber hatten Ende 2009 bereits fur knapp die Halfte der analog bespielten
Kinosédle Umriustungspléane auf digitale Vorfihrtechnik. Davon sollte gut ein Viertel (27
Prozent) auch mit einer 3D-fahigen Technologie ausgestattet werden. Fir 52 Prozent der
Kinosale hatten die Betreiber noch keine Umristungsplane. Die Zuriickhaltung wurde
vorrangig mit den hohen Kosten (32 Prozent) begrindet. Weitere 24 Prozent gaben an, die
derzeitige Entwicklung in der Branche und Finanzierungsmodelle durch 3rd-Parties abwarten
zu wollen.



