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Strukturen und Entwicklungen
auf Basis des GfK Panels
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Filmforderungsanstalt  German Federal Film Bosrd

Vorwort

Seit mittlerweile 21 Jahren verdéffentlicht die FFA ihre Studien tber die Struktur des Kinobesuchs und die
Entwicklung im Besucherverhalten. Seit 2004 werden die Zahlen in Form einer Prasentation
herausgegeben. Diese stitzt sich auf das Individualpanel Media*Scope der Gesellschaft flr
Konsumforschung (GfK), dessen Ergebnisse die FFA im Hinblick auf die filmwirtschaftlichen Daten
ausschlief3lich erworben hat.

Das Panel umfasst 25.000 Teilnehmer und steht reprasentativ fir die deutsche Bevoélkerung ab 10
Jahren. Nicht erfasst werden durch das Panel Kinder unter 10 Jahren, auslandische Birger sowie
Personen, die standig auf Reisen sind oder deren Bewegungsfreiheit vortiibergehend eingeschrankt ist.

2012 wurde Media*Scope methodisch Uberarbeitet und alle Daten ab 2007 rtuckwirkend neu berechnet.
Aus diesem Grunde kann es zu geringfigigen Abweichungen mit den Werten vorangegangener
Publikationen kommen.

Die FFA hat die Gelegenheit genutzt, um die Studie auch inhaltlich zu tberarbeiten. Die Auswertung stellt
weiterhin die allgemeine Entwicklung im Kino dar. Ergdnzend dazu erfolgen Analysen hinsichtlich
soziodemografischer Merkmale sowie eine Betrachtung einzelner kino- und filmspezifischer
Informationen. Der Kinobesuch deutscher Filme und 3D-Filme wird erstmals in eigenstandigen Studien
vorgelegt.

Die Aufbereitung der filmspezifischen Informationen mit Mehrfachnennungen (Aufmerksamkeitsquellen
und Besuchsgrund) wurde Ende 2015 von der GfK Uberarbeitet und die Daten rtckwirkend fir alle
Altstudien ab 2012 angepasst. Aufgrund dessen kann es zu Abweichungen mit den Werten vorheriger

Auflagen kommen.
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Besucher und Umsatz
Basis: GfK-Panel

07 08 09 10 11 12 12/11

. 7,76
== Preis in € 6.00 6.19 6.70 7,29 7,50
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Besucher und Umsatz
Basis: Meldungen der Filmtheater, FFA

07 08 09 10 11 12 12/11

E Besuche in Mio.

=8=—dt. Marktanteil in % 16,8
¥ Umsatz in Mio. € - - - - - -
e — = —
\ - 727 7.39 7,65
=== Preis in € 6.04 6,14 6,67 J '
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Saisonalitat
Basis: Besuche in Mio., GfK-Panel

1. Quartal 2. Quartal 3. Quartal 4. Quartal

o/ 08 09 10 11 12|07 O8 09 10 11 12307 O8 09 10 11 12107 08 09 10 11 12

Vol 12111 v

o]
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Key Facts zum Kinomarkt 2012 (2011)
Basis: GfK-Panel

Umsatz
1.027 Mio. € 8%
(948)
I I
Menge @-Preis
132 Mio. Besuche - 7,76 € -
(126) (7,50)
Besuchsintensitat Besucher @-Ticketausgaben*
4,4 - 29,9 Mio. - 34,35 € -
(4,3) (29,1) (32,58)
~ 44% Besucherreichweite *pro Kinobesucher
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Key Facts — Besucherklassen
Basis: Meldungen der Filmverleiher, FFA

Besucher 1800 1779
in Mio. 163,9
| 156,7
160.0 1489 1490 1525 149,0 146,3
140.0
120.0
100,0
80,0 L]
60,0
40,0 .
20,0
Filme mit
-~ Besuchern 0.0 17/ 0371999 [ 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 ] 2011] 2012
mind. 6 Mio. | 180 | 80 | 61 | 274 | 283 | 207 | 222 | 143 | 16,1 | 133 149 | 79 | 65 | 230
3-6 Mio. 261 | 444 | 221 | 420 ] 280 | 323 | 319 | 166 | 270 | 213 | 329 | 220 | 123 | 160 186
= 2-3 Mio. 261 | 160 | 214 | 175 | 227 | 192 | 117 | 75 | 94 | 98 | 203 | 253 | 151 | 144 | 115
1-2 Mio. 275 | 295 | 399 | 363 | 295 | 244 | 368 | 373 | 281 | 220 | 212 | 331 | 283 | 300 181
=0,5-1 Mio. 192 | 203 | 254 | 159 | 236 | 222 | 179 | 200 | 259 | 256 | 231 | 205 | 288 | 246 | 288
=unter 0,5Mio.| 320 | 308 | 375 | 387 | 318 | 302 | 362 | 316 | 302 | 334 | 310 | 296 | 318 | 370 328
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts
Key Facts — Besucherklassen

Basis: Meldungen der Filmverleiher, FFA

1998-2012

mind. 6Mio 1 1 1 3 4 3 3 2 2 2 - 2 1 1 3 2

i blsl\/llijgter ® 7 1 6 10 6 8 8 4 6 5 8 6 3 4 5 6

2 b'SM ‘:gter %  m 7 o9 7 10 8 5 3 4 4 8 11 6 6 5 7

! b'slv::gter “P20 |l 21 |27 |26 |20 |17 26 29 20 15 15|l la | s 21
Summe 39 40 43 46 41 36 42 38 33 26 31 44 31 32 28 37

nachrichtlich:

05bisunter 27 30 37 22 32 32 26 29 34 36 31 30 41 36 43 32

1 Mio.




Der Kinobesucher 2012 FE‘ =

Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Key Facts Ausgaben
Basis: FFA und GfK-Panel

20072008 20002010 20112012 o1

durchschnittlicher Eintrittspreis je Kinobesucher It. FFA: 6,04€ 6,14€ 667€ 7,27€ 7,39€ 7,65€ 35%
durchschnittlicher Eintrittspreis je Kinobesucher It. GfFK*: 6,09€ 6,19€ 6,70€ 7,29€ 750€ 7,76€ 3,5%
durchschnittiche Ausgaben je Kinobesuch fur Verzehr It. GfK*. 2,66 € 2,70€ 286€ 3,12€ 354€ 346€ -23%
durchschnittiche Gesamtausgaben je Kinobesuch It. GfK*: 8,76 € 8,88€ 956€ 1041€ 11,04€ 11,20€ 1,4%

*ohne Auslander und Kinder unter 10 Jahren, Eintrittspreise und Ausgaben fir den Verzehr beziehen sich auf Bruttobetrage
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Kino vs. Home Video*
Basis: Umsatz in Mio. €

07 08 09 10 11 12
29,20
_ ) 21,21 19,03
=@ Preis Blu-ray in € ® 15,84 15,54 14,87
—8— PreisDVD in € "
reis DVD in 12,73 12.14 11,71 11,51 11,13 11,43

=" Home Video*
= Kino
Basis in Mio. € 2.363 2.356 2.612 2.529 2.574
I - ¢
=== Kino-Preis in € > —— 7.29 7,50 7,76

6,00 6,19 6,70

* physischer Videokauf- und Videoleihmarkt inkl. DVD, Blu-ray und VHS (ohne digital)
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Allgemeine Entwicklung des Kinomarkts

Kino vs. Home Video — Made for Cinema / Made for Cinema actual*
Basis: Umsatz in Mio. €

2007 2008 2009 2010 2011 2012
1.027
974 948
907
F
789
755 __— —0—
O= —C— 677 706 699
634 637 624
O == 287 322 305
257 259 286
=®=Kino

=®- Made for Cinema Kaufvideos
=®- Made for Cinema actual Kaufvideos*

* Made for Cinema actual Kaufvideos = Verdffentlichungen innerhalb
von 12 Monaten nach Kinostart (alle Formen der Vermarktung)
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Key Facts zur allgemeinen Entwicklung des Kinomarkts

* Das Jahr 2012 lockte 5% mehr Besucher in die Kinos als 2011. 8% mehr Umsatz konnten die Kinos
durch Kinoticketerlose erwirtschaften. Dabei erzielte der Kinomarkt laut GfK mit rund 1.027 Mio. € das
beste Ergebnis seit Datenerhebung.

» Der durchschnittliche Eintrittspreis fir einen Kinobesuch lag bei 7,76 €.

* Die Kinobesucher waren auch in 2012 affin fur Blockbuster. 28 Filme erreichten in 2012 mehr
als 1 Million Besucher.

« Erfolgreichster Film war mit 8,9 Mio. Besuchern Ziemlich beste Freunde. Die erfolgreichste deutsche
Produktion war Turkisch fur Anfanger auf dem zehnten Platz mit 2,4 Mio. verkauften Kinotickets.

* Vier deutsche Produktionen waren 2012 Besuchermillionare.

* Unter den TOP 10 des Jahres 2012 befanden sich drei 3D-Filme.

13
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Kinobesucher |

Geschlecht der Besucher im Zeitverlauf
Basis: Besuche in %

Dt. Bev.
2012 2007 2008 2009 2010 2011 2012

= weiblich

= mannlich

Besuche in Mio. 123,9 127,6 145,4 124,4 126,4 132,4
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Kinobesucher |

Alter der Besucher im Zeitverlauf
Basis: Besuche in %

Dt. Bev.
2012 2007 2008 2009 2010 2011 2012
11 10
23 24 25 26 23
12

. 10 bis 19 Jahre

18 20 bis 29 Jahre
® 30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
150 bis 59 Jahre
® 60+ Jahre

@ Alter
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Kinobesucher |

Gewinne und Verluste — Alter und Geschlecht
Basis: Besuche in Mio.

Veranderung 2012 vs. 2011 Mio. Besuche

2011 2012
Total 126.4 1324
weiblich 0% 70,6 70,6
mannlich O 11% 55.8 618
10 bis 19 Jahre 15% 29.0 24,5
20 bis 29 Jahre 0% 311 30,9
30 bis 39 Jahre 9% 20,1 22,0
40 bis 49 Jahre o 14% 21,7 24,7
50 bis 59 Jahre S 29% 10,8 14,0
60+ Jahre  18% 13,8 16,2
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Kinobesucher |

Alter der Besucher — Geschlecht
Basis: Besuche in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

14,0 16,2

=weiblich

= mannlich

132,4 Basis in Mio. Besuchen 24,5 30,9 22,0 24,7
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Kinobesucher |

Alter der Besucher nach Geschlecht im Zeitverlauf
Basis: Besuche in %

2007 2008 2009 2010 2011 2012
13 15 16 16 14 1
10 bis 19 Jahre - w
20 bis 29 Jahre - w 14 14 13 13
30 bis 39 Jahre -w
40 bis 49 Jahre -w 8 8 8 8
=50 bis 59 Jahre - w 8 8 9 8
60+ Jahre - w A 4 s 4
20 bis 29 Jahre - m 10 9 9 10
30 bis 39 Jahre - m
540 bis 49 Jahre - m 13 12 12 i1
"50 bis 59 Jahre - m
" 60+ Jahre - m °
s
o
Basis in Mio. Besuchen 123,9 127,6 145,4 124,4 126,4 132,4
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Kinobesucher |

Alter der Besucher — Vergleich 2007/2012

Basis: Besuche in Mio.

12 vs. 07

= 2007
2012

N
o
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Kinobesucher |

Anzahl der Sale — Altersgruppen

Basis: Besuchein %

Gesamt

19

23
10 bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre
= 30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre
=50 bis 59 Jahre
= 60+ Jahre

132,4
36,5

Basis in Mio. Besuchen
@ Alter

1 Saal 2bis3Sédle 4bis6Sale 7bis9Séle
12
20 19
16

20

= N
© (o]

(o = =
.. N . i N
H
©

11,6 20,1
443 40,3

30,8
36,2

45,2
33,6

10+ Sale

18

27

24,6
35,0
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Kinobesucher |

Anzahl besuchter Kinos — Altersgruppen
Basis: Besucher in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

=1 Kino besucht

= 2 unterschiedliche Kinos
besucht

3 unterschiedliche Kinos
besucht

=4 unterschiedliche Kinos
besucht

= 5+ unterschiedliche Kinos
besucht

Basis in Mio. Besuchern

22
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Key Facts zum Kinobesucher |

soziodemografisch und kinospezifisch

» Den grofdten Besucheranteil stellten auch 2012 die 20 bis 29 Jahrigen mit 23%. Jugendliche bis
19 Jahre und die 40 bis 49 Jahrigen machten je 19% der Kinobesucher aus.

» Im Zeitverlauf der letzten sechs Jahre ist die Zahl der 20 bis 29 Jahrigen Kinobesucher jedoch um
7% zurickgegangen. Bei den 10 bis 19 Jahrigen ist ein Riickgang von 14% zu verzeichnen.

* Die Altersgruppen ab 50 Jahren sind im gleichen Zeitraum kinoaffiner geworden.
Im Vergleich zu 2007 I6sten die 50 bis 59 Jahrigen in 2012 50% und die Generation 60+ sogar
64% mehr Tickets. Dabei stellten diese Altersgruppen nur 23% des Gesamtkinobesuches.

» Das Kinopublikum bleibt weiterhin weiblicher (53%), jedoch ist der Manneranteil 2012 erstmals seit
2007 wieder angestiegen.

* Der Kinobesuch stieg in 2012 im Vergleich zum Vorjahr in den Altersgruppen 30+ Jahre an,

besonders stark jedoch bei den 50 bis 59 Jahrigen (+29%) und der Generation 60+ Jahre (+18%).
Nur bei den Jugendlichen unter 19 Jahren waren Verluste von 15% zu verzeichnen.

23
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Kinobesucher Il

Reichweitenentwicklung und Besuche pro Kopf
Basis: Besucher in Mio.

29,9
29,6 28,5 29,1

26,7 27,2

E Besucherin Mio.

2007 2008 2009 2010 2011 2012
 Reichweite
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Kinobesucher Il

Reichweitenentwicklung — Altersgruppen
Basis: Besucher in %

2007 2008 2009 2010 2011 2012
79 80
77 77
75
65
62
64 60 . ‘_.63
«=0==10 bis 19 Jahre % - )
=@=20 bis 29 Jahre P -
30 bis 39 Jahre e
. 49 50 o1
=@®=40 bis 49 Jahre 46
. 44 45
-o—zg+bi]s ig Jahre
== ahre — e e .
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Kinobesucher Il

Reichweiten 2012 — Alter und Geschlecht

Basis: Besucher in %

Manner Frauen
10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 4950 bis 59 60+ 10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 his 49 50bis 59 60+
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre  Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

46
D 42
- B Besucherreichweite l .
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Kinobesucher Il

Entwicklung der Besuchsintensitat

Basis: Besucher und Umsatz in %, GfK-Panel

Personen in %

Umsatzin %

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2007 2008 2009 2010 2011 2012
21 23 22
27 27 27
m1x
2x bis 3x
31 34 33 a5 " 4x bis 6x
33 34 B 7x und mehr
26,7 27,2 29,6 28,5 29,1 29,9 Basis in Mio. Pers./ € 755 789 974 907 948 1.027
4.6 47 4.9 4.4 4,3 4.4 @ Besuchsintensitat
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Kinobesucher Il

Entwicklung der Besuchsintensitat — Altersgruppen
Basis: Besuche

2007 2008 2009 2010 2011 2012

6,8

5,9
—9
10 bis 19 Jahre
=20 bis 29 Jahre 2 <
30 bis 39 Jahre & _ -
-
@=9==40 bis 49 Jahre 2
e=o==50 bis 59 Jahre . - 4
3,9 40

e=e==60+ Jahre -
3.8 3,6 = 3,8 - 38
S — s S — 5,
3,6 : 3,7

3,5 3,6 35 3,4

3,3
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Kinobesucher Il

Besuchsintensitat — Geschlecht
Basis: Besuche in %

Gesamt 2x bis 3x 4x bis 6x X +

mweiblich

= mannlich

132,4 Basis in Mio. Besuchen 34,0 30,6 50,5
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Kinobesucher Il

Besuchsintensitat — Altersgruppen
Basis: Besuche in %

Gesamt
19
23 10 bis 19 Jahre
40 bis 49 Jahre

20 bis 29 Jahre
m50 bis 59 Jahre

30 bis 39 Jahre
19 G0+ Jahre

132,4 Basis in Mio. Besuchen
36,5 @ Alter

1x 2x bis 3x 4x bis 6x
16
23 26
15
23

19

17,2 34,0 30,6
40,3 36,3 33,4

7x und mehr

15

32

50,5
36,6
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Key Facts zum Kinobesucher Il

Reichweiten und Intensitaten

« 29,9 Mio. Kinobesucher bildeten 2012 die Gruppe der Kinoganger, 0,8 Mio. Personen mehr als in
2011 (+3%). Dieser Wert ist der hochste der letzten sechs Jahre.

* Die Anzahl der Besuche pro Kopf hat ebenfalls zugenommen und lag in 2012 mit 4,4 leicht Gber
dem Wert von 2011 (4,3). In den Altersgruppen ab 30 Jahren konnte eine Intensivierung verzeichnet
werden, die die starke Extensivierung der unter 30 Jahrigen ausgleichen konnte.

» Die Reichweite zeigt weiterhin eine positive Entwicklung auf 44% in 2012 und sinkt wie gewohnt mit
steigendem Alter. Die h6chste Reichweite erreichten die 10 bis 19 Jahrigen mit 77% und hier
insbesondere die jungen Frauen mit einer Reichweite von 84%.

 Die 20 bis 29 Jahrigen bleiben die aktivsten Kinobesucher. Sie stellten 2012 32% der ,,intensiven
Kinoganger“ mit mehr als sieben Besuchen.

32
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Kinobesucher Il

Top 10 Titel 2012 — Altersgruppen

Basis: Besuche in Mio.

Ice Age 4 - Voll
verschoben

Skyfall

Breaking Dawn - Bis(s)
zum Ende der Nacht 2

Ziemlich beste Freunde
Der Hobbit: Eine
unerwartete Reise

Madagascar 3: Flucht
durch Europa

Die Tribute von Panem -
The Hunger Games

Ted

Turkisch fur Anfanger

American Pie: Das
Klassentreffen

Skyfall

Ziemlich beste Freunde

Der Hobbit: Eine
unerwartete Reise

Ted

The Dark Knight Rises

Breaking Dawn - Bis(s)
zum Ende der Nacht 2

Ice Age 4 - Voll
verschoben

Marvel's The Avengers

American Pie: Das
Klassentreffen

Die Tribute von Panem -

The Hunger Games

Ice Age 4 - Voll
verschoben

Skyfall

Ziemlich beste Freunde

Der Hobbit: Eine
unerwartete Reise

Madagascar 3: Flucht
durch Europa

The Dark Knight Rises

Breaking Dawn - Bis(s)
zum Ende der Nacht 2

Men in Black 3

Marvel's The Avengers

Ted

Skyfall

Ziemlich beste Freunde
Ice Age 4 - Voll
verschoben

Der Hobbit: Eine
unerwartete Reise

Madagascar 3: Flucht
durch Europa

Breaking Dawn - Bis(s)
zum Ende der Nacht 2

Men in Black 3

Die Tribute von Panem -

The Hunger Games

Turkisch far Anfanger

Ted

Ziemlich beste Freunde

Skyfall
Ice Age 4 - Voll
verschoben

Der Hobbit: Eine
unerwartete Reise

Best Exotic Marigold
Hotel

Die eiserne Lady

Wie beim ersten Mal

The Descendants -
Familie und andere
Angelegenheiten

The Artist

Und wenn wir alle
zusammenziehen?
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Kinobesucher Il

Alter der Besucher — Genre
Basis: Besuche in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

= Action, Abenteuer

= Drama

“ Fantasy

= Historienfilm

" Horror

= Komodie
Musical/Musikfilm
Science Fiction
Thriller

® Dokumentarfilm

EKinderfilm

132,4 Basis in Mio. Besuchen 24,5 30,9 22,0 24,7 14,0 16,2
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Kinobesucher Il

Filmgenre — Besuchsintensitat und Geschlecht
Basis: Besuchein %

Besuchsintensitat Geschlecht

weiblich méannlich
1x 2x bis 3x 4x bis 6x 7x und mehr

= Action

= Drama

© Fantasy

= Horror

mKomodie
Science Fiction

= Thriller

= Dokumentarfilm

E Kinderfilm

w
w

17,2 34,0 30,6 50,5 Basis in Mio. Besuchen 61,8 70,6
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Kinobesucher Il

Alter der Besucher — Zeitpunkt des Besuchs (Top 50 Titel)

Basis: Besuche in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49
Jahre Jahre Jahre Jahre 50+ Jahre

“Woche 1 (Startwoche) l .
Woche 2 16
17
21

@
D
0
D
-§

“Woche 3
=Woche 4
®Woche 5
Woche 6
“Woche 7-8
®Woche 9-12
®Woche 13 und spéter

[EEN
©

Basis in Mio. Besuchen
(GfK-Panel, TOP 50 Titel)

N

[o0]

(o]
=
\I

15 18 17
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Kinobesucher Il

Ausgaben fur Tickets und Verzehr
Basis: Umsatz in Mio. €, GfK-Panel

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre
359

267

= Ausgaben fur Verzehr -

= Ausgaben fur Tickets

@ Gesamtausgaben in € 10,88 11,60 12,45 11,88 10,52 8,81
@ Ausgaben f. Verzehr in € 3,44 3,72 4,38 3,93 2,83 1,49
Anteil Verzehr in % 32 32 35 33 27 17
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Kinobesucher Il

Verzehr — HOhe des Eintrittspreises
Basis: Besucher in %

vs1bis 550 ¢ I

Gesamt [ 529
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Kinobesucher Il

Verzehr — Anzahl der Sale
Basis: Besucher in %

@ Ausgaben fir

Verzehr
Gesamt [ 2 oy
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Kinobesucher Il

Verzehr — Wochentage
Basis: Besucher in %

Montag
Dienstag
Mittwoch

Donnerstag
Freitag
Samstag

Sonntag

Gesamt
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Kinobesucher Il

Eintrittspreis
Basis: Besuchein %

2007

18

bis 4,50 €
4,51 bis 5,00 €
= 5,01 bis 5,50 €
® 551 bis 6,00 €
6,01 bis 6,50 €
6,51 bis 7,00 €
7,01 bis 7,50 €
m7,51 bis 8,00 €
8,01 bis 8,50 €
8,51 bis 9,50 € 11
9,51 bis 10,50 €
10,51 € und mehr

10

g

@ Eintrittspreis in €
(GfK-Panel) 6,09 6,19 6,70 7,29 7,50 7,76

st 2 o e e S oo
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Kinobesucher Il

Eintrittspreis — Wochentage
Basis: Besuche in %

0% 20% 40% 60% 80% 100%  J-Preis

orco ORI o WERNGN s 0 WS 0 oo
Dienstag [INMOMN 9 | 10 13 @ a9 7 e s 6,92 €
mittwoch [INGRMIL 8 |4 110 [ 12 10 10 B9 5 s 734€
Donnerstag W62 10 8N 1 10 12 [ 7 1 7,81 €
Freitag [@l42 8 8] 10 u 12 T 8 8,15€
samstag @83 6 [ 10 | u un S 15 10 i 8,42 €
sonntag 64 s 70 10 10 o B 1 7 13 8,00 €

cosor EENENIS] o MEMNEN o o EEMEENE n e

= bis 4,50 € = 4,51 bis 5,00 € = 5,01 bis 5,50 € 5,51 bis 6,00 €
= 6,01 bis 6,50 € = 6,51 bis 7,00 € 7,01 bis 7,50 € 7,51 bis 8,00 €
= 8,01 bis 8,50 € = 8,51 bis 9,50 € = 9,51 bis 10,50 € 10,51 € und mehr
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Kinobesucher Il

Wochentage
Basis: Besuche in %

2007 2008 2009 2010 2011 2012

= Montag
Dienstag

“ Mittwoch

= Donnerstag
Freitag

= Samstag

® Sonntag
> 64%

62% <
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Kinobesucher Il

Anzahl der Begleitpersonen
Basis: Besuche in %

2007 2008 2009 2010 2011 2012

“allein / keine Angabe
=1 Person

2 Personen
= 3 Personen

B 4 Personen und mehr
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Kinobesucher Il

Filmbeginn — Altersgruppen

Basis: Besuche in %

10bis19 20bis29 30bis39 40bis49 50 bis 59

Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre
myor 17 Uhr I - l I
14 17 Uh
' il
18 Uhr
=19 Uhr 17 20

5
“ab 21 Uhr - 48 9

33 33

25
19
132,4 Basis in Mio. Besuchen 24,5 30,9 22,0 24,7 14,0 16,2
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Kinobesucher Il

Planung des Kinobesuchs — Altersgruppen
Basis: Besuche in %

10 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59
Gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre 60+ Jahre

“am Besuchstag im Kino

Ham Besuchstag

16
1 Tag vorher
“mehrere Tage vorher
®Ekeine Angabe

132,4 Basis in Mio. Besuchen 24,5
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Sources of Awareness 2012

Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

Werbung im Fernsehen

Filmvorschau, Trailer im Kino

Empfehlung von Freunden, Bekannten
Plakate, Dekoration, Werbung im Kino
Filmvorschau, Trailer im Internet

Bericht, Artikel in Zeitung, Zeitschrift
Werbung, Bericht, Kritik im Radio
Werbeanzeige in Zeitung, Zeitschrift
Werbung im Internet

Fernsehsendung (Bericht, Interview, Kritik)
Homepage des Kinos

kostenloses Programmheft

Bericht, Beitrag im Internet
AuRenwerbung (Plakate und Ahnliches)
Besondere Werbe-, Promotionaktion im Kino
spontan im Kino entdeckt

E-Mail, Newsletter, SMS-Werbung

andere Quellen / keine Angabe

N 7.3

N 54

B 3.9
N 37
B 30
B2
| ¥

| X

. KW
B2
los

B 5.0



Der Kinobesucher 2012 FE‘ o

Kinobesucher Il

Sources of Awareness 2012/2011

Basis: Besuche in % ( mit Mehrfachnennungen)

—8-2012 —0-2011
Werbung im Fernsehen 16,3
Filmvorschau, Trailer im Kino

Empfehlung von Freunden, Bekannten
Plakate, Dekoration, Werbung im Kino
Filmvorschau, Trailer im Internet

Bericht, Artikel in Zeitung, Zeitschrift
Werbung, Bericht, Kritik im Radio
Werbeanzeige in Zeitung, Zeitschrift
Werbung im Internet

Fernsehsendung (Bericht, Interview, Kritik)
Homepage des Kinos

kostenloses Programmbheft

Bericht, Beitrag im Internet

AuRenwerbung (Plakate und Ahnliches)
Besondere Werbe-, Promotionaktion im Kino
spontan im Kino entdeckt

E-Mail, Newsletter, SMS-Werbung

andere Quellen / keine Angabe
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Kinobesucher Il

Sources of Awareness — Altersgruppen
Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

10 bis 19
Jahre

20 bis 29
Jahre

Werbung im Fernsehen

Filmvorschau, Trailer im Kino

Empfehlung von Freunden, Bekannten
Plakate, Dekoration, Werbung im Kino
Filmvorschau, Trailer im Internet

Bericht, Artikel in Zeitung, Zeitschrift
Werbung, Bericht, Kritik im Radio
Werbeanzeige in Zeitung, Zeitschrift
Werbung im Internet

Fernsehsendung (Bericht, Interview, Kritik)
Homepage des Kinos

kostenloses Programmheft

Bericht, Beitrag im Internet

AuBRenwerbung (Plakate und Ahnliches)
besondere Werbe-, Promotionaktion im Kino
spontan im Kino entdeckt

E-Mail, Newsletter, SMS-Werbung

andere Quellen / keine Angabe

30 bis 39
Jahre

18
17

40 bis 49

Jahre

8

17
15
12

50 bis 59
Jahre

12
1
14

60 +
Jahre

13

S N O = T
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Sources of Awareness — TOP 4 internationale Filme
Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

Werbung im Fernsehen
Filmvorschau, Trailer im Kino
Empfehlung von Freunden, Bekannten
Plakate, Dekoration, Werbung im Kino
Filmvorschau, Trailer im Internet
Bericht, Artikel in Zeitung, Zeitschrift
Werbung, Bericht, Kritik im Radio
Werbeanzeige in Zeitung, Zeitschrift
Werbung im Internet
Fernsehsendung (Bericht, Interview, Kritik)
Homepage des Kinos
kostenloses Programmbheft
Bericht, Beitrag im Internet
AuRenwerbung (Plakate und Ahnliches)
besondere Werbe-, Promotionaktion im Kino
spontan im Kino entdeckt
E-Mail, Newsletter, SMS-Werbung

andere Quellen / keine Angabe

75
34,4
35
4,9
11,1
8,4
4,9
15
4,0
2,2
2.1
15
1,6
0,5
0,7
0,3
3,3

26,4
9,0
9,4
5,2
5,0
6,3
13,8
3,9
4,2
6,7
0,8
0,9
1,3
1,8
0,5
0,3
0,2
43

32,9
12,4
10,3
8,4
4,9
3.4
5,9
4,9
3,0
1,9
18
14
0,6
3.1
0,4
0,5
0,1
4,2

16,9
13,5
12,8
7,2
8,7
59
53
4,3
5,8
4,3
0,8
15
3.4
15
0,4
0,1
0,4
7,1
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Besuchsgrund 2012

Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

Thema, Story des Films interessiert mich

Wunsch der Begleitperson(en) - 13,7
mit Anderen etwas unternehmen - 12,7
Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie - 11,5

Schauspieler - 8,6

Film ist aktuelles Gesprachsthema - 5,8
Special Effects, Animation . 4,6
Erreichbarkeit des Kinos l 3,1
kenne die Buchvorlage I 24
Preview, Kinoevent, besondere Aktion I 2,4

Nominierung, Auszeichnung des Films I 11

Sonstiges / keine Angabe - 6,7
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Kinobesucher Il

Besuchsgrund 2012/2011

Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

-0-2012 -0-2011
Thema, Story des Films interessiert mich 215
Wunsch der Begleitperson(en)
mit Anderen etwas unternehmen
Film ist Fortsetzung. Teil einer Serie
Schauspieler
Film ist aktuelles Gesprachsthema
Special Effects, Animation
Erreichbarkeit des Kinos
kenne die Buchvorlage

Preview, Kinoevent, besondere Aktion

Nominierung, Auszeichnung des Films

Sonstiges / keine Angabe
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Kinobesucher Il

Besuchsgrund — Altersgruppen

Basis: Besucher in % (mit Mehrfachnennungen)

Thema, Story des Films interessiert mich

Wunsch der Begleitperson(en)

mit Anderen etwas unternehmen
Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie
Schauspieler

Film ist aktuelles Gesprachsthema
Special Effects, Animation

Erreichbarkeit des Kinos

kenne die Buchvorlage

Preview, Kinoevent, besondere Aktion

Nominierung, Auszeichnung des Films

Sonstiges / keine Angabe

10 bis 19
Jahre

20 bis 29
Jahre

30 bis 39
Jahre

27
15
11

14

8
4
6

40 bis 49

Jah

15

12

11

re

28

50 bis 59 60+
Jahre Jahre

31
14

10
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Besuchsgrund — Top Titel 2012

Basis: Besuche in Mio. (mit Mehrfachnennungen)

Ziemlich beste Freunde Ziemlich beste Freunde

Skyfall Skyfall

Der Hobbit: Eine unerwartete

Ice Age 4 - Voll verschoben .
Reise

Der Hobbit: Eine

unerwartete Reise ree

Die Tribute von Panem - The
Hunger Games

Breaking Dawn - Bis(s) zum
Ende der Nacht 2

Ted Ice Age 4 - Voll verschoben

Madagascar 3: Flucht durch

Marvel's The Avengers
Europa

Die Tribute von Panem - The

Hunger Games The Dark Knight Rises

Breaking Dawn - Bis(s) zum

The Dark Knight Rises Ende der Nacht 2

Men in Black 3 Turkisch fur Anfanger

Ziemlich beste Freunde

Ice Age 4 - Voll verschoben

Madagascar 3: Flucht durch
Europa

Skyfall

Der Hobbit: Eine
unerwartete Reise

Die Tribute von Panem - The
Hunger Games

Ted

Der gestiefelte Kater

Turkisch fur Anfanger

Die Tribute von Panem - The
Hunger Games

Ziemlich beste Freunde Ice Age 4 - Voll verschoben

Ice Age 4 - Voll verschoben Skyfall
Breaking Dawn - Bis(s) zum

Skyfall Ende der Nacht 2

Turkisch fur Anfanger

The Dark Knight Rises

Ted Men in Black 3

Der Hobbit: Eine unerwartete
Reise

Madagascar 3: Flucht durch
Europa

American Pie: Das
Klassentreffen

Die Tribute von Panem - The
Hunger Games

Madagascar 3: Flucht durch
Europa

Sherlock Holmes: Spiel im
Schatten

American Pie: Das

Klassentreffen 96 Hours - Taken 2

Resident Evil: Retribution

Men in Black 3
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Besuchsgrund — Top 4 internationale Filme

Basis: Besuche in % (mit Mehrfachnennungen)

_ 27 Thema, Story des Films interessiert mich 36,0 28,3 134 29,9
- 14 Wunsch der Begleitperson(en) 13,8 8,1 21,0 9,1
- 13 mit Anderen etwas unternehmen 12,9 8,2 11,4 6,5
- 12 Film ist Fortsetzung, Teil einer Serie 0,0 19,0 35,8 20,8
. 9 Schauspieler 1,7 9,3 0,1 0,7
. 6 Film ist aktuelles Gesprachsthema 19,2 14,1 33 6,9
I 5 Special Effects, Animation 0,0 6,0 6,4 6,1
I 3 Erreichbarkeit des Kinos 4,1 1,6 2,0 1,5
I 2 kenne die Buchvorlage 0,2 0,1 0,0 13,8
I 2 Preview, Kinoevent, besondere Aktion 0,8 14 0,3 0,7
| 1 Nominierung, Auszeichnung des Films 31 0,3 0,2 0,3
M 7 Sonstiges / keine Angabe 8,2 3,7 6,1 3,7




Der Kinobesucher 2012

Kinobesucher Il

Filmbewertung Top 75 Titel

— Altersgruppen

Basis: Besuche

Step Up: Miami Das Geheimnis der Ziemlich beste Ziemlich beste
1,0 1,0 12 11 Pitch Perfect 1,0
Heat Feenfligel Freunde Freunde
Ziemlich beste 112 Ziemlich beste 107 Hugo Cabret 120 The Artist 120 Ziemlich beste 127
Freunde Freunde Freunde
Die eiserne Lady 114 arvel's The 126 Step Up: Miami 121 Titanic 3D 125 I 1,32
Avengers Heat
Vi D innght 125 Verblendung 132 Marvel's The 134  Hugo Cabret 1,35 Titanic 3D 1,35
Rises Avengers
Star Wars: Episode C e .
Battleship 125 |- Die dunkle 132 DieHuterdes 134 Marvel's The 139  The Artist 1,38
Lichts Avengers
Bedrohung 3D
Die Tribute von . N
Panem - The 126 Bes.t Exotic 138 Ice Age 4 - Voll 138 Der Hobbit: Emfe 139 Ralph Reichts 1.44
Marigold Hotel verschoben unerwartete Reise
Hunger Games
Der Hobbit: Emg 127 Step Up: Miami 142 Titanic 3D 141 Merld.a -Legende 1.40 The Dark Knight 145
unerwartete Reise Heat der Highlands Rises
L - Breaking Dawn -
Die Huter des 120 The Expendables 2 142 DerHobbit:Bine ) 0y blendung 141  Bis(s) zum Ende 145
Lichts unerwartete Reise
der Nacht 2
Breaking Dawn - . N I
Bis(s) zum Ende 131 The Dark Knight 143 Hotel . . 143 Das G?helmnls der 142 Der Hobbit: Emg 150
Rises Transsilvanien Feenflugel unerwartete Reise
der Nacht 2
MECIETPEEET X Die Huter des
Ralph Reichts 131  Fluchtdurch WXl Finf Freunde 142  Verblendung 1,52

Europa

Lichts
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Filmforderungsanstalt  German Federal film Bosrd

Key Facts zum Kinobesucher Il

filmspezifisch

* Die meisten Besucher besuchten 2012 Komaddien, Action-/Abenteuerfilme und Kinderfilme. Dabei waren auch in
diesem Jahr Komddien in allen Altersgruppen am beliebtesten.

» Der Verzehranteil an den Kinogesamtausgaben betrug in 2012 30%. Der Gesamterlds aus Ticket- und
Concession-Verkauf betrug 1.483 Mio. €.

* 52% aller Kinobesucher verzehrten in 2012 auch Getranke, Popcorn und Co. Die 30 bis 39-Jahrigen
gaben dabei am meisten fir Speisen und Getranke aus (& 4,38 €). Dabei wurde generell in Kinos mit
héheren Eintrittspreisen auch in 2012 proportional mehr flr den Verzehr ausgegeben. Kinos mit 4 bis
6 Salen hatten durchschnittlich die meisten Besucher an den Concession-Kassen.

* Knapp zwei Drittel der Twens (65%) sahen sich lieber Filme ab 20 Uhr an, 57% der tber 60-Jahrigen
bevorzugten hingegen einen Filmbeginn vor 18 Uhr.

* Der Grol3teil aller Kinobesuche wurde auch in 2012 von Donnerstag bis Sonntag getatigt (64%). Dabei ging man
mit durchschnittlich 2,0 Begleitpersonen ins Kino. Gut jeder achte Kinobesuch (12%) fand alleine statt.

* ,Werbung im Fernsehen“ (16%) und ,,Filmvorschau, Trailer im Kino* (14%) waren in 2012 die wichtigsten
Aufmerksamkeitsquellen, gefolgt von ,,Empfehlung von Freunden, Bekannten (13%)“ sowie ,,Plakate, Dekoration,
Werbung im Kino“ und ,,Filmvorschau, Trailer im Internet“ (jeweils 7%).

* Der haufigste Besuchsgrund war in 2012 mit 27% ,,Thema, Story des Film interessiert mich“. Als zweithaufigster
Grund wurde ,,Wunsch der Begleitperson(en)“ angegeben (14%).

58
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Filmforderungsanstalt  German Federal film Bosrd

Wiinschen Sie weitere Details zur Demografie der Kinobesucher

bzw. zu kinospezifischen Merkmalen, kdnnen Sie sich gern an uns wenden.

Filmférderungsanstalt
- German Federal Film Board -
Grol3e Prasidentenstralle 9
10178 Berlin

Tel.: 030/ 27577 -0
Fax: 030/ 27 577 - 111
E-Mail: presse@ffa.de

Weitere Informationen, Studien und Marktdaten erhalten Sie unter

www.ffa.de



